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Tabulka A

	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Stupeň hodnocení

	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	Náročnost tématu BP
	X
	
	
	
	
	
	
	1

	Splnění cílů BP
	X
	
	
	
	
	
	
	1

	Teoretická část BP
	X
	
	
	
	
	
	
	1

	Analytická část BP
	
	X
	
	
	
	
	
	1,5

	Stylistická a gramatická úroveň BP
	X
	
	
	
	
	
	
	1

	Formální úroveň BP
	X
	
	
	
	
	
	
	1

	Součet
	6,5


Poznámka:
Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. 

Součet hodnocení kritérií vypočtěte vydělením součtu stupňů hodnocení šesti. 

Navrhne-li vedoucí nebo oponent BP v kritériu 2 – splnění cílů BP stupeň nedostatečně (Fx nebo F), je celá práce hodnocena nedostatečně a komise po obhajobě rozhodne o konečné klasifikaci. Je-li nedostatečně hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypočítá se návrh známky včetně tohoto nedostatečně hodnoceného kritéria.

Tabulka B – Celkové hodnocení BP

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,00 – 1,25
	A
	Výborně

	1,26 – 1,75
	B
	Velmi dobře

	1,76 – 2,25
	C
	Dobře

	2,26 – 2,75
	D
	Uspokojivě

	2,76 – 3,00
	E
	Dostatečně

	3,01 – 4,00
	FX
	Nedostatečně

	4,01 – 5,00
	F
	Nedostatečně


Celkové hodnocení a otázky k obhajobě BP:

(Uvádí vedoucí i oponent BP.)

Téma BP bylo dle mého názoru zvoleno vhodně. V teoretické části studentka prokázala zvládnutí teorie potřebné ke zpracování vybraného tématu, literatura byla zvolena vhodně.
V analytické části byla stručně charakterizována analyzovaná firma a následně dle teoretické části provedena analýza. Ve STEP analýze mohly být dle mého názoru vybrány jen některé odkazy vnější situace. Jinak nemám k analytické části výhrady.

V praktické části byly v souladu se zadáním stanovení marketingové cíle a byl navržen marketingový plán.

Dle mého názoru jde o kvalitní praxi, která splnila své stanovené cíle a bude moci být využita v praxi firmy – zejména návrhová část.

Návrh na výslednou známku BP:
A
(Uveďte stupeň ECTS + slovní vyjádření)

Ve Velké Bystřici, 7. 5. 2009
podpis hodnotícího


