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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	X
	
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	X
	
	

	Samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	X

	Jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Při čtení prvních stránek jsem byl velmi překvapen  svěžím jazykem autorky, ale mé nadšení přece jen trochu vyprchalo, když jsem se setkal s  korektorskou ledabylostí (str.11 – neodkazuje, 13 – vztyčný x styčný důstojník, 47 – a tím pádem, 48 -  uzemí x území, mekka reklamy x  Mekka reklamy).

Soudím, že z  dané matérie bylo možno vytěžit více, než jak činí autorka ve svém 4 stránkovém závěru. Práce má dobrou strukturu, autorka nejprve vysvětluje význam festivalů pro rozvoj oboru, dosažení ocenění jako faktor PR pro autora i agenturu.  Návazně pak popisuje strukturu komunikační agentury, průběh zakázky, tvorbu strategie a kreativy, výrobu.


Cíl studentka vytyčuje jako vytvoření uceleného přehledu takových festivalů reklamy, které mají nadregionální dosah. Tento cíl se jí bezesporu podařilo splnit, ale soudím, že téměř nic více z dat nevysoudila..

Oceňuji trpělivou práci s  vyhledáváním základních dat, dobrou metodiku, která se snaží vytvořit porovnatelná data při hodnocení jednotlivých festivalů.

Co mne mrzí je fakt, že nevytěžila více ze zjištěných dat – např. porovnáním v grafech či tabulkách, které by nám doložily, např. kolik festivalů se týká sociálních otázek, kolik pomáhá startům mladých tvůrců, jaké země se především účastní apod.

Otázky k obhajobě: 
1. Lze odhadnout, kolik festivalů nadregionální či regionální povahy se ve sféře MK ročně ve světě odehraje?
2. Lze odhadnout, kolik festivalů je v ČR a jaké je jich zaměření?

3. Jakou roli, jaké postavení mají autorkou vybrané festivaly v porovnání ČR a svět? Lze najít nějaké podobnosti, nebo naše regionální aktivity nesnesou porovnání se světem? 

4. Jak posuzuje hodnocení a prioritu kreativity před hodnocením efektivnosti? Je vůbec správné posuzovat kreativitu samu o sobě, pokud není prokazatelně doložena efektivností, jako je tomu v EFFIE? 

5. Na str.12 je poněkud zamotaná systematika MK – kam patří sponzoring, POS,e-komunikace a výstavy? Je správné je vydělovat ze základní systematiky 5 hlavních skupin komunikačních nástrojů a budovat nové členění? To, že se tak chová Pelsmacker, ještě není argument.

Návrh na klasifikaci bakalářské práce:
B - velmi dobře / C - dobře
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