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( Nehodící se škrtněte.

Tabulka A

	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Stupeň hodnocení

	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	Náročnost tématu BP
	    X
	
	
	
	
	
	
	

	Splnění cílů BP
	
	    X
	
	
	
	
	
	

	Teoretická část BP
	    
	    X
	
	
	
	
	
	

	Analytická část BP
	    X
	
	
	
	
	
	
	

	Stylistická a gramatická úroveň BP
	    X
	
	
	
	
	
	
	

	Formální úroveň BP
	    X 
	
	
	
	
	
	
	

	Součet
	            1,16


Poznámka:
Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. 

Součet hodnocení kritérií vypočtěte vydělením součtu stupňů hodnocení šesti. 

Navrhne-li vedoucí nebo oponent BP v kritériu 2 – splnění cílů BP stupeň nedostatečně (Fx nebo F), je celá práce hodnocena nedostatečně a komise po obhajobě rozhodne o konečné klasifikaci. Je-li nedostatečně hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypočítá se návrh známky včetně tohoto nedostatečně hodnoceného kritéria.

Tabulka B – Celkové hodnocení BP

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,00 – 1,25
	A
	Výborně

	1,26 – 1,75
	B
	Velmi dobře

	1,76 – 2,25
	C
	Dobře

	2,26 – 2,75
	D
	Uspokojivě

	2,76 – 3,00
	E
	Dostatečně

	3,01 – 4,00
	FX
	Nedostatečně

	4,01 – 5,00
	F
	Nedostatečně


Celkové hodnocení a otázky k obhajobě BP:

(Uvádí vedoucí i oponent BP.)

Petra Škarpichová zpracovala velmi zajímavou práci týkající se hodnocení propagace jednotlivých turistických oblastí Zlínského kraje. Kromě standardní odborné literatury vázající se k tématu, musela prostudovat celou řadu koncepčních a strategických materiálů Zlínského kraje v oblasti marketingu cestovního ruchu. Z dokumentů vytěžila vše potřebné, co potřebovala jako nezbytný základ pro sestavení dotazníku a vyslovení závěrů. Právě sestavení dotazníku, způsob šetření a vyslovení závěru lze považovat za velmi přínosné z pohledu instituce, která se o marketing cestovního ruchu na úrovni Zlínského kraje stará. Analýza není samoúčelná, je z ní možné čerpat názor. Možná by celé práci prospělo, kdyby se dotazníkové šetření provedlo i mimo vybraný vzorek státních zaměstnanců, u nichž lze předpokládat určitý stupeň znalosti sektoru. 
Práce byla náročná jak časově, vzhledem k šíři zkoumané problematiky, tak i z pohledu zpravování sebraných dat a jejich správné interpretaci. 
Otázky:
1. Co byste doporučila krajské společnosti, která se zabývá marketingem cestovní ruchu, ke zlepšení jejího propagačního výkonu?
2. Který z nástrojů marketingových komunikací by měl být při propagaci využíván zejména?

3. Jaká je role Public relations při komunikaci cestovního ruchu? Myslíte si, že jsou vedeny účelně zejména dovnitř kraje? Pokud ne, máte nějaké vlastní doporučení?
Návrh na výslednou známku BP:


(Uveďte stupeň ECTS + slovní vyjádření)

Navrhuji bakalářskou práci hodnotit stupněm A -výborně
Ve Zlíně, dne 22. 12. 2008
podpis hodnotícího










