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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Cílem diplomové práce je nalezení optimálních propagačních cest  k posílení pozice dotyčného magazínu a komplexní webová prezentace regionálního kulturního magazínu in Zlín. Cíl vychází z potřeby řešit aktuální problém - získat nové čtenáře a posílit  pozici magazínu v internetovém prostředí. Mohu říci, že zadání a cíl práce byly splněny beze zbytku, v projektu webové prezentace práce  očekávání více než splnila.
Teoretická část je zpracována logicky a přehledně, nicméně překvapivá je značná pozornost věnovaná médiím obecně. Teoretické kapitoly  na mne působily poněkud „vynuceně“, i když popisované charakteristiky tištěných médií pochopitelně platí. Uvítala bych, kdyby se autor pokusil analyzované médium a jemu podobné do obecného rámce umístit.  Z profilu magazínu, který uvádí praktickou, analytickou část, je zřejmé, že obsah se přece jen liší od „běžných“ časopisů či magazínů. Možná by teoretické části práce prospěl i pohled na kulturu, na potřeby člověka ve vztahu ke kultuře. Oceňuji znalosti i zkušenosti autora, ale i přes identifikaci cílové skupiny postrádám hlubší pohled na zmíněný magazín. Je možné, že se mýlím a autor záměrně řeší především „technickou“ stránku čtenosti a dostupnosti magazínu. Jako objasnění poslání žurnalistiky jsou teoretické kapitoly výborné, nicméně jako teoretické východisko pro výzkum a projekt se jeví jako ne právě podstatné. Naopak kapitola 3 – Komunikační mix, 4 – Pravidla tvory webových prezentací i kapitoly z praktické části práce směřují přímo k řešenému problému a stanovenému cíli. Ocenění zasluhuje zejména kapitola 7.2 –Vlastní výzkum autora a kapitola 8 – Analýza konkurence. To vše umožnilo sestavit přesvědčivou situační analýzu a vypracovat projekt nového informačního webu pro zlínský region.
Práce jako celek  splňuje nároky na tento druh kvalifikační práce a je dokladem autorovy snahy o postižení problematiky v celé šíři. Svědčí o tom i mimořádně kvalitní seznam použitých zdrojů. Pro lepší orientaci bych snad uvítala výraznější odlišení pasáží o tištěné a elektronické formě média.
Otázky:

1. Souhlasil byste, kdybych magazín in Zlín označila jako v dobrém slova smyslu „spotřebitelský“?

2. V případě propagace magazínu in Zlín jde především o získání většího počtu čtenářů, tj. větší propagaci kulturních akcí, nebo o získání většího počtu inzerentů? A prosím – upřímně.

3. Mohl byste stručně charakterizovat zpravodajství a publicistiku v médiích? Jak byste stručně charakterizoval rozdíl mezi nimi? Co v „běžných“ časopisech a novinách označujeme jako čtenářský servis?

4. Z práce jsem pochopila, že dobře znáte obsah krajského magazínu Okno do kraje. Bez ohledu na jeho periodicitu, má jako konkurent  magazínu in Zlín skutečně takovou váhu, jakou mu v práci přisuzujete?
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:



A - výborně
Ve Zlíně dne 5. 5. 2009.
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