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Téma DP: Marketing v RPG
Tabulka A 
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	
	
	x

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Posudek diplomové práce: 
Diplomová práce si klade za cíl demytizovat odvětví Role-Playing Games (RPG) a vrhnout světlo na marketingové komunikace, které v tomto oboru probíhají. Předložený text je na hranici práce badatelského charakteru, proto sám autor nerozlišuje teoretickou a analytickou část (byť v tomto duchu pojaté pasáže zde existují, jistě nelze mluvit o teorii a analýze v pravém slova smyslu) a explicitně rezignuje na sestavení projektové části s tím, že hodnotí-li v jednotlivých kapitolách realizované marketingové komunikace, ihned připojuje návrhy na jejich efektivnější využití či vylepšení. 
V úvodu práce autor poměrně podrobně vymezuje fenomén RPG. Tato práce má především historiografický charakter, autor si blíže všímá také sociálních (vytváření hráčských skupin a sítí) a psychologických (například spory o tom, zda mají hry pozitivní nebo negativní vliv na chování hráčů) souvislostí studovaného jevu. V rámci historického pojednání autor reflektuje také události PR povahy - kampaně odpůrců her zejména v souvislosti s tragickými událostmi v komunitách hráčů a následné snahy příznivců a hráčů jejich jméno veřejně očistit. V závěru této části autor ještě nastiňuje vývoj a současný stav situace v oblasti RPG v České republice. 
Následující část práce má povahu jakési široce pojaté marketingové a marketingově-komunikační analýzy. Autor představuje typologii RPG a poměrně obšírně představuje jednotlivé herní tituly (respektive jejich typy) u nichž si všímá, jakým jejich autoři či vydavatelé realizují marketingové a marketingově komunikační aktivity. Přestože se autor na tomto místě nepokouší o celkové shrnutí stavu marketingu a marketingových komunikací v oboru, konstatuje alespoň základní závěr, že většina her zahraniční (tedy zejména americké) provenience na českém trhu v podstatě neuspěla, a to z toho důvodu, že jejich producenti nedostatečně reflektovali české prostředí nejen v rovině komunikační, ale již při samotném vytváření produktu (respektive jeho přizpůsobení místním podmínkám). Jistou slabinu této části kromě absence celkového shrnutí vidím v jisté obšírnosti textu, který člověku, který se v daném prostředí nepohybuje, může připadat jako zdlouhavý a opakující se. Přesto je třeba ocenit význam diplomové práce jako jakéhosi základního materiálu, z nějž mohou v budoucnu vycházet speciálněji zaměřené studie, jejichž vznik si tento zajímavý sociálně-psychologicko-ekonomický fenomén bezesporu zaslouží. 
Otázky k obhajobě: 
Jsou RPG pouze fenoménem mladé generace, nebo je ve světě hrají i generace starší? Pokud budou hráči RPG ve Česku „stárnout“, jaké si to vynutí změny v produktu a jeho marketingových komunikacích? Budou mít při oslovování takto vzniklého nového cílového trhu novou šanci i zahraniční producenti RPG?  
Práci doporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové práce: B/A - velmi dobře/výborně
Ve Zlíně dne 15. 5. 2006
 






                       ……………………………...............................…   









    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


PAGE  
2

