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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	x
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	x
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	x

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Téma zajímavé a více než aktuální. Autorka v teoretické části definovala na základě odborných zdrojů pojmy související s poruchami příjmu potravy, okrajově se dotkla specifik marketingové komunikace, jež doplnila statistickými údaji o vlivu médií na současnou mládež v souvislosti se stanoveným ideálem krásy (str. 20) a dokladující příklady (str. 21).  V úvodu praktické části představila sedm příkladů využití modelek (jako ideálu krásy) pro prezentaci různých druhů zboží. Ty byly také bází rozhovorů v rámci kvalitativního výzkumu realizovaného s osmi mladými dívkami ve věkovém rozmezí 19 až 29 let, v různých fázích onemocnění poruchami příjmu potravy. Je škoda, že výsledky nebyly zpracovány v přehlednější formě (např. tabulky), ze které by vyplynuly i případné rozdíly mezi formou a fází onemocnění, závěry směrem k prezentovaným kampaním. Následná doporučení jsou spíše konstatováním současného stavu. Za velký přínos považuji, že autorka řešila důležitou problematiku dneška a pojímám ji jako dobrou základnu pro DP. Struktura práce je dodržena, požadavky na obsahovou i formální stránku jsou splněny.

1. Str. 20: V dnešní době je 90% žen nespokojeno s vlastním tělem. Z jakého zdroje jste tento údaj čerpala?
2. Překvapily Vás výsledky práce - nebo jste s nimi počítala, pokud jste volila danou cílovou skupinu? Nebyla by zajímavá konfrontace se stejným počtem „zdravých“ dívek ve stejné věkové kategorii (i když i tady bych horní hranici snížila alespoň na 26 let a celkově zvýšila počet oslovených)?
3. Uvažujete o pokračování práce a víte již dnes, jakou cestou byste se chtěla ubírat dále?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
............B/velmi dobře .............
Ve Zlíně dne .....18. 5. 2009.....................................................
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