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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	Průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	X
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	X
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	X
	
	

	Samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	Úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Práce se zabývá analýzou marketingové komunikace cestovní kanceláře IC Tour, která je prakticky nováčkem na trhu. Autorčinou velkou výhodou je skutečnost, že stála u zrodu této kanceláře a měla možnost sledovat vývoj marketingových komunikací realizovaných uvedenou kanceláří od počátků až do současnosti. Z práce je zřetelný osobní zájmen o tuto problematiku a také značné praktické zkušenosti autorky v tomto oboru.

Teoretická část práce se věnuje pouze relevantnímu základu, který se týká marketingu cestovního ruchu a také marketingovému výzkumu, jež doplňuje praktickou část práce. Tento přístup velmi oceňuji, neboť nedovoluje odklonit se od tématu, spíše naopak podporuje hledání dalších teoretických východisek spjatých přímo s danou tématikou. Autorka pečlivě cituje použitou literaturu a obohacuje ji i o sekundární data z aktuálních výzkumů. Zpracování teoretické části hodnotím jako pečlivé a systematické.
V praktické části práce autorka stručně představuje cestovní kancelář IC Tour a její cílovou skupinu.  Autorka zde vhodně uplatňuje typologii turistů uvedenou v teoretické části práce a aplikuje ji na vytyčenou cílovou skupinu. Praktická část je doplněna o řadu vlastních názorů, doporučení a praktických zkušeností. Autorka také využívá výsledků vlastního marketingového výzkumu, jimiž v podstatě verifikuje stanovené hypotézy. Zde vidím drobný nedostatek, neboť zcela chybí komentáře k hypotézám a v  závěru je pouze uvedeno, že hypotézy byly prací ověřeny. 
Praktická část obsahuje také velmi důkladně pojaté a systematicky seřazené návrhy na zlepšení stávající situace cestovní kanceláře na poli marketingové komunikace. Tato kvalitní doporučení dávají práci další, praktický rozměr. Celkově práci hodnotím jako velmi zdařilou po stránce obsahové, metodologické i formální. 
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 20. 5. 2009
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           Mgr. Eliška Kubíčková
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