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Téma BP: Marketingové komunikace Zahradnictví Luční údolí Velehrad
Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	


	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	
	x
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Posudek bakalářské práce: 
Cílem bakalářské práce bylo analyzovat marketingové prostředí a marketingové komunikace Zahradnictví Luční údolí Velehrad (příště by neškodilo, kdyby autorka své cíle sama explicitně vyjádřila). V úvodní teoretické části autorka napřed představuje biozemědělství jako obor a následně situaci na trhu s biopotravinami v Evropě a Česku. Poměrně obsáhlou pasáž věnuje také vymezení specifik marketingových komunikací v tomto oboru. Díky tomu teoretická část tvoří kvalitní fundament celé práce a na jejím základě autorka vymezuje hypotézy, které svou analýzou následně ověřuje. V praktické části autorka představuje samotné Zahradnictví Luční údolí Velehrad a představuje jeho pozici na maloobchodních a velkoobchodních trzích. Jádrem praktické části je analýza marketingových komunikací zahradnictví, kde autorka napřed vymezuje cílové skupiny a z jejich pohledu hodnotí aktuálně používané marketingové komunikace. Vlastní analýza je zpracována poměrně kvalitně a je východiskem pro závěrečnou projektovou část, která sice neobsahuje projekt v pravém slova smyslu, nicméně přináší několik jistě užitečných návrhů na vylepšení marketingových komunikací z hlediska vybraných cílových skupin. Bakalářská práce jako celek je vyvážená, logicky zpracovaná a obsahově kvalitní, je velká škoda poněkud nepřehledné a nedotažené formální úpravy (odsazení odstavců, soupis literatury, používání kurzívy apod. 
Otázky k obhajobě: 

Bylo by možné propojit marketingové a prodejní aktivity zahradnictví s aktivitami Archeoskanzenu Modrá? O jaký typ společných produktů či komunikace by mohlo jít? 

Píšete, že zahradnictví neuspělo při pokusu o spolupráci s hypermarketem Carrefour. Existuje prostor pro umístění produktů v sítích menších supermarketů nebo diskontů (např. Delvita jako „český“ supermarket)?  
Práci doporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: A/B - výborně/velmi dobře
Ve Zlíně dne 15. 5. 2006
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    podpis vedoucího BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
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