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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka si zvolila téma, které se na českém trhu začíná potupně rozvíjet  a dostávat do povědomí veřejnosti. Jde o oblast biozemědělství. Český člověk si teprve pomalu hledá cestu k biopotravinám, a proto by mělo být úkolem marketingových komunikací, co nejlépe mu v této cestě pomoci. Klára Navrátilová si, snad i právě pro zmíněný důvod, zvolila za cíl práce (viz ABSTRAKT)  analýzu marketingových komunikací Zahradnictví Luční údolí Velehrad, biozemědělské farmy, která působí na českém trhu deset let. V úvodu rozsáhlé teoretické části se věnuje vymezení pojmům biozemědělství a bioprodukt, dále vzniku a vývoji trhu s biopotravinami v Evropě i České republice. Následující část je zaměřena na specifika marketingových komunikací v oblasti biozemědělství, vyústěním  teoretické části je pak stanovení pracovních hypotéz. Analytická část je zaměřena na  představení Zahradnictví Luční údolí Velehrad z pohledu historie, struktury, produktů i formy prodeje, součástí je rovněž analýza současného trhu a konkurence. Těžiště práce však spočívá v analýze marketingových komunikací vzhledem ke stanoveným cílovým skupinám. Analýza se stává na jedné straně východiskem k ověření hypotéz, současně také podkladem k návrhové části, která je největším pozitivem práce, neboť obsahuje řadu zajímavých návrhů vedoucích k zefektivnění marketingových komunikací ve vztahu ke vymezeným cílovým skupinám. Práce odpovídá zadaným požadavkům, cíl byl splněn, menší výhrady mám k formální stránce práce (úprava, zarovnání okrajů, …)..
1. Na str. 49 zmiňujete pojmy agroturistika a ekoturistika.. Do jaké míry jsou v povědomí české veřejnosti a jak jsou využívány? 
2. Str. 49: Zajištění prodeje přímo na farmě. - Jaké jsou možnosti využití event marketingu?
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
A/B – výborně /velmi dobře (dle obhajoby)
Ve Zlíně dne ...29. května 2006............................................

 






         ………………………………   








    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

