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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	x
	
	

	Praktické zkušenosti
	x
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	x
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	x

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	
	x
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Hned na začátek mého posudku musím konstatovat, že bakalářská práce je zdařilá. Ale jako oponent, jehož úkolem je nejenom chválit, mám některé připomínky. Teoretická část práce se zaměřuje na plánování internetových kampaní a jejich vyhodnocování. Jedná se o klasické zpracování, které je doplněno vlastními komentáři autora. Mnohdy jsou tyto komentáře, tak jako i v praktické části práce, velmi „lidové“. Přece jenom se jedná o vědeckou práci, za kterou by student měl obdržet akademický titul. 
V praktické části práce využil kvantitativního průzkumu formou dotazníku, který byl umístěn na webu www.vyplnto.cz. Je to velmi originální způsob, který s sebou ovšem přináší řadu úskalí. Pozitiva jsou celkem jasná – velký a celkem rychle obsažitelný vzorek respondentů. Negativem a otázkou zůstává, jak byla ošetřena možnost “umělého klikání“ hlasů. Je zřejmé, že ani nemělo smysl nechat si uměle zvyšovat počet respondentů a uměle ovlivňovat výsledek. Tento typ dotazníku může vyplnit úplně kdokoliv, od šestiletého dítěte po 80letého muže v důchodu, což asi bylo úmyslem, protože definovaný cíl byl popsat současnou internetovou populaci. Opět si ale kladu otázku, zda 112 respondentů je reprezentativní vzorek u tohoto typu průzkumu. Rovněž trvání průzkumu mohlo být delší. Vyhodnocení dotazníku je bohužel nejslabším článkem práce. Postrádám hlubší komentář k jednotlivým výsledkům. Velkým problém u průzkumů jsou dichotomické otázky (obr. 4.7, 4.8 a 4.11). Nestačí ukončit průzkum tvrzením, že 55,36 % respondentů neví, co je to kontextová reklama a 44,64 % to neví. Zajímavější a důležitější je zjistit, proč to lidé neví a to právě postrádám u těchto otázek. 
Je trošku škoda, že se student často řídil heslem „Stručně, ale výstižně“. Nelze předpokládat, že všichni čtenáři vědí, o čem student píše, proto je nutný rozsáhlejší komentář, zvláště u specifických záležitostí (kampaň Brokerjet – objasnění tabulek, pojmů, grafů).
1. Proč nebyl termín průzkumu delší? Mohl jste mít daleko více respondentů. Porovnával jste Vámi dosažené výsledky se statistikami např. ČSÚ, který velmi podobná šetření také provádí?
2. Na základě čeho jste potvrdil hypotézu na straně 43 (poslední bod kapitoly 4.3)? Proč jste dělal průzkum, když jste de facto potvrdil hypotézu tabulkami 4.1 – 4.4?
3. Jaká je, podle Vašeho názoru, relevantní využitelnost internetových průzkumů pro praxi?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
C – DOBŘE 
Ve Zlíně dne 18. 5. 2009
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	A - výborně
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	F - nedostatečně


