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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	x
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu řešení (realizace)
	
	
	
	x

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	
	x
	

	Jiné kritérium (novost, přínos praxi)
	
	x
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Tomáš Moldřík měl za úkol popsat placené i neplacené formy komunikace na internetu, zabývat se mediálními kampaněmi, vymezit jejich přístupy v jejich plánování v produktové a image kampani. Následně pak vybrané kampaně analyzovat.
Těchto, samozřejmě po stanovení nutné teoretické základny (např. vyjmenování aktuálních analytických nástrojů), se pokusil dopátrat i šetřením, která měla za cíl vzjistit vnímání reklamy na internetu současnou populací. Nicméně v práci se hovoří o výzkumu, byť by se tento "výzkum" dal nazvat pouze šetřením, a otázkou je, zdali autor nemluví o pouze internetové populaci. Počet respondentů je 112.
Práce si dává za úkol zjistit, jak "se dá reklamní kampaň pro ten či onen produkt naplánovat". Jediné, v co doufám a věřím, že autor hovoří pouze o produktech, které skutečně analyzuje, a nikoliv o "všespásné" příručce, která by se rozhodně, ale rozhodně nevešela na 58 stran této práce (včetně příloh), a že je to věta, která byla napsána řekněme v "zápalu práce".
V případě hypotéz bych tyto hypotézy formuloval vhodněji. V práci se jednou hovoří o imageové kampani, podruhé je v tabulce uvedeno jen "Logo" (str. 49). Přehled zdrojů je sice zajímavý, ale internetové zdroje jsou absolutně špatně uvedeny, citační normou netknuté (buď uvedeny pouze název domény, jednou s bližším neúplným adresářovým upřesněním, ale vždy – bez data čerpání zdroje).
Otázka:

Je mírou vyhodnocení úspěšnosti pouze CTR, či další standardní ukazatele, nebo je mnohem více vypovídajícím údajem, kolik nových zákazníků kampaň přivedla (eventuelně výše a množství uzavřených obchodů)? Pokud počet nových zákazníků, proč nejsou uvedena tato čísla v tabulkách, a tím bylo rozhodnuto, která kampaň byla vhodnější?
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