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Téma DP: Reklama na internetu
Tabulka A 

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	x
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka se velmi odvážně vypravila na nepříliš detailně zmapované pole marketingových komunikací vykonávaných prostřednictvím celosvětové sítě internet. Svého úkolu se zhostila velmi odpovědně a jsem přesvědčen, že svou prací dokonce překračuje zadání. Důsledně analyzuje a komentuje všechny dostupné internetové produkty, resp. internetové varianty tradičních produktů marketingových komunikací. V projektové části pak vše důvěryhodně dokládá na konkrétním případu řešení marketingových komunikací jednoho produktu – turistické chaty Javorka. Použitý dotazník vše dostatečně přesvědčivě verifikuje. Diplomová práce Martiny Dvořákové by mohla docela dobře sloužit jako manuál k využití marketingových komunikací na internetu. Práci hodnotím velmi vysoko, jedinou zjevnou vadou na její kráse je pravopisně nesprávné, ale o to důslednější užívání kapitálky v iniciále  slova internet. K obhajobě kladu tyto otázky:
1. Který typ marketingové komunikace je pro internet nejméně vhodný a proč?

2. Můžete krátce komentovat potenciální psychologické překážky při komunikaci s internetem?

3. Dokážete si představit dobu po-internetovou?
Práci doporučuji k obhajobě.  

A - výborně
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
....……………....................................
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