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Tabulka A –
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	x
	
	

	Praktické zkušenosti
	
	X
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	X

	Metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka se ve své diplomové práci věnovala kultovní značce BERNARD s cílem charakterizovat konkurenční prostředí a identifikovat dva hlavní konkurenty. Součástí zkoumání bylo také analyzovat postavené značky a v závěru navrhnout vhodné nástroje pro budování kultovní značky BERNARD.
Studiem odborné literatury vytvořila kvalitní teoretický základ pro řešení otázek spojených se strategií řízení značky, budováním a řízením značky. Tato část je logicky koncipována tak, aby svým obsahem korespondovala s následujícími kapitolami práce. 

Předmětem analytické části je analýza, jejíž výsledkem je identifikace pojmenování cílových skupin. Analýza je provedena velmi kvalitně a stručně a jednoduše jsou prezentovány výsledky. Následná charakteristika marketingového mixu je spíše popisem než analýzou. Autorka  uvádí částečnou SWOT analýzu, která ovšem není konkrétním výstupem vlastních analýz, proto nevidím potřebu ji v práci uvádět. Prosím autorku u obhajoby o objasnění. V dalších kapitole je realizována Porterova konkurenční analýza, ze které není zřejmý metodologický postup zpracování, analýzy tak působí velmi obecně a subjektivně. V analýze konkurence podle postavení na trhu autorka prokázala schopnost analytického přístupu, provedení  a interpretace závěrů analýzy je jasně a přehledně zpracována. Podobně zdařilé jsou i následující analýzy, mapa tržního bojiště a analýzy značky BERNARD. Realizované analýzy vedly k verifikaci vyslovených hypotéz.
S využitím analytických závěrů autorka v projektové části formulovala návrhy na zlepšení vnímání značky BERNARD včetně jejich načasování a zacílení. 

Rozsah, struktura i formální stránka práce splňují požadavky na diplomovou práci.       
Doplňující otázky
1. Vyberte Vaše nejvýznamnější závěry z dílčích analýz v DP, které nejvíce ovlivnily Vaše návrhy v projektové části? 

2. Zamyslete se nad finančním zatížením Vámi navrhovaných zlepšení. 
3. Objasněte metodologický postup při zpracovávání Porterova modelu konkurenčních sil. 
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:    A-B/ podle obhajoby 
 
Ve Zlíně dne  17.5.2009
                                                                                                       Radomila Soukalová
 







       podpis oponenta DP
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