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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	x
	
	

	Praktické zkušenosti
	x
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Bc. Marta Obršálová předkládá k obhajobě diplomovou práci s názvem Budování kultovní značky Bernard.  Autorka strávila v pivovaru Bernard relativně dlouhý čas konkrétní prací právě v marketingovém oddělení a je nutno říct, že její praktické zkušenosti přispěly k vynikajícímu výsledku celé práce. Ani teoretická část ovšem za tou praktickou nepokulhává. Čteme v ní velmi precizní zhodnocení dosavadních poznatků o fenoménu značky, o jejích praktických, formálních i emocionálních souvislostech. Značku autorka chápe i v širších souvislostech, mluví v tomto případě o značce jako výrobku, osobnosti, organizaci i symbolu. Nevidí ji pouze v souřadnicích akutálního teď a tady, ale rozumí i jejímu historickému rozměru, nutnosti jejího postupného budování, udržování a obnovování. 
V praktické části vše zužitkovává na značce rodinného pivovaru Bernard, aplikuje marketingový mix v docela specifickém prostředí malé, ale exkluzivní firmy. Hodnotí její postavení na trhu zaplněném především velkými nadnárodními společnostmi produkujícími velká množství svých výrobků.
V závěrečné projektové části se věnuje budování, jak sama říká, kultovní značky své firmy. Ukazuje kultovnictví na známých produktech z jiných oblastí a pokouší se vytvořit principy aplikovatelné ve specifickém oboru pivovarnictví, kde při srovnatelné kvalitě hraje roli cena. Je velmi cenné a aktuální, že objevuje pro potřeby propagace produktu principy příběhovosti, narativní strukturu reklamního textu (a míněn text v semiotickém slova smyslu).

Považuji práci Marty Obršálové za velmi vyzrálou, profesonální práci, velmi dobře využitelnou v konkrétní situaci malého podniku soupeřícího na trhu s gigantickými výtočemi velkých pivovarů. Po úspěšné obhajobě ji navrhuji hodnotit jako výbornou.
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 19. 5. 2009
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