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Tabulka A 

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	X
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	X 
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Již na první pohled je zřejmé, že těžiště diplomové práce Kateřiny Pokorné je v projektové části, která tvoří její celou polovinu. Ambicí projektové části je vytvořit praktický manuál, který může být užitečný při tvorbě tiskových inzerátů nejen pro deník Blesk, aspirující na zlepšení pozice v oblasti inzerce. Pokud jde o prodaný náklad, je pozice Blesku vůči nejbližšímu konkurentovi MF Dnes, výrazně lepší nežli v inzerci. 
Hlavní argumentace  autorky vycházejí z předpokladu, že bulvární charakter deníku Blesk by neměl být překážkou, která odrazuje inzerenty od volby tohoto média. Autorka tedy hledá nástroje, jak zvýšit efektivitu práce  inzertního oddělení. Jejich přehled je v závěrečném shrnutí. Tato doporučení spolu s manuálem pro inzerci, představují  cenný výstup diplomové práce, která je směsí pragmatismu a nejdůležitějších poznatků z odborné literatury. 

Autorka se opírala v práci o relevantní zdroje, odkazy na ně jsou však spíše výjimkou. Rovněž číslování příloh a odkazy na ně mohlo být přesnější.
Otázky k obhajobě: 

1. Inzertní speciály se v Blesku neujaly, takže diplomantka doporučuje jejich omezení, příp. novou koncepci na základě výzkumu. Dá se odhadnout, jaké oblasti a komodity by mohly být vhodné pro inzertní speciály?
2. Můžete upřesnit zdroje výzkumů účinnosti tiskové reklamy, uváděné na str. 59–61, v seznamu použité literatury nejsou uvedeny a v textu jen orientačně.

3. Chápu autorčino zaujetí pro tak ziskové médium, jako je deník Blesk, je však možné (s. 29) nazvat „mýty” názory, že bulvár je „neseriózní, neověřený, hovící vkusu ulice, laciný a pokleslý typ novin...” 
Práci doporučuji k obhajobě.  

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
.B – velmi dobře...........

Ve Zlíně dne ........27. května 2006............
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