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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	x

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	
	x
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomantka předložila práci týkající se propagace celého produktového portfolia pivovaru Primátor. Práce je logicky rozdělena na tři navazující části, autorka si stanovila cíl i tři hypotézy.
Teoretická část představuje jednotlivé části marketingového prostředí, nástroje pro jeho analýzu, způsoby dělení spotřebitelů, komunikační mix a základy marketingového výzkumu. V praktické části jsou provedeny na příkladu pivovaru Primátor analýzy popsané v teoretické části (STEEP analýza, Porterův pětifaktorový model a SWOT analýza). Poslední jmenovaná je sice obsáhlá, avšak postrádám u ní komentář s dalším využitím informací v ní uvedených. Dále je představena současná komunikační strategie pivovaru a výsledky mkt. výzkumu. Jeho zpracování a validitu shledávám jako částečně nedokonalé. Některé výsledky jsou prezentovány částečně formou textu a částečně formou grafů, některé chybí zcela. Tento postup pak bohužel nedovoluje ověření validity hypotézy č. 3 – obliba komiksových postaviček v rekl. strategii. Není uvedeno, kolik procent respondentů uvedlo jako propagaci stojánky na stolech. Ty však jsou v kap.11.5 – Vyhodnocení hypotéz spojuje jejich používání právě se stojánky na stolech. Celou komplikovanost této hypotézy pak ještě doplňuje fakt, že „téměř nikdo z dotázaných nezmínil motiv komiksových postaviček” (kap. 11.3). Projektová část obsahuje návrh komunikační strategie. Ta vychází částečně z analytické části. Má však pouze čtyři strany. 

Z práce je poznat, že se autorka seznámila s danou problematikou, vyšší hodnocení však kazí jednak zmatečnost textu zejména v analytické části a také poměrně čast prohřešky vůči pravopisu (pouze na straně s vyhodnocením hypotéz jsem jich napočítal hned několik).

Otázka k obhajobě:

1. V příloze PIV uvádíte jednotlivé komiksové postavičky použité k propagaci značky. Je v pořádku (dle Zákona o reklamě) použít v souvislosti s alkoholickým pivem postavu motorkáře?
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