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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	X
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	X
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	Úroveň návrhu řešení (realizace)
	X
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	Jiné kritérium (novost, přínos praxi)
	
	X
	
	


Diplomová práce Bc. Lucie Marunové je podle mého názoru velmi solidním dílem badatelského charakteru

Po stránce formální a metodické (stanovení a verifikace hypotéz, práce s literaturou a prameny) je práce v pořádku.

Autorka jasně prokazuje znalost teorie marketingových komunikací i schopnost aplikovat tyto teoretické znalosti v praxi a v konkrétním případě.

Struktura práce je standardní, s mírnou dominancí části praktické. Autorka zde zohledňuje své velmi dobré zkušenosti s prací na postu pracovníka marketingových komunikací v konkrétním subjektu (Pivovar Náchod, a. s.), se zaměřením na komunikaci značky Primátor. Analýza je velmi podrobná a jistě by mohla velmi dobře složit k praktickým potřebám uvedeného subjektu.
Projektová část je z hlediska celkového rozsahu práce zdánlivě skromná, nicméně obsahuje zásadní závěry práce v jejich návrhové aplikaci a v kontextu velmi podrobné předcházející analýzy je podle mého názoru naprosto dostačující.
Autorka se mnou postup práce konzultovala a mé připomínky respektovala a do konečné verze textu zapracovala. Dalších připomínek ani výtek proto nemám.
Návrh na klasifikaci diplomové  práce: A - výborně 
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