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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):

Autorka práce postavila svou analýzu genderového hlediska reklamy na porovnávání jazykových prostředků použitých v jednotlivých sloganech. V praktické části se jí podařilo definovat demonstrovat záměr tvůrců reklamních sloganů oslovit cílovou skupinu právě použitím konkrétních jazykových prostředků. Svá zjištění opírá o statistický výskyt daných jevů a také o vlastní logická zdůvodnění.
Protože se některé slogany vyskytují v analýze v souvislosti s více jazykovými prostředky, chybí u těchto případů jasné stanovisko, které by zodpovědělo otázku, který jazykový prostředek hraje klíčovou roli při volbě sloganu.
Zmínka o marketingovém pravidlu AIDA se jeví jako zbytečná a nelogická.

Na druhou stranu si velmi si cením přesné formulace cílů práce.



	Otázky k obhajobě:

1) What criteria did you have in mind when you were choosing the particular slogans?
2) Have you consulted using linguistic devices with someone from advertising business? If so, did it have any impact on the conclusion of the thesis?
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