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	Název práce
	Intertextualita a literární archetypy v reklamních textech

	
	


Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	x
	
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	x
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	x

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu řešení (realizace)
	
	
	
	x

	Jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	Jiné kritérium (novost, přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

     Bakalářská práce se zabývá reklamním textem, zkoumá v něm využití prvků intertexuality a archetypů.

     V teoretické části autorka uvádí žádoucí a nežadoucí vlastnosti textu, předkládá stručnou charakteristiku reklamního textu, uvádí jeho různé druhy. Speciální pozornost věnuje sloganu. V kapitole 2 pohlíží zasvěceně na podstatu archetypů, dále vysvětluje pojmy a jejich obsah: intertexualita, sémiotika, sémantika, mýtus, pohádka a vytváří tak dobrou teoretickou základnu pro svou práci. Na jejím základě formuluje pět pracovních hypotéz.
     V praktické části autorka analyzuje obsahový význam u vybraných reklam a srovnává reklamní sdělení s/bez archetypů a intertexuality. Detailně rozebírá v struktuře postavené na jednotlivých médiích text reklamních sdělení. Dále zkoumá působení těchto prvků na zákazníka. Zároveň zde předkládá kapitolu, zaměřenou na historický vývoj, velmi zajímavou a kvalitně zpracovanou, kde autorka komentuje posun vnímání vybraných archetypů v letech 1953-1985, uvádí řadu příkladů. Ocenila bych úvod u první ze tří částí a její shrnutí.
     V práci jsou předloženy výsledky primárních výzkumů, získaná data předkládá v přehledných grafech a interpretuje. Práci charakterizuje důsledná komparace zjištěných poznatků. Nechybí jejich zhodnocení. Cíle bylo dosaženo.

     Studentka využívá značné množství zdrojů, pracuje s nimi podle normy. Formální úroveň bakalářské práce je na vysoké úrovni, je psána kultivovaným jazykem v jasné struktuře. Autorka má představu o možném pokračování.

Otázky:

1. Co soudíte o výroku: „Hranice mého jazyka znamenají hranice mého světa.” (s. 26)?
2. Jaký dopad může mít na děti vliv „umělých” pohádek (např. Tomáš Mašinka apod.) a absence klasických? 
Návrh na klasifikaci bakalářské práce: A, výborně.
Ve Zlíně dne 20. 5. 2009
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       podpis oponenta BP

