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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	X
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomantka na tématu pracuje již od svých ročníkových prací a postupně jej obohacuje o hlubší poznatky, které kriticky posuzuje a vyvozuje z nich adekvátní doporučení. Ke zpracování diplomové práce přistupovala (stejně jako v předchozích letech) velmi zodpovědně, dílčí části konzultovala a poznatky z konzultací po zvážení zakomponovávala do samotné práce.

V teoretické části práce je třeba pozitivně hodnotit, že se věnuje aplikaci obecných zásad marketingových komunikací na prostředí maloobchodu, konkrétně knihkupectví, zabývá se specifiky daného trhu a také jeho analýzou či měřením efektu marketingových aktivit. Neopomíjí také uvést trendy v instore komunikaci, i když pouze z jednoho zdroje.

V praktické části se nachází popis komunikačních aktivit Neoluxoru, následuje analýza konkurence, v nichž se sice objevují místy nekvantifikovatelná hodnocení, nicméně jsou způsobena nedostupností relevantních dat o tržbách a jiných ukazatelích konkurence. K objektivizaci dat zvolila autorka dotazníkové šetření, jehož výsledky místy srovnala s šetřením v rámci bakalářské práce, což rozhodně přispívá k vypovídací schopnosti uvedených zjištění. Dílčí závěry analýz poté vhodně shrnuje do SWOT analýzy, která se stala podkladem pro nastavení komplexního, ale z finančního hlediska zřejmě nereálného, projektu.

K obhajobě:

Diplomová práce by měla přinést i zobecňující zjištění – v tomto případě pro specializované obchodní domy. Uveďte u obhajoby, jak by mohl vypadat vyvážený komunikační mix se zohledněním trendů pro podobné instituce a co je, podle Vás, nejvýznamnějším omezením jeho aplikace. Na jakých argumentech byste „postavila obhajobu“ 3,5 mil. Kč rozpočtu u vedení společnosti?

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:   A/B – tj. VÝBORNĚ až VELMI DOBŘE (DLE OBHAJOBY)
Ve Zlíně dne ..........................................................
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       podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě
	E - dostatečně
	F - nedostatečně


