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Téma DP:
Lež a pravda v komerční komunikaci na příkladu reklamy
Tabulka A 

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	
	      X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	X
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:


Téma diplomové práce považuji za velice důležité a současně poněkud obtížné na zpracování. Současně s potěšením konstatuji, že autorka se s nelehkým úkolem vyrovnala výborným způsobem. 
Autorka prokazuje znalosti teorie marketingových komunikací, její práce je obsahově ujasněná, má logickou stavbu, nikde se dle mého soudu nevyskytují zásadní věcné chyby.
V teoretické části text zaujme zevrubným popisem různých typů právních omezení v oblasti komerčních komunikací/reklamy. Zvláštní pozornost věnuje autorka i problematice etické samoregulace. 

V praktické části diplomantka analyzuje některé stížnosti.

Vynikající je projektová část, která obsahuje množství konkrétních návrhů na řešení sporných situací. Znamenité je, že autorka se nebojí někdy i kriticky posuzovat činnost Arbitrážní komise Rady pro reklamu České republiky.

Otázky k obhajobě:

1) Proč nejsou u všech odkazů na citace v textu uváděny také přesné stránky, ze kterých je originální dílo citováno?
2) Kde je podle diplomantky hranice mezi nepravdou (lží či klamáním cílové skupiny) a přijatelnou reklamní nadsázkou (za účelem zvýšení atraktivity reklamního komunikátu)?
3) Je správné postihovat za šíření nepravdivých informací pouze reklamu (resp. její autory a šiřitele) v mediálním světě, ve kterém lež, předstírání, zatajování a podvody se staly běžnou součástí chování?

Práci doporučuji obhajobě. 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 22 . 5. 2006
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