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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X 
	
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	X

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X 
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce se studentkou Nikolou Kalipolitisovou byla pro mne jako vedoucí velmi zajímavá a příjemná. Autorka předkládané diplomové práce pracovala vždy s velkou časovou rezervou a nejen s velkým zaujetím pro téma, ale také s plným nasazením při zpracování dílčích úkolů a zpřesňování metodiky. Byla vždy přístupná doplnit si zdroje pro teoretická východiska k práci, metodiku i argumentaci k tématu, které je obtížně uchopitelné.
Právě důslednost a preciznost dovedly autorku k výsledkům, které dokazují, že diplomantka přistoupovala k tématu otevřeně a odvážně, bez nekritického přijímání názorů na kauzy, posuzovatelné v relaci pravda-lež či naopak zevšeobecňujícího odmítání. Samostatné myšlení, tříbené v dialogu s ostatními zdroji, přineslo výsledky, které mohou být inspiraci pro ty, kteří mají zájem o kredibilitu marketingových sdělení, zvláště pak reklamy, na jejímž příkladu autorka práci postavila.

 Výsledky předkládaného diplomového porjektu je třeba ocenit také proto, že autorka pracovala  v období, kdy základní zdroj pro diplomovou práci -  webové stránky Rady pro reklamu –byly dlouhodobě (několik měsíců) v rekonstrukci.
Práci doporučuji k obhajobě. 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně....……………....................................

Ve Zlíně dne .25. května 2006..............................................
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    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

