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Posudek oponenta diplomové prace
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Téma DP: Marketingovy komunika¢ni plan vybranych vyrobkii znacky Znojmia, Hamé, a. s.

Stupen hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni: A B C D E B
1 1,5 2 2,5 3 5
1 [Naro¢nosti tématu prace X
2 |Splnéni cilt prace X
3 |Teoretické ¢asti prace X
4  |Praktické ¢asti prace X
(analyticka Cast)
5 |Praktické ¢asti prace X
(feSici cast)
6  |Formalni irovné prace X

Hodnoceni v jednotlivych kritériich oznaéte znakem X) v pFislu§né urovni.

(Obrat'te, prosim, list a pokracujte v hodnoceni na druh¢ stran¢ formulare.)
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Studentka si pro svou diplomovou praci vybrala analyzu a zpracovani marketingového
komunika¢niho planu pro znacku Znojmia. Jednotlivé zkoumané problémy jsou prehledné
a dopodrobna popsany a vysvétleny. Studentka také prokézala, Ze se v dané problematice
orientuje, protoze jeji prace nepostradd také logické vysvétleni v projektové ¢asti diplomové
prace.

Rozsah prace odpovida zkoumané problematice a soucasné situaci. Studentka zvolila spravné
¢lenéni, kdy na zaklade teoretickych vychodisek zkouma tématickou oblast.

Studentka pracuje v celé praci svelmi rozsdhlou $kdlou informaci, které se ji podafilo
zahrnout do prace v logickych celcich.

Kritérium 2. Hodnoceni splnéni cili prace

Cilem prace bylo navrhnout marketingovy komunika¢ni plan znac¢ky Znojmia, ktery reaguje
na nastupujici trend v oblasti poskytovani produktt biologického zemédélstvi. Tento cil byl
splnén bez vyhrad.

Kritérium 3. Hodnoceni teoretické ¢asti prace

Teoreticka ¢ast odpovida rozsahu zkoumané problematiky. Citace v textu jsou prehledné
a bez chyb.

V teoretické Casti jsou popsany postupy a metody, které jsou poté pouzity v praktické ¢asti.
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Kritérium 4. Hodnoceni praktické ¢asti prace (analyticka ¢ast)

Studentka v praktické ¢asti popisuje spolecnost Hamé, a.s. a jeji prémiovou znacku Znojmia.
Vérné v ni popisuje soucasnou situaci, které ptisobi na spole¢nost z venku, ale i zevnitt. V této
¢asti také nezapomina i na aktualni problémy, které s sebou nese finan¢ni krize.

VSechny zkoumané atributy vztahuje ke zkoumanému problému, ¢i-li BIO produktim znacky
Znojmia.

Kritérium 5. Hodnoceni praktické ¢asti prace (FeSici ¢ast)

Studentka v praktické ¢asti vérné popise moznosti realizace v jednotlivych medialnich
komunikaénich kanalech vyuzitelné pro BIO produkty zna¢ky Znojmia.

Této Casti vénovala velkou pozornost a je proto zvladnuta na velmi vysoké urovni. Ukazuje
v ni sviyj vztah ke zvolenému problému a také cit pro planovani komunikacénich aktivit, které
jsou zdkladnim pilifem pro strategické planovani.

Kritérium 6. Hodnoceni formalni trovné prace

Zpusob zpracovani a prezentace vysledkd vlastniho vyzkumu jsou vysoce kvalitni. Uvedené
zavery by se mohly stat jist€ zajimavym piinosem v praxi. Taktéz po jazykové a formalni
strance je prace zvladnuta na velmi vysoké urovni.
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Otéazka ¢.1:
Jaké jsou dal$i moznosti vyuziti internetu pro propagaci produktové fady znacky Znojmia?

Otazka ¢.2:
BIO vyrobky jsou bezesporu modernim trendem, existuji podle Vés také néjaka rizika
souvisejici s nabidkou BIO vyrobkt?

Navrh na klasifikaci diplomové prace: A
Ve Zlin¢ dne 14.5.2009
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