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	Kritéria  hodnocení:
	Stupeň hodnocení podle ECTS

	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	F

5


	 1
	Náročnosti tématu práce


	x
	
	
	
	
	

	 2
	Splnění cílů práce
	x
	
	
	
	
	

	 3
	Teoretické části práce
	x
	
	
	
	
	

	 4
	Praktické části práce

(analytická část)
	x
	
	
	
	
	

	 5
	Praktické části práce

(řešící část)
	x
	
	
	
	
	

	 6
	Formální úrovně práce
	x
	
	
	
	
	


Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

(otázky uvádí vedoucí práce i oponent)

Práce je zpracována pečlivě, věcně a přehledně. Z výsledku i průběhu spolupráce je patrný vliv a strategie firmy, která studentce nedovolovala uplatnit návrhy vlastních kreativních řešení. I přes tato praktická omezení studentka vložila do práce vlastní analýzy a závěry, které by firma jinak nevyužila, v čemž spatřuji hlavní pozitiva práce. Každopádně bych chtěla vyzdvihnout aktivní práci studentky na zpracovávaném projektu.
Analytická část je zpracována s patřičným využitím externích zdrojů a plně koresponduje s částí analytickou a projektovou. Oceňuji také, že v praktické části jsou taktéž uplatněny odkazy na prameny.

Práci hodnotím jako výbornou.

Otázky:

1. Proč byla značka Znojmia komunikována v různých médiích pomocí různých hesel? Nemá značka určeno jedno stěžejní? Jak je tomu v současné kampani? – co do vizuální a audio prezentace – chce uplatnit jednotnou nebo roztříštěnou strategii a proč?

2. Bude podobná komunikační strategie uplatňována i pro zahraniční trhy?
Návrh na klasifikaci diplomové práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 15.5.2009
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