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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):

Práce je zřetelně koncipována a studentka přehledně a podrobně zpracovává zadané téma. V teoretické části je cílem srovnat možné definice zvolených lingvistických termínů a studentka se snaží rozhodovat, které z definic lépe splňují kritéria jejího tématu. Oceňuji zde kritickou práci s textem a odbornou literaturou. 

V analytické části si studentka volí dostatečně rozsáhlý vzorek reklamních sloganů. Myšlenky jsou řazeny logicky a jednotlivé poznatky v analýze jsou průběžně reflektovány.
Poznatky v závěru práce vychází z lingvistického zadání, ale mohou být přínosné i pro práci v marketingu.
Doporučuji předloženou bakalářskou práci k obhajobě.


	Otázky k obhajobě:

         1. Which linguistic means are used the most to bring up the notion of informality in food     

             advertising?
         2. Does language influence perception of smell / taste / colour / advertised product or reality   

             as such?
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