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Téma DP: Projektová strategie Nadace Terezy Maxové
Tabulka A 
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	
	x
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Posudek diplomové práce: 
Diplomová práce si klade za cíl vytvořit projektovou strategii pro Nadaci Terezy Maxové. V úvodu teoretické části autorka definuje základní pojmy z oblasti projektového řízení, tvorby produktu či konkurence. Autorka prezentuje ponejvíce pojmy z oblasti komerčního marketingu, které jen zřídka aplikuje na oblast neziskového sektoru, potažmo přímo práce nadací. Vychází z teze, že jedním z klíčů k marketingovému a fundraisingovému úspěchu neziskové organizace je aplikace zásad komerčního marketingu, s čímž sice lze v obecné rovině souhlasit, dle mého názoru však mohla více upozornit na specifika tvorby projektového portfolia nadace, zejména z toho hlediska, že nadace tímto způsobem též vytváří svou image směrem k veřejnosti a svým dárcům, což zde prakticky není reflektováno. 

V analytické části autorka nejprve představuje Nadaci Terezy Maxové z hlediska jejích projektů a postavení na trhu, dále analyzuje stav jednotlivých projektů z hlediska fáze jejich životního cyklu a specifické oblasti, v níž poskytují podporu, všímá si též zdrojů jejich financování (bohužel tato možná důležitá oblast zde není přehledně analyzována dle jednotlivých projektů). Shrnutí závěrů analýzy je až v projektové části, kde autorka napřed prezentuje obecné zásady tvorby projektů z hlediska různých aspektů (konkurence, funkce projektů atd.), následně prezentuje vlastní projektovou strategii, kde zejména navrhuje možné směry úprav stávajících projektů a vznik projektů nových. Dle mého názoru se ovšem projekt nese ve velmi obecné rovině a pro účely implementace by bylo třeba jej blíže specifikovat, zejména mi zde však chybí rozvedení komunikační stránky celého projektu. Dovolil bych si tvrdit, že projektová strategie by měla být navrhována nejen z toho hlediska, zda má nadace vyvážené portfolio projektů v různých fázích životního cyklu, ale také se stejnou důležitostí také dle toho, jakým způsobem zapadají co corporate identity společnosti, tedy zejména zda podporují vytváření jednotné a ucelené image nadace (a stejně tak bych se odvážil předpokládat, že tato věc je pro nadaci a její patronku klíčová). Nechci pochopitelně tvrdit, že děti, na něž Nadace Terezy Maxové svou podporu zaměřuje, mají být pouhým prostředkem k budování její image, nicméně je dle mého názoru zřejmé, že zde již existuje velká konkurence nadací, které jsou spojeny se jménem celebrity a které se angažují v této oblasti, a další jistě budou přibývat, proto je z mého pohledu nutné, aby nadace vytvářela ucelenou projektovou a s ní propojenou komunikační strategii, neboť ucelenost a komunikovatelnost produktového portfolia se stane její konkurenční výhodou. Z toho pohledu se mi nezdá jako nejvhodnější rozšiřování počtu oblastí podpory, které autorka navrhuje, ještě více mi zde však vadí absence vůbec jakéhokoliv rozvedení celého problému z komunikačního hlediska, poněvadž soudím, že diplomová práce s tímto tématem v rámci oboru marketingových komunikací by měla tento problém reflektovat. Práce jako celek mi přijde poněkud roztříštěná, sledování linie jednotlivých projektů může být příčinou toho, že z práce nejsou zjevné strategické cíle ani to, jak k nim navrhované kroky přispívají a jak bude naplňování těchto cílů měřeno a vyhodnocováno. 
Otázky k obhajobě: 
Jaké jsou cíle Vaší strategie v komunikační rovině a jak k jejich naplnění budou jednotlivé navrhované kroky přispívat?
Jakým způsobem bude naplňování těchto cílů měřeno a vyhodnocováno? 
Práci doporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové práce: C - dobře
Ve Zlíně dne 15. 5. 2006
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