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Tabulka A

	
	
	
	Ní styly 

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:
Téma, které si autorka  zvolila je velmi specifické a náročné. Jedná se o problematiku, která nebyla doposud v takovém globálním pojetí řešena. Stanovení cíle diplomové práce, kterým bylo vytvoření projektové strategie pro NTM a zpracování případové studie nastiňující možný směr koordinace činností vedoucí ke změně struktury projektové řady NNO, vycházelo z vlastního poznání potřeby ucelenosti a propojení jednotlivých oblastí působení NO orientovaných na pomoc dětem, které nabyla autorka přímo v NTM, kde již delší dobu pracuje. Návrhová část pak měla být nátrojem i pro jiné NNO při vytváření jejich vlatní projektové strategie. Strategie vychází z analýzy tržního protředí, ve kterém NTM působí, a rovněž z rozboru stávajících nadačních projektů. Pozitivně hodnotím fakt, že autorka pro přehlednost zíkaných informací využívá jak tabulek, tak grafickéhozpracování. Je podložena rozsáhlou teoretickou částí, ve které se snaží autorka ukázat, že komerční marketingové komunikace se ve své podstatě shodují                          s marketingovými komunikacemi nekomerční sféry, a tím pádem aplikovatelné u NNO. Autorka však neopomněla přiblížit specifika neziskového sektoru, přičemž čerpala           z dobrých základů odborné literatury dané oblati.  Projektová čátst reflektuje výsledky analýzy v přímém propojení s obecnými zásadami tvorby projektů sledovaných z různých aspektů, náledně je již uvedena vlastní projektová strategie pro stávající projekty NTM tak, aby směrem do budoucna bylo jejich půobení na cílovou kupinu co nejefektivnější. Práce v plné míře splňuje zadané požadavky po stránce formální i obahové, stanoveného cíle bylo dosaženo. 
Do jaké míry se shodují Vaše představy o dané problematice a jejím řešení před započetím a po dokončení práce? 

Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A/ výborně
Ve Zlíně dne .....29. května 2006..........................................

 






         ………………………………   

 







    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

