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Tabulka A
	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Stupeň hodnocení

	
	A
1
	B
1,5
	C
2
	D
2,5
	E
3
	Fx
4
	F
5
	

	Náročnost tématu BP
	X
	
	
	
	
	
	
	1

	Splnění cílů BP
	
	
	X
	
	
	
	
	2

	Teoretická část BP
	X
	
	
	
	
	
	
	1

	Analytická část BP
	X
	
	
	
	
	
	
	1

	Stylistická a gramatická úroveň BP
	X
	
	
	
	
	
	
	1

	Formální úroveň BP
	X
	
	
	
	
	
	
	1

	Součet
	7



Poznámka:	Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. 
Součet hodnocení kritérií vypočtěte vydělením součtu stupňů hodnocení šesti. 


Navrhne-li vedoucí nebo oponent BP v kritériu 2 – splnění cílů BP stupeň nedostatečně (Fx nebo F), je celá práce hodnocena nedostatečně a komise po obhajobě rozhodne o konečné klasifikaci. Je-li nedostatečně hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypočítá se návrh známky včetně tohoto nedostatečně hodnoceného kritéria.



Tabulka B – Celkové hodnocení BP
	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,00 – 1,25
	A
	Výborně

	1,26 – 1,75
	B
	Velmi dobře

	1,76 – 2,25
	C
	Dobře

	2,26 – 2,75
	D
	Uspokojivě

	2,76 – 3,00
	E
	Dostatečně

	3,01 – 4,00
	FX
	Nedostatečně

	4,01 – 5,00
	F
	Nedostatečně



Celkové hodnocení a otázky k obhajobě BP:
Studentka předložila kvalitní práci, která byla vypracována během řízené praxe ve Velké Británii a to v renomované výzkumné agentuře TNS. Specifičnost práce spočívá ve skutečnosti, že je napsána v jazyce anglickém (kvalitní angličtinou), jednak se zabývá novými pohledy na maloobchodní marketing mimo jiné prostřednictvím u nás dosud málo známého sektoru Fairtrade. V úvodu studentka popisuje cíle práce, v další části práce (jejím jádru) teoreticky popisuje otázky marketingu a výzkumu, retailingu, demografické a marketingové diferenciace. V analytické části analyzuje retailingový trh ve Velké Británii se zaměřením na trh Fairtrade. Studentka projevila v práci znalost problematiky získanou studiem i pobytem v U.K. Závěry práce jsou logické a navazují na předcházející kvalitní text bakalářské práce.
Otázky k obhajobě:

1. V abstraktu práce (i v jejím úvodu) píšete, že „navrhnete vhodnou strategii, která má pomoci zvýšit objem tržeb a zájem o kategorii Fairtrade v obchodní síti Tesco. Můžete nám svou strategii představit?
2. Na str. 32 uvádíte SWOT analýzu pro Tesco. Jaké jsou zdroje pro Vaše závěry obsažené v této analýze. Jsou objektivně ověřitelné nebo se jedná spíše o Váš subjektivní názor?
3. Sektor Fairtrade je v případě Tesco v U.K. a jejím významném tržním podílu na trhu ve srovnání s ostatními silnými hráči podstatně nižší. Můžete vysvětlit proč?









Návrh na výslednou známku BP:	 A - výborně

Ve Zlíně          dne 12.5.2009
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