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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	X
	
	

	Praktické zkušenosti
	
	X
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Cílem předložené diplomové práce Zuzany Kubíčkové je návrh na komunikační strategii firmy Ellipse. Teoretická rešerše je zpracována s využitím mnoha kvalitních informačních zdrojů a obsahově koresponduje s analytickou částí, ve které jsou teoretické odborné přístupy aplikovány. Předmětem charakteristiky základních pojmů je marketingové prostředí se zaměřením na fashion marketing, charakteristika cílové skupiny, marketingový mix a strategické marketingové plánování. 
Pro splnění cíle autorka zvolila realizaci analýzy marketingového mixu i komunikace. Zde bych autorce doporučovala doplnit stanovená kriteria, která byla stěžejní pro analýzu marketingového mixu. V kapitole 11 autorka vyvodila závěry z provedené analýzy, ze kterých v projektové části vycházela při formulaci návrhů a doporučení. Pro dokonalejší poznání konkurence a situace na trhu byla zpracována analýzy podle Portera, ve které byly hodnoceny jednotlivé faktory pěti konkurenčních sil. Způsob provedení analýzy autorka vysvětlila a stručně prezentovala výsledky. Pro potřebné detailnější poznání konkurence a poznání příležitostí autorka realizovala analýzu hlavních konkurenčních značek na českém trhu podle zvolených kriterií a doplnila ji vytvořením Mapy tržního bojiště. Poznala tak nejen charakteristiku konkurentů, ale i rozložení sil na trhu v dané oblasti. Závěry analýz konkurence vyústily v identifikaci „malých“ a „velkých“ konkurentů a jejich charakteristiku. Některé závěry byly také použity při formulaci SWOT analýzy, díky, které firma Ellipse poznala své silné a slabé stránky, příležitosti a ohrožení. 
Na základě výsledků analýz autorka navrhla komunikační strategii včetně načasování i rozpočtu. 

 V závěru práce autorka zhodnotila splnění cílů práce a v průběhu realizace analýz verifikovala vyslovené hypotézy. 
Po obsahové a odborné stránce je práce velmi kvalitním výstupem, který je mírně ovlivněn  připomínkou k formální úpravě práce: u tabulek nejsou vždy uvedeny zdroje.  Struktura splňuje požadavky na diplomovou práci, kritickou připomínku mám k překročení doporučeného rozsahu diplomové práce   
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:            A /výborně
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