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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	X
	

	Praktické zkušenosti
	
	X
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Předkládaná práce Zuzany Vondrové působí na první pohled nadstandardně obsáhle, je však naplněna popisem a rozsáhlou, kvalitní a objektivní analýzou sekundárních zdrojů dat týkající se téměř všech komunikačních aktivit ČD na trhu B2C, a tak nemohla být (bez újmy na kvalitě) zkrácena.
Autorka k jejímu zpracování přistupovala velmi svědomitě, aktivně vyhledávala informace nejen pro teoretickou rešerši, ale zejména k posouzení silných a slabých stránek jednotlivých komunikátů. Práci průběžně konzultovala, jinak pracovala samostatně.

Výstupem práce je, dle mého názoru, přínosný materiál - odborné posouzení externí komunikace s řadou závěrů a vyplývajících doporučení.
K formální ani obsahové stránce a ke spolupráci s autorkou nemám připomínek.

K obhajobě:
Jakým průzkumným šetřením byste doplnila vaši analýzu k získání uceleného obrazu o efektivitě komunikačních aktivit Českých drah ke konečným spotřebitelům?

Existuje právní omezení, které upravuje čerpání (resp. plýtvání) rozpočtu např. na komunikaci u firem, kde má podíl stát? Pokud ano, jaké? Pokud ne, zavedla byste jej?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:


A - výborně
Ve Zlíně dne ..........................................................
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       podpis vedoucího BP
Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě
	E - dostatečně
	F - nedostatečně


