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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Hodnocení práce:
Autorka pracovala samostatně, průběžně konzultovala celkovou koncepci práce a metodologii.  

Teoretická část pojednává obecně o event marketingu, přičemž se dívá jak na zásady práce s eventy v marketingové komunikaci, tak i jeho vztahem k ostatním položkám komunikačního mixu. Teoretická část se sestavena přehledně a problematiku podává vyčerpávajícím způsobem. 
V praktické části autorka napřed představuje vybrané eventy značek Red Bull a Semtex a následně je srovnává podle kritérií, která si předem stanovila. Díky tomu také zde vyznívá srovnání velmi přehledně a jasně podporuje závěry, ke kterým autorka dochází. 
Jako jakýsi doplněk lze vnímat výsledky výzkumné sondy vnímání obou značek vysokoškolskými studenty, která má dostatečný počet respondentů (203) na to, aby bylo možné činit určité závěry. Autorka se snaží výsledky komentovat také s ohledem na typ školy, kterou respondenti studovali, většinou se ovšem zdá, že výsledky nejsou příliš rozdílné; otázka podrobnější segmentace v rámci skupiny vysokoškolských studentů by nicméně mohla být námětem na samostatnou práci. 

Celkově práce působí velmi logicky, přehledně, je dle mého názoru vidět, že si autorka dobře promyslela její koncepci, kterou se navzdory dílčím problémům (nedodání informací jednou z firem) podařilo dodržet. 

Otázky k obhajobě:
Myslíte si, že by bylo dobré oběma značkám doporučit zaměření také na jiné cílové skupiny, než na které se v současné době obracejí? Bylo by na druhou stranu účelné se zabývat podrobnější segmentací v rámci současných cílových skupin? 
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: A - výborně
Ve Zlíně dne 12. 5. 2009
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