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	Název práce
	Kampaň za skutečnou krásu značky Dove, společnosti Unilever a vliv médií na současný kult ženské krásy

	
	


Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	x
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	
	x
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu řešení (realizace)
	
	x
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	
	x
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost, přínos praxi)
	x
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Linda Hodíková si za téma své bakalářské práce zvolila dnes již takřka legendární Kampaň za skutečnou krásu značky Dove. Vzhledem k autorčinu působení pro tohoto klienta, byla schopná práci doplnit o interní materiály společnosti, stejně jako o zajímavé informace, které by se jinak pravděpodobně nedostaly na veřejnost. Toto vše patří k pozitivům práce. Bohužel, způsob zpracování této BP je opravdu netradiční, úplně nerespektuje pravidla pro její tvorbu, což se následně projevuje na její celkové kvalitě jako vědecké práce.
Teoretická část práce není z nejobsáhlejších, i když obsahuje zajímavý exkurz do historie krásy a návaznost na jeho mediální prezentaci. V praktické části je prezentována samotná Kampaň za skutečnou krásu – zde se jedná o stručné seznámení, bez bližších informací k marketingové nebo komunikační strategii, mediálnímu nasazení či dalším ukazatelům, které by pomohly kampaň více přiblížit. Dále je tato část doplněna o představení dalších aktivit podporujících KZZK. Ačkoliv by bylo vhodnější umístit ji do praktické části, autorka vložila také projektovou část, ve které vyhodnocuje vlastní dotazníkové šetření na téma vlivu médií a reklamy na vnímání ženské krásy. Výsledky a doporučení z nich vycházející jsou pak (netradičně) umístěny do souhrnné kapitoly Závěr. Autorka také verifikuje stanovené hypotézy.
Stejně jako je práce netradičně postavena, je v ní netradičně nakládáno s pravidly pro její tvorbu – v obsahu práce nejsou uvedeny stránky kapitol; odkazy pod čarou nejsou číslované, ale pouze „hvězdičkované“ (což neumožňuje dohledat konkrétní stránku citace); práce nemá seznam příloh. Ačkoliv je BP v šabloně FMK, font i jeho velikost tomu však neodpovídají. Hodnoceno podle obsahu, jedná se o práci zajímavou a přínosnou. Způsob zpracování však tyto kvality výrazně snižuje, což je škoda.

Otázka k obhajobě: Je pravda, že modelky použité v KZZK byly vybrány z řad profesionálních modelek, akorát měly jiné tělesné proporce? Nebo se opravdu jednalo o „ženy z ulice“?
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