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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	X
	

	Praktické zkušenosti
	
	X
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka předkládané práce hned v úvodu vhodně upozorňuje na šířku a interdisciplinární charakter problému i omezenou zobecnitelnost závěrů v dané oblasti. Aktuální téma pojímá komplexně a důsledně. Jasně si stanovuje cíle, hypotézy a volí adekvátní metodiku práce. Stěžejní (nikoliv jedinou) analýzou je její vlastní průzkumné šetření realizované na obdivuhodných 277 respondentech (zástupkyních úzké cílové skupiny). Je třeba ocenit sílu motivačních nástrojů a energii, se kterou tuto cílovou skupinu autorka oslovila a přiměla vyplnit poměrně vyčerpávající dotazník zkoumající jejich mediální a nákupní chování v užší vazbě na volnočasové aktivity (služby) pro děti.
Z celkového vzorku respondentů poté autorka vyvozuje adekvátní závěry a průběžně je komparuje s daty o zákaznicích vybrané organizace. Za drobné nedostatky, významně nesnižující kvalitu práce patří: absence údaje o celkovém množství či počtu vybraných respondentů, jejichž odpovědi jsou znázorněny v grafech relativními četnostmi (zejména u vyhodnocení podotázek není zřejmé kolik respondentů = 100 %) či nejasná metodologie výpočtu u tab. XI, s. 59. Naopak ocenit je třeba využití různých analytických nástrojů, kvalitu zpracování do grafů a tabulek, upozornění na limity šetření atd.

Komplexní projekt od strategických cílů až po taktické nastavení komunikátů je poté velmi kvalitním vyústěním závěrů části analytické.
K věcné ani formální stránce proto nemám vážnějších připomínek a doporučuji autorce určitě na tématu pokračovat nejen při studiu Ph.D., ale i v aplikaci zajímavých a výzkumem podložených opatření.

Otázky k obhajobě:

1. Jaké jsou šance na realizaci vámi navrženého projektu?
2. Lze, podle vás, zobecnit vaše doporučení na jiné služby či produkty, příp. vybrané (ještě užší) cílové skupiny? Pokuste se sestavit „pyramidu“, resp. preferenční žebříček komunikačních nástrojů, kterému by se měly firmy orientující se na ženy na MD/RD věnovat.
3. Myslíte si, že podobné komunikační aktivity by oslovovaly také muže na RD? V čem by spočívaly hlavní rozdíly?
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:

A - výborně
Ve Zlíně dne ..........................................................
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       podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě
	E - dostatečně
	F - nedostatečně


