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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	x
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	x
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomová práce přináší velmi zajímavý pohled na problematiku využití marketingových komunikací směrem k matkám na mateřské/rodičovské dovolené. Teoretickou část ukotvuje analýza porodnosti v ČR, specifika státní podpory ženám na MD a specifika marketingového přístupu k této cílové skupině. Autorka velmi svědomitě cituje, správně pracuje se sekundárními zdroji dat. Kriticky hodnotí komunikační kanály běžně užívané firmami směrem k matkám na MD. Teoretická část je výborně propracovaná, srozumitelná, s logickým řazením kapitol.

Praktická část vymezuje oblast pro analýzu, představuje zvolenou firmu a jejich služby, definuje cílové skupiny a komunikační aktivity. Přínosem práce je vlastní dotazníkové šetření, které je propracované, jde do hloubky zkoumaného problému. Závěry šetření jsou zpracovány formou grafů a slovního vyjádření. Autorka se v dotazování zaměřuje na kategorie otázek, které zkoumají vnímání komunikačních kanálů v obecné rovině a porovnává toto vnímání s názorem na zvolenou firmu. Výstupy shrnuje do logických závěrů, provádí vhodnou syntézu dat. Precizně jsou verifikovány stanovené hypotézy. 

Projektová část je zpracována přehledně, profesionálně, stanovuje marketingové i komunikační cíle, popisuje jednotlivé aktivity, jejich využitelnost v praxi.

Práce je mimořádně zdařilá, poskytuje zajímavé a pro praxi přínosné informace, je pečlivě propracovaná, psaná kultivovaným jazykem, závěry jsou podloženy adekvátními analýzami. Autorka projevila mimořádný zájem o zvolené téma, pracovala systematicky, pečlivě a hledala nejlepší způsoby k dosažení cílů práce. 
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
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