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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	x
	
	

	Praktické zkušenosti
	x
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	x
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Alexandr Krajčír předstupuje k obhajobě s prací věnovanou komunikační strategii kulturně-sportovní akce, konkrétně hudebnímu festivalu Streetfest Malacky, jehož součástí jsou i sportovní aktivity. Kombinace těchto dvou aktivit se stává u mladé generace stále větší samozřejmostí, po dobách odděleného působení je starořecká kalokagathia opět zde. Teoretická kapitola je zřejmě nejslabší částí práce, jde pouze o sumář informací k podstatě a fungování komunikačního mixu. V okamžiku, kdy se čistá teorie dostává do kontaktu s reálným prostředím a konkrétní akcí, je evidentní, že autor své věci dobře rozumí, umí aplikovat a tvůrčím způsobem uvádět ve skutečnost jinak v knihách ztracené poučky. Definuje finanční záležitosti, zaobírá se cílovou skupinou, resp. v tomto případě cílovými skupinami, konkrétními kapitolami marketingového mixu vhodnými právě pro tuto akci. Pozornost také věnuje časovému rozfázování propagační kampaně, aby přivedla co nejvíce zájemců práce v době jeho konání. O tom, že práce ani autor nežijí v bezčasí, svědčí i, byť krátký, komentář k aktuální situaci v evropských ekonomikách, z nichž právě ta domácí zásadním způsobem zasahuje do financování akcí tohoto typu.
Projektová část je pak soustředěna na vytvoření nové korporátní identity festivalu, nikoliv jako pouze jednorázové akce, ale jako organizace. 
Považuji práci Alexandra Krajčíra za solidní, poctivě odvedenou aplikaci známého systému na konkrétním a fungujícím příkladě. K obhajobě kladu otázku: Jaká doporučení byste vyslal směrem k organizátorům podobných akcí právě dnes, v době, kdy sponzoři z komerční sféry odcházejí z akcí obdobného typu takřka v houfech. Existuje možnost alternativních zdrojů financování?

Po úspěšné obhajobě doporučuji hodnotit práci jako B – velmi dobrou.
Návrh na klasifikaci diplomové  práce: B- velmi dobře
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