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Pfipominky a hodnoceni prace:

Seniofi jsou jisté vyznamnou cilovou skupinou, na kterou se stdle zapomina. Je dobfe,
Zze se stali hlavnimi protagonisty BP slecny Valkové. Ta ukazuje nejen jistou
fundovanost v segmentu kosmetickych produktl (ocenuji systematickou préci, viz.
roc¢nikové prace), ale i ponor do duse ¢eského seniora.

Vysledky prace by do jisté miry mohli ocenit vSechny agentury, které maji v portfoliu
znacky, hledajici nové pfilezitosti - tedy ty znacky, které dnes cili pouze napfiklad na
mladé a stoji pfed ukolem vyvinout prorlstovou strategii.

Osobné bych byl velmi rad, kdyby v analyze seniorl autorka pokracovala i v budoucnu
a opustila jiZz probadané vody kosmetické. Pokud tuto cilovou skupinu pozna, muze to
byt velka reference v pripadé hledaniho nového zaméstnani (jak na strané zadavatele,
tak i nékterych agentur).



Otazky k obhajobé:
1. Uvedte tfi znacky, pro které je dnes senior primarni cilovou skupinou
2. Jaky trini segment ma podle vas potencidl v cilové skupiné senior( a dnes jej
jesté nevyuziva?
3. Jaké komunikacni ndstroje jsou pro efektivni osloveni senior(i klicové? Jaké
byste nedoporudila?
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Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
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