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Pfipominky a hodnoceni prace:

Bakalarska prace je prehledné zpracovana, postavena v logické strukture, kvalitni
teoretickd ¢ast vystizné uvadi ¢ast praktickou. Zde studentka zkouma spotrebitelské
chovani zvolené ¢3asti segmentu seniorl vdané komodité. Opirda se o spravnou
metodiku, ziskané poznatky interpretuje, vyvozuje zavéry. V kapitole 2.2 by bylo
vhodné se vice zabyvat vykladem archetypU a jejich propojeni na marketing. CilG prace
bylo dosazeno, hypotézy byly ovéreny.



Otazky k obhajobé:
1) Vysvétlete, na zakladé jakych poznatklli o kosmetickych znackach jste je
umistovala do pozi¢ni mapy.
2) Kde vidite mozZnosti vyuziti archetypd v marketingu?
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Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



