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1 Aktudlnost a naro¢nost tématu b
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace b

3 Pristup ke konzultacim
4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cilCi a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
7/ Metodologicka kvalita postupu
& Struktura a logika textu
9 Uroven teoretické ¢asti prace
10 Adekvatnost pouzitych zdrojd
11 Prace se zdroji v textu
12 Urover analytické ¢asti prace
13 Uroven projektové &asti prace
14 VyuZitelnost navrhovanych feseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova Uroven prace
17 Formalni Groven prace
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Pfipominky a hodnoceni prace:

V praci jsou stanoveny tfi hypotézy, které jsou verifikovany pomoci analyz
sekundarnich zdrojd. Toto vSak neni objasnéno, ani jinak zvyraznéno, v samostatné
kapitole, ale celkem umné skryto v zavéru prace.

Projektova cast sestava z analyzy eventové akce Filmdanie a tento text se neda nazvat
projektem. Doporuceni, které autorka pfipojuje ke konci této ¢asti pokryvd necelou
jednu stranku a je mi zahadou, pro¢ autorka neuvedla, Ze se jiZ realizovalo (vychdzim
z vlastnich zkusenosti).

U nékterych tabulek a graf(i chybi uvedeni zdroje.
Otazky k obhajobé:
1) Na zéakladé jakych udaju vychazite z doporuceni, Ze tiskova inzerce by méla mit
stadle vyznamné misto v media mixu?

2) Byla jiz doporuceni uvedena na konci projektové ¢asti aplikovana?
3) Jak se lisi vas popis akce Filmanie od jejiho loriského ro¢niku?

Ve Zliné dne 3. kvétna 2010

Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A =1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D =2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



