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Hodnocený parametr Váha Hodnocení

1 Aktuálnost a náročnost tématu 10 A

2 Zpracování tématu ve vztahu k rozsahu práce 10 A

3 Přístup ke konzultacím 15 A

4 Samostatnost při zpracování 10 A

5 Formulace cílů a hypotéz práce 15 A

6 Splnění cíle práce a ověření hypotéz 20 A

7 Metodologická kvalita postupu 20 B

8 Struktura a logika textu 25 B

9 Úroveň teoretické části práce 25 A

10 Adekvátnost použitých zdrojů 15 A

11 Práce se zdroji v textu 25 A

12 Úroveň analytické části práce 25 B

13 Úroveň projektové části práce 25 B

14 Využitelnost navrhovaných řešení 15 B

15 Inovativnost a kreativita zpracování 15 B

16 Jazyková úroveň práce 10 A
17 Formální úroveň práce 10 A

Celkové hodnocení  1,23 A  
 

Připomínky a hodnocení práce: 
Autor si zvolil zajímavé a aktuální téma spojující aspekty reklamy zaměřené na děti 
s globalizací a potřebou lokálního zakotvení této komunikace. Práce má velmi dobrou 
obsahovou i formální úroveň. Za přínosné považuji propojení teoretických východisek 
s empirickou částí práce, založené na vlastním výzkumném projektu a možnost využití 
závěrů v praxi. Realizovaná průzkumná sonda přináší konkrétní poznatky a přes 
nejednoznačnost výsledků představuje důležitý příspěvek pro řešení komunikačních 
kampaní zaměřených na děti v různých zemích či kulturách.  
 
Ve Zlíně dne: 10. 5. 2010 
 ..............................................................................  
 Podpis hodnotitele práce 
Hodnocení odpovídá stupnici ECTS:  
A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01 


