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Tabulka A
Stupefi hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B C 5 E Ttx TF Stupeni hodnoceni
1 1,5 12 |25 {3 4 5

Narotnost tématu BP X 1,5
Splnéni cilt BP X 2
Teoreticka ¢ast BP X 1
Analyticka &ast BP X 2
Stylisticka a gramaticka uroveit BP | x |
Formalni arovei BP X 1,5
Soucet 9

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznadte znakem ,,X* v pfistusné fadce,
Soutet hodnoceni kritérii vypodtite vydélenim soudtu stuptiii hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cilit BP stupefi nedostatetné (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostaten€ a komise po obhajobé rozhodne o konetné
klasifikaci. Je-li nedostateéné hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypogitd se navrh
zndmky vietnd tohoto nedostatetné hodnocencho kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeit ECTS Slovai hodnoceni
1,00 - 1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobie
1,76 — 2,25 C Dobfe
2,26-2,75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostateéné
3,01 -4,00 FX Nedostatecné
4,01 - 5,00 F NedostateCné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Teoreticka &ast je pfijlemné struéna, zaroveil véak piné dostatena. Pfivitala bych ale vice
vécnosti a praktickych informaci (napf. uvedeni konkrétnich legislativnich Ci etickych zasad —
str. 22). Osobné bych také omezila &ast, tykajici se historie venkovni reklamy (str.19+20),
ktera je pouze doplitkovou informaci a z praktického pohledu na praci je zbytecneé rozsahla.
Naopak piehledné je studentem zpracovana nasledujici kapitola, tykajici se venkovni
reklamy na pevnych nosicich (str. 20+21).

Zdroje jsou dostateéné pestré s vhodném akcentem na aktudini (daje z internetu Ci
odbornych ¢asopist a tiskovin.

Cast analyticka srozumitelna, v zavéru vhodné dopinéna o konkrétni realné Udaje z praxe,
nicméné postradam bod &.4 zadani — formulaci zaveéru, vyplyvajicich z analyz, a predevsim:
navrhy sméfujici k posileni efektivnosti. TaktéZz bych pfivitala rozbor efektivity nejen

z hlediska zasahu pasantu ¢ kontaktnich $anci, ale i z hlediska prodejni a marketingové,
ktera je dle mého pro zadavatele stéZejni.

Pulstrankové doporuéeni prace, které upiednostiiuje hlavni tah silnice pred plochou u
supermarketu, nepovazuji za dostaéujici. Student die mého nazoru mohl zpracovat navod
(napf. v podobé excelové tabulky), ktery by takovou efektivitu mohl pocitat vSeobecné pro
dal$i mista.

Ptilohy — u nékterych jsem nepochopila diivod zafazeni (pfinos bakalarské praci) a vesmeés
mi u této asti chybi bliz& popis a zazdrojovani (stejné tak i u nékterych obrazku v textu —
napf. obr. €. 1 — str. 30).

1. Na str. 43 uvadite vypodet efektivity billboardu u silniéniho tahu pomoci Pythagorovy vety.
Stejny pouzivate u konkrétniho piikladu. Pouziva se tento vypocet v praxi? — napf. pfi
komunikaci reklamni agentury se zadavateli? Jaké moZnosti méfeni efektivity jsou
predkladany klientim — konkrétné spoleénosti Loxia CZ?

2. Uvadite (str. 29), Ze stalicemi billboardové reklamy jsou mobilni operéatofi, automobilky i
finan&ni spoleénosti. Z praxe je evidentni, Ze billboardy jsou hlavnim prostiedkem i
predvolebnich kampani politickych stran. MizZete struéné uvést proc? + privitala bych i,
pokud jste na to pfi studiu aktualnich informaci a trendd narazil, jakou strukturu
komunika&niho mixu predvolebni kampané vyuZivaji a jakou €ast tvoii venkovni reklama?
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