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Tabulka A
Stupeii hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A 1B c 1D E TFx | T Stupefi hodnoceni
| 1,5 12 (25 |3 4 5

Naroénost tématu BP X 1,5
Splnéni cili BP X 1,5
Teoreticka ¢ast BP X i
Analyticka ¢ast BP X 2
Stylistickd a gramaticka uroven BP X 1,5
Formalni Groveii BP X 1,5
Soudet 9

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznadte znakem , X v piisluiné Fadce.
Souget hodnoceni kritérii vypo&téte vydélenim soudtu stupiii hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — spln&ni cili BP stupeii nedostatedng (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostateéng a komise po obhajobé rozhodne o konedné
klasifikaci, Je-li nedostaten& hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypolitd se navrh
znamky vletné tohoto nedostateénd hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeni ECTS Slovii hodnoceni
1,00 —1,25 A Vyborné
1,26 - 1,75 B Velmi dobie
1,76 - 2,25 C Dobie
2,26 -2,75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostatedné
3,01 - 4,00 FX Nedostatedné
4,01 - 35,00 F Nedoslatetng




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:

Teoreticka ¢ast pfinasi logicky sefazena vychodiska k tématu BP od podstaty konkurence
k pfiblizeni jednotlivych analyz.

V praktické &asti je pomoci SWOT analyzy zhodnocen souCasny stav vyuziti nastroj
marketingového mixu.

Analyza konkurence predstavuje pouhy vyéet konkurenénich firem bez zhodnoceni
jednotlivych konkurentl. Dale je provedena analyza konkurencnich pozic, kde postradam
bliz8i zhodnoceni a rozdéleni konkurentl na jednotlivé pozice.

Za nedostatek rovnéz povazuji absenci zdroji u prezentovanych tabulek, coz zkresluje
vlastni pfinos prace studentky.

V zavéru jsou navrZena opatieni v oblasti marketingového mixu, ktera by méla vést ke
zvySeni konkurenceschopnosti firmy v€etné ekonomického zhodnoceni projektu.

Otazky:
1. V tabulce 2 SWOT analyza uvadite jako hrozbu nedostate¢nou akvizici. Nejedna se
spie o slabé stranky spoleénosti?
2. Zjakych zdroju jste ¢erpala pfi sestavovani tabulky 6 a 7 na strané 56 a 577
3. Nesouhlasim s tvrzenim, Ze konkurené&ni pozice prvnich 5 firem je vyrovnana. Které
konkrétni firmy mate na mysli (viz strana 64).
4. Jak firma akceptuje odhad nakladu navrhovanych opatieni?

Navrh na vyslednou znamku BP: B/velmi dobie
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