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Odiivodnéni hodnoceni prace (silné a slabé stranky prace):

Bakalatska prace je na velmi slabé urovni. Studentka téma, které si sama zvolila, viibec
nepochopila a vysledkem je soubor neuspotfddanych vlastnich a prevzatych myslenek. Velmi nizka
je také jazykova uroven prace. V praci je fada elementarnich gramatickych chyb (napf. ¢leny,
chyby v nadpisech, chyba se objevuje jiZ v pod€kovani, apod.). Studentka také nedodrzela
predepsanou citacni normu — snaZi se o implementaci ISO, ale pfedepsanou je norma The Chicago
Manual of Style. Citace na mnoha mistech price zcela chybi (namétkové napf. str. 28, 34 — 36, 46 —
52,58 — 59, 62 — 69). Studentka projevila naprostou neznalost prace s pfimymi citacemi (celé
odstavce, n¢kolik odstavct za sebou, ,,pfimé* citace preloZenych ¢eskych zdroju, citace
nevhodnych zdroju jako blogy, free encyklopedie, apod.)

Price je obsahové na velmi $patné trovni. Casto se objevuje povrchni popis v kapitolach o jednom
odstavci. Studentka dané téma zabird velmi zeSiroka, ale viibec nepronikla do hloubky dané
problematiky. Chronologické fazeni v kapitole 7 viibec nesleduje redlnou ¢asovou osu (prvni
svétovd vdlka, druhd svétovd vilka, svétova krize ve 30. letech). V kapitoldch 3.2.3 — 3.2.5 neni
rozebirana problematika lokalizovdna — nenf jasné, zda je to v USA nebo CR.

Pokus o definovani hypotéz na stran¢ 30 nesouvisi s feSenym tématem. Nejsou definovany
hypotézy k tématu prace. Druhd definovana hypotéza neni v praci nikde ovétena a prvni hypotéza
(Political and historical events influenced society and development of gender in advertising in
Czech Republic and USA) nesplnuje pozadavky hypotézy.

Rada tvrzeni v praci nenf nijak podloZena a jde o jakési zvolani neZ relevatni argument nebo zavér
(napft. kap. 7. 3. 2. - It is important to mention pin up girls for one reason. Although female gender
is portrayed, this type of advertising was not targeted to women at all. — nikdy nebylo v odbornych
kruzich feceno, Ze Pin-up girls by mély byt cileny na Zeny. Tato myslenka neni nikde ani blize
rozpracovana, potvrzena nebo vyvricena). Studentka v praci nepochopila vyznam slova
stereotypes®. Casto zde toto slovo pouZivé ve vyznamu ,,opakujici se* a nikoliv jako ,,stereotypy*
(viz. napt. 3. 2. 1, druhy odstavec)




Studentka svoji praci v pritbéhu psani viibec nekonzultovala. Prvni ndhled prace byl zaslan dne 26.
4. ve velmi hrubé podob¢ v n€kolika souborech, ne v predepsané Sablon¢. Verze, kterou by bylo
mozné oznacit jako BP pfisla 3. 5. s tim, Ze termin odevzdani je 7. 5. Prace nespliiuje zdkladn{
pozadavky na bakalaiskou praci a jako takovou ji nedoporucuji k obhajobé¢.

Otazky k obhajobé:

How does the perception of gender stereotypes in advertising differ in the countries mentioned in
your work?

You state in your work that ,,What is trendy in USA today will be trendy in Czech Republic within
few years*. Why do you think so? What development concerning the use of gender stereotypes in
advertising do you expect in the USA and the Chech Republic and why?

Could you give some examples of gender stereotypes in the current advertising campaigns in our
country?
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* Vysledné zndmka nenf aritmetickym primérem jednotlivych kritérii hodnoceni prace.




