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Soudet

Tabulka A
Stupeii hodnoceni podle ECTS
Kiritéria hodnoceni BP A B C D B F Stupeii hodnoceni
] 1,5 |2 25 |3 3
Niroénost tématu BP X 1,5
Spinéni cili BP X i
Teoreticka &ast BP X 1
Analyticka ¢ast BP X 1,5
Stylisticka a gramaticka Giroveit BP X 1,5
Formalni Groveit BP X 1
6,5

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznaCte znakem ,,X* v piistusné fadce.

Soucet hodnoceni kritérif vypodtéte vyd&lenim soudtu stupiift hodnocenf Sesti.

Navrhne-li vedouct nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni ¢ili BP stupeii nedostateéné (Fx
nebo F), je celd prdce hodnocena nedostateéné a komise po obhajob& rozhodne o konecné
klasifikaci. Je-li nedostateéné hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocita se navrh
znamky véetné tohoto nedostateéné hodnocencho kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

interval Stupeni ECTS Slovai hodnoceni
1,00—1,25 A Vyborné
1,26 - 1,75 B Velmi dobie
1,76 — 2,25 C Dobie
2,26 —2,75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostateéné
3,01 —4,00 FX Nedostaleénd
4,01 5,00 F Nedostate¢né




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Z prace je patrno zaujeti problematikou i o obor. Informace jsou pfijemné struéné a vécné.

Teoreticka ¢ast je dobrym z&kladem pro ¢ast analytickou a pIné s ni koresponduje. Citace
jsou vhodné poutzity i v ¢asti analytické. Co do obsahu - pouze kapitola 4 (hodnoceni
uc€innosti) neni pak v praci nikterak vyuzita.

PouZité literarni zdroje jsou jen zakladni, ale dostacuijici — studentka nevyuziva napf.
internetové zdroje ani odborné ¢asopisy.

Analyticka &ast:
Ocenuji podrobny rozbor SWOT analyzy, stejné tak cilovych skupin. Samotny komunikaéni
plan je piny kreativnich napad(, které firmu odli$uji od konkurence. Komunikaé&ni nastroje
jsou skutecné zaméfené na cilovou skupinu, propagace jednotlivych kampani navic
skute€né vyuziva zasad integrované marketingové komunikace.
Co do pfipominek:
- cile by mély byt stanoveny konkrétnéji
- studentka zminuje, Ze chce vyuzit nedostatky sou¢asné komunikace napf. v oblasti
pfimého marketingu, v &asti navrhu ale tuto oblast nijak nerozpracovavéa — uvitala
bych zde vice napad( a podrobnéjsi rozbor
- zavéretné kapitoly plsobi oproti pfedchozimu textu dojmem nelpiného dopracovani

| pfes uvedené pfipominky praci hodnotim jako zdafilou.
Pro piipadnou realizaci bych doporuéila dopracovat zmifiovanou oblast pfimého marketingu,
pfipadné dalsi oblasti komunikace, jako napf. krizovy plan.

Otazky:

Planujete skupinu na Facebooku. Co bude jeji napIni? — tzn. é¢im se bude informaéné
odliSovat napf. od webovych stranek?

| 4 b 4
Navrh na vyslednou znamku BP: A - VYb orne

(Uved’te stupeni ECTS + slovni vyjadieni)
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