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Analyza marketingové komunikace vybranych internetovych prodejcii pneumatik

Stupen hodnoceni podle ECTS

Kritéria hodnoceni: A B C D E
1 1.5 2 2,5 3
1 |Naro€nosti tématu prace X
2 |Splnéni cilG prace X
3 |Teoretické &asti prace X
4 Praktické casti prace X
(analyticka ¢ast a doporuceni)
S |Formalni Urovné prace X

Hodnoceni v jednotlivych kritériich oznaéte znakem X) v pfislugné drovni.

(Obratte, prosim, list a pokradujte v hodnoceni na druhé strané formulare.)




Celkové hodnoceni prace a otazky k obhajobé:
(otazky uvadi vedouci prace i oponent/ka)

Studentka zvladla zevrubné zpracovat a postihnout kli¢ové aspekty marketingového
pfistupu a mysleni v oblasti elektronického obchodovanti, respektive tvorby internetovych
stranek uréenych primarné k prodeji B2C predmétu opakované spotfeby - konkrétné
pneumatik. ProtoZe vyznam elektronickych komunikaénich platforem obecné stale stoupa,
Ize oCekavat dalsi vyuziti této prace v podnikové praxi formou vzdélavaciho materialu nebo
zakladu pro vytvofeni systému detailniho monitoringu aktivit hlavnich hra&g v daném
segmentu podnikani.

Otazky:

- Které demografické skupiny tvofi majoritni cast uzivatell elektronickych nakupnich
systémut B2C?

- Jaky Ize pfedpokladat stfednédoby vyvoj vyuzivani internetovych nabidek motoristy?

- Je nutno opravdu vzdy vélenit eBiz aktivity do celkového marketingového mixu
soucasné obchodni firmy?

Navrh na klasifikaci bakalafské prace: A - vyborné

Ve Zliné dne: 26.5.2010

podpis oponenta BP

Pro klasifikaci pouZijte tuto stupnici:

Stupen klasifikace: |A - vyborné B - velmi dobre C - dobfe D - uspokojivé

E - dostate¢né |F-nedostatedné

Pfi navrhu klasifikace nedostateéné (F), se doporuéuje pfitomnost prislusného hodnotitele.




