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Tabulka A

Stupett hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP Stupeii hodnoceni

A | B C D E |Fx | F

1 LS |2 125 |3 4 5
Narodnost tématu BP 1,5
Splnéni cili BP 2,5
Teoreticka ¢ast BP 2
Analyticka ¢ast BP 2
Stylistickd a gramaticka firoveii BP 2,5
Formalni Grovefi BP 1,5
Soucet 12

Poznimka: Hodnocen{ jednotlivych kritérii oznaéte znakem ,,X* v pfisluiné fadce.
Soudet hodnoceni kritérii vypoctéte vydélenim soudtu stupfit hodnoceni $esti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 - splnéni cilii BP stupeii nedostatedng (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostateéné a komise po obhajob& rozhodne o koneéné
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypoditd se ndvrh
znamky véetné tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeft ECTS Slovni hodnoceni
1,00 — 1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobie
1,76 — 2,25 C Dobfe
2,26 —2.75 D Uspokojivé
2,76 - 3,00 E Dostateéné
3,01 —4,00 FX Nedostateéné
4.01—5,00 F Nedostatedne




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:

Studentka predlozila spise primérnou prici. V jejim Gvodu chybi jasné definované cile préce a pouzité
metody jejiho feseni. V teoretické &asti se studentka zabyva marketingovym a komunikaénim mixem.
Tento text vSak povazuji za ponkud povrchni a chaoticky, studentka vibec nejde do hloubky
teoretického feseni problematiky. Nékteré véty jsou obsahové znacng nesmyslné (napi. prvni véta na
str. 15). Nebo studentka pouzila v textu pouZila nevhodné zkratky ,MKT mix* (zkratka neni ani
uvedena v seznamu zkratek), pro vysokoskolskou kvalifika&ni praci je toto ponékud zjednoduiujici a
nevhodné. V analytické &asti studentka prezentuje svij ,vyzkum®, uvadim slovo vyzkum
vuvozovkach. Ani svym rozsahem ani statistickym ovéfenim nespliiuje zakladni piedpoklady
marketingového vyzkumu, bylo by vhodng&j§i hovoiit o vyzkumné sond& nebo ankets. Otazky této
sondy povaZuji osobné dosti za zbyte¢né a z pohledu tématu prace (reklamni kampai) za nerelevantni,
studentka by se dozvédéla fadu odpovédi z ovéfenych vyzkumi renomovanych vyzkumnych agentur,
které jsou kazdorotné prezentovany v odborném tisku (napt. postoje vefejnosti k reklamé). Pokud
studentka chtéla zji§t'ovat vybaveni (recall) nebo rozpoznani (recognition) produktd firmy Tescoma,
potom se méla ptat z pohledu metodického ponékud jinak. V dal$im textu piedklada studentka své
navrhy na feSeni. Tyto povaZuji za ponékud diskutabilni, zejména z pohledu nakladi a ogekavané
efektivity takové reklamni kampang. Rovn&Z mi v textu chybi nekteré nalezitosti reklamni kampané
jako strategii sdéleni, apely, formaty aj. Pokud bych mél shrnout do Jedne véty své hodnoceni prace,
mohu konstatovat, Ze se jedna o dobrou a slugnou préci s fadou chyb.

Otazky k obhajobé:
1. Jaka objektivni kriteria jste volila pro hodnoceni Gasopisti v tab. 1. na str. 449
V préci predkladate pét navrhi na vedeni reklamni kampang. MiiZete téchto pét navrhi
analyzovat z pohledu ogekévané efektivity v podobé odekdvaného zvySeni prodeje? O kolik se

musi zvysit obrat, aby se prostiedky investované do Vami navrhované kampané firmé
Tescoma vratily?

Navrh na vyslednou znamku BP: C - dobye
(Uved'te stupeit ECTS + slovni vyjadieni)
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