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ABSTRAKT

Diplomova prace se zabyva tématem vyvoje vizualni prezentace statli v Evropé. Jejim
smyslem je vytvofit komplexni pohled na danou problematiku pfedev§im z pohledu grafic-
kého designu, nikoli v§ak formou abecedniho seznamu jednotlivych stati a popisem situa-
ce v nich, ale naopak pomoci vzadjemné souvisejicich celkt, které dohromady vytvari uce-

leny obraz. Zvlastni pozornost je v kazdé kapitole vénovana situaci v Ceské republice.

Klicova slova: statni vlajka, statni znak, statni barvy, logo, vizudlni prezentace, vizualni

styl, stat, Ceska republika, Cesko, Ceska centra

ABSTRACT

The diploma thesis deals with the topic of visual presentation of European states. The aim
is to formulate a general view of the given questions especially from the point of view of
graphical design. It was done not in a way of alphabetical order of all states and a descrip-
tion of the situations within them, but, on the contrary, by means of mutually related socie-
ties which create an integral image. The each chapter of the work explains the situation in

the Czech Republic which is given a special attention to.

Keywords: national flag, national emblem, state colours, logo, visual presentation, visual

style, state, The Czech Republic, Czechia, Czech Centres
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MOTTO

., Neptej se co pro tebe stat miize udelat, ale pro¢ tak necini. *

Gerhard Kocher (*1939)



UV OD . eeeeiereeneceereeneeeesessesceressesssssssessssesssssssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssanses 10
I TEORETICKA CAST aoeeeeeeeeeeeseeeeescsssasssssssssssssssssssssssassssssssnsassssssssssssassssssssns 12
1 VYVOJ VIZUALNICH SYMBOLU STATU V EVROPE ....oreeeereeeeeecrnnne 13
1.1 HISTORICKY EXKURZ — VYCHODISKA VIZUALNI PREZENTACE STATU .....vevvvueeene. 14
1.2 STATNI SYMBOLY — ZAKLAD VIZUALN{ PREZENTACE STATU....cccovveiiiiiiiieeaaeaaan... 17
12,1 StAND VIAJKY.c.ooveeeiieieieiceeeeee ettt 18
1.2.1.1  Statni vIajKy vV EVIOPE.....cooiieiiiiiciieeceeeeeeee e 22
1.2.1.2  Vlajka Evropské Uni€.........ccccoouiiiiiiiiiiiiiiiieciee e 24
1.2.1.3  Statni vIajKy Ve SVELE ....oeiviiieiiiieeieeee et 25
1.2.1.4  Statni viajka Ceské 1epUBLIKY .........o.ooveeeeeeeeeeeeeeeeee e 27
1.2.2 StAtNT ZNAKY ...ooviiiiiiiiieieeteee et e 30
1.2.2.1  Statni znaky v EVIOPE .....cc.oiiiiiiiiiieieeeeee e 34
1.2.2.2  Statni znaky Ve SVELE.......ccociieiiiiiiiiiieeieeieeeee ettt 34
1.2.2.3  Statni znak Ceské republiKy ........c.oovveveeeeeeeeeeeee oo 35
1.2.3  StANT DATVY coeeiiieceieeee ettt s 36
1.2.3.1  Statni barvy Ceské 1epubliKy ...........ooviueueeeeeeeeeeeeeeeee e 37
1.3 LOGA —NOVODOBA SYMBOLIKA STATU? .. aeeeeee 48
1.3.1  Loga Statlh vV EVIOPE.....ccuioiiiiiieieciee e 51
1.3.2  LOga StALT VO SVELE ...eeieiieiieeiieciie ettt ettt et saae e s e 59
1.3.3  L0ogo CeSKE TePUDIIKY.......o.ovvveeeeeeeeeeeeeee e 64
2 VIZUALNI PREZENTACE STATU V EVROPE ....oeoeeeeeecreeeesereesnesessnesen 68
2.1 VIZUALNI STYLY V CESTOVNIM RUCHU ... eeeeeeeeeee e eeeeeeeeeeeeaeeeeeaeaaaeaeaenns 68
2.2 VIZUALNI STYLY STATNICH INSTITUCT + vttt 71
3  PREZENTACE CESKE REPUBLIKY c.eoviiereisssssssssssssssssssssssssssssssssssssssns 75
3.1 PREZENTACE CESKE REPUBLIKY V ZAHRANIC . ...o.vovoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeees e 75
3.1.1  Jednotny vizualni styl Ceské republiKy.........ccooveimeveeieeeeeeeeeeeeeeeeeesenns 75
3.1.2  Zahraniéni zastoupeni Ceské republiKy ..........o.oovevueveeeueeeeeeeeeeeeeeenenns 77

3.1.3  Marketingové kampané na propagaci Ceské republiky v zahrani¢i
V KonteXtu CeStOVNTRO TUCHU .ooveeeeeeee e eee et e e e e eee e e e enans 79
3.1.4  Verbalni prezentace Ceské republiKy .........ccoecuievieniiieniiiiiiiieiieeeecieeeen 80
3.2 VIZUALNIE STYL STATNI SPRAVY CR ..o 82
II  PRAKTICKA CAST aoueeeieeeeeeeeeeesssneescsssasssssssssssssssssssssssasssssssssssssssssssssssasssssssens 85
4  CESKA CENTRA 86
4.1 CO JSOU CESKA CENTRA A K CEMU SLOUZI?...veveeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 86
4.1.1  Historie CesKYCh CONLET ..........o.ovuvieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 86
4.1.2  Soucasnost CeskYCh CENLET .........ceeviieriiiriiiiieeie ettt 87
4.2 SOUCASNY VIZUALNI STYL CESKYCH CENTER ..., 88
4.2.1 ZNACKA ..ot ————a e e e e e et ——————————aae 89

422 BT VIS .o 90



423 PaSINI0 e e 91

424 VIZUAINT SEYL .ooiiiei e 92

4.2.5  Merkantilni tiSKOVINY .......occvieriiiiiiiiiieiieie et 93

4.2.6  TiskOVE MAtErIAlY.....cceeviiiiieiieeiiecie ettt eaae e 94

4.2.7  DalSi aplikace ZNaCKYy.......ccovieriiiiiiiiiieiiecie ettt 94

4.2.8  Multimedidlni apliKace .......c.ceeviieeriiieiieeieeeeee e 95

4.3 SOUCASNA WEBOVA PREZENTACE CESKYCH CENTER.......veveeveeeeseeeeeeeeeseeerena, 95
III PROJEKTOVA CASTueoeeeeeeeereessesesesessassssssssssssssssssssssassssssssssnssssssssssssnssssesssssnsns 97
5  WEBOVA PREZENTACE A VIZUALNI STYL CESKYCH CENTER........... 98
ZAVER .eeeeeeeeeressssesesessnssssssssssssnssssssssssssssssssssnsasssssssssssssssssesensssssssssenssssssssssssssnsssesnens 103
SEZNAM POUZITE LITERATURY .o.ueeeveeeeeeeeeeeesssesesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnsasnes 105
SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK ...eoeeeeveeeeeeeeeseeesesesesesesesesssesesesens 110

SEZNAM OBRAZIU ...eeeeeeeeeererereresesesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss 111



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 10

UVOD

., Primérna disertacni prdce neni nic jineho, nez premistovani kosti z jednoho hrobu do

druhého ““ (James Frank Dobie)

Tento vyrok muzeme samoziejm¢ chapat i ve smyslu prace bakaldiské ¢i diplomové,
a proto se snazim svou praci koncipovat tak, aby tomuto vyroku nebyla poplatna. Do textu
tak kromé ,,hrobareni®, kterému se vyhnout neda ptredevsim v souvislosti s faktickymi uda-
ji, pfinasim 1 své vlastni nacerpané poznatky a subjektivni nazory, které moznd nemusi byt
vzdy spravné, nicméné jsou piiméfené mému veéku a zkusSenostem. Je mozné, ze Casem
tyto postoje piehodnotim, coz ostatné také povazuji za neodmyslitelnou soucast postupné-

ho profesniho vyvoje a sbirani zkusenosti.

Téma diplomové prace ,,Vyvoj vizudlni prezentace statl v Evrop&“ je natolik obsahlé
a zahrnuje v sobé& tolik odvétvi, ktera by sama o sob& mohla vydat na celou diplomovou
praci, Ze neni mozné se jimi na téchto strankdch samostatné zabyvat pfiliS do hloubky.
Neni to ale ani nutné, zajemce o $ir$i a podrobnéjsi pohled na urcité téma necht si vyhleda

ptislusnou odkazovanou literaturu na konci tohoto dokumentu.

Smyslem této prace neni vytvofit abecedni seznam vSech evropskych stati a nasledné jed-
notlivé otrocky popisovat vyvoj jejich vizualni prezentace. Naopak je prace koncipovana
do systematickych celkd, které spolu vzajemné souvisi a dohromady vytvafi uceleny obraz
dané problematiky. Pro lepsi pochopeni souvislosti a utvofeni komplexnéjsiho piehledu se
snazim alesponi okrajové pfiblizit jednotlivd témata i v celosvétovém méfitku. Centrem
zajmu vsak vzdy zlstava situace v Evrop¢, pfi¢emz zvlastni pozornost je v kazdé kapitole
pojmy a teze, ale zaroven neziistavat pouze povrchnim popisem véci. Zamérem této prace
tedy je informovat Ctenafe nejen o tom, Ze néco je, a ze je to zrovna tak, jak to je, ale

1 proc je to pravé tak a zda by to jinak nebylo lepsi.

V ¢asti vénované statnim vlajkdm a znakim vychdzim zejména z velmi kvalitné zpracova-
né¢ho druhého vydani knihy AleSe Brozka Lexikon viajek a znakii zemi svéta z roku 2003.
Jelikoz je ale v tomto ptipad¢ sedm let od vydani dlouha doba a informace starnou, vzdy si

je ovétuji 1 v dalSich zdrojich, pfedevs§im na internetu.
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Dalsi podnétnou publikaci k tématu vlajek je brozura Viajky, prapory a jejich pouzivani:
Zdkladni pravidla pro vyvésovani viajek na tizemi Ceské republiky, jejimiz autory jsou tfi
experti parlamentniho podvyboru pro heraldiku a vexilologii, Petr Exner, Pavel Fojtik
a ZbySek Svoboda. Brozura obsahuje i vSeobecnou cast vysvétlujici jednotlivé pojmy

a vexilologickou terminologii.

V Ceskeé literatufe prakticky neexistuje zadny pramen (nebo se mi jej nepodaiilo objevit),
ktery by se zabyval problematikou vizualni stranky komercnich znacek zemi — log. Za vy-
chozi zdroj povazuji ¢lanek Corporate zemi uvetejnény v Casopise Font €. 81 (r. 2005),
ktery je ale pomérné stru¢ny a v dneSni dob¢ jiz znacn& neaktudlni. Proto je mi v tomto

ptipadé hlavnim pomocnikem opé&t internet.

wvr

¢1 nepresnostem se ziejm¢ nevyhnu. Tato prace se zajima predev§im o vizudlni stranku
z pohledu grafického designu, tedy oboru, ktery studuji. Za mozné chyby, kterych si pii-
padné¢ povsSimnou politologové, odbornici na mezinarodni vztahy apod., se tedy predem

omlouvam.
Prakticka Cast prace jiz souvisi s projektovou ¢asti. V praktické ¢asti predstavim piispév-
kovou organizaci Ceska centra a jeji soucasny vizudlni styl véetné webovych stranek.

V projektové Casti prace je pak ukazka mnou navrhovaného nového feseni.
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I. TEORETICKA CAST
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1 VYVOJ VIZUALNICH SYMBOLU STATU V EVROPE

Kazdému c¢loveéku je ptirozena potfeba nékam patfit, nékam se zatadit. Pocit sounalezitosti
s ur¢itou skupinou lidi je pro ¢lovéka velmi dilezity. Tyto skupiny mohou byt dany vyzna-
vanim urCitého osobniho nazoru, nabozenstvim, sympatizovanim s nékterou politickou
stranou apod. Vné&jSim projevem této piislusnosti ke skupin€¢ pak muze byt naptiklad ty-
picky odév, chovani nebo zvyklosti. Nejvétsi skupina, do které v§ak miize ¢lovek patfit, je

déna uZ narozenim. Tim se totiZ fadime k ur¢itym narodiim a pfijimame statni piislusnost.

., Narodni (v moderni dobé) ci statni prislusnost je také typem lidské komunity a jeji ¢leno-
vé zdiiraznuji svou soudrznost sdilenou kulturni identitou a ndrodnimi ci statnimi symboly.
Ty mohou mit podobu zvirat a ptaku (napviklad novozélandsky kivi), viajek a postovnich
znamek a dokonce i svatkii ¢i vzpominkovych dnu, jako je britsky den Spiknuti strelného

“! Narodni identita je tedy dana spolenou kulturou, jazykem a historii; vn&jsimi

prachu.
projevy jsou pak vSeobecné znamé symboly k nimz vzhlizime pro jejich vyznam. Tyto
symbolické motivy mohou vychdazet jak z pfirody, tak z lidskych vytvorii. Mohou to byt
umélecké predméty, sochy (napt. socha Svobody v New Yorku), ale také tanec (Span¢lské
flamenco), ndrodni lidovi hrdinové nebo jiz zminovana zvifata (britsky buldok, rusky

medvéd...).

Rozdilnost naroda a jejich symbold je velmi zajimavé a jist€ obohacuje naSe poznani,
nicméné je také velmi rozsahla a svym rozpétim presahuje mé zadani. V této kapitole tak
pominu narodni symboly a omezim se pouze na vizualni symboly statii, které jsou stejné
a typické téméft pro vSechny staty, predevsim pak evropské. Pod pojmem ,,vizudlni symbo-

ly statd mam tedy na mysli predevsim: statni vlajky, statni znaky a loga statit.

Nepletme si ale tuto kategorii symbolil se statnimi symboly jako takovymi, ty jsou stano-
veny zakonem, je jich vice a ne vSechny jsou vizualni (hymna). Komerc¢ni loga stati jsou
navic v porovnani s vlajkami a znaky pomérné¢ mladym odvétvim a nejsou zahrnuta ve

statni symbolice.

' Znaky a symboly. 7 angl. originalu Signs and Symbols prelozila Hana Navratilova; odpovédna redaktorka
Petra Diestlerova. 1. vydani. Praha: Euromedia Group — Knizni klub, 2009. Edice Universum. 352 s.
ISBN 978-80-242-2492-3. Kapitola Spole¢nost a kultura: Uvodem, s. 214
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V nésledujicich podkapitolach se pokusim objasnit, jak tyto vizualni symboly statd vznika-
ly ajak se postupné vyvijely, z ceho vychdzeji, jaky maji Gcel a smysl, co je spojuje

a v ¢em se naopak lisi.

Pro vSechny ale plati jista pravidla, jimiz se musime fidit. Zakladni pravidla pro pouzivani
statnich vlajek a znakt jsou definovana piimo zakony urcité zemeé a v mnohém se daji pfi-

rovnat také k pravidliim obsazenym v design manualech definujicich moznosti uzivani log.

1.1 Historicky exkurz — vychodiska vizualni prezentace statu

Mezilidské konflikty jsou staré jako lidstvo samo. Od nepaméti spolu lidé val¢ili o tizemi,
hnani touhou dobyvat. Ve stejn¢ dobé vyvstala také potieba vizudlni identifikace jednotli-
vych bojovnikt, kterd ptinesla jiz zarodky ,,uniforem — odlisné¢ odévy a pokryvky hlavy

z kaze ¢i latek u jednotlivych skupin vale¢nych celki — rodii, kment, narodi 1 stata.

,,Dokladne prepracovanu vizudlnu identitu légii a kohort
s jednotnymi odevmi a charakteristickymi insigniami
v armade starovekej Rimskej rise mozno dokonca povazo-

4 . . 2
vat za ranu formu corporate identity.

Odlisit spolubojovniky od neptatel byla zkratka nutnost,

a tak vojevldci na bitevnich polich vyvéSovali ¢i vztyCovali

znamenti, ktera slouZila pro lepsi orientaci vojaki, aby védé-
li, kde se nachazi jejich velitel¢, kdo jsou spolubojovnici
a také, aby dali na védomi svou pfitomnost na bojisti. Nej-
Castéji pouzivanym znamenim byla uz od dob antiky latka

s emblémem piipevnéna na konci zerdi, kterou Rimané

pouzivali rad€ji nez tézké bronzové emblémy. ,, Nejstarsim

evropskym praporem, presnéji korouhvi, bylo rimské vexil- Obr. 1 —rimské vexillum

2 KOLESAR, Zdeno. Kapitoly z dejin grafického dizajnu. 1. vydani. Bratislava: Slovenské centrum dizajnu,
2006. 224 s. ISBN 80-968658-5-4. Kapitola 14, Graficky dizajn vo vojne, s. 153
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3 v roq1s v ro1r v ’ r ~rN 7
lum..."” Jednalo se o ¢tvercovy list Cervené latky piichyceny k vodorovnému pii¢nému

rahnu s kovovym fimskym orlem na vrcholu Zerdé€. (Obr. 1)

Kdyz se ve sttedoveéku, piesnéji ve 12. stoleti, z jizni Francie zacala §ifit rytifska kultura do
celé zapadni a stfedni Evropy, pfipeviiovalo si panstvo i rytiii na konec kopi barevné pra-

porce, jejichz velikost a pojmenovani se lisilo podle postaveni majitele — nizsi Slechta pou-

zivala uzké trojcipé praporce (korouhvicky), velmoZim pftisluSely vétsi korouhve.

Doba ktizackych valek (konec 11. az konec 13. stoleti) ptfinesla vznik rytifskych fada a zde
maji svlj ptvod také erby — znaky malované na Stitech pro rozliSeni obrnénych rytiii na

bitevnim poli.

Kftizové vypravy (kruciaty) se staly dulezitym impulzem pro rozvoj vizualni identifikace.
., V medzinarodnom spolocenstve kriziakov sa prejavili dva dolezité faktory, ktoré iniciova-
li tvorbu identifikacnych znakov a ktoré su az podnes (napriklad v manualoch corporate
identity) v tejto oblasti dominantné: na jednej strane vedomie sundlezitosti s kolektivom,

na druhej tizba po odlisnosti. “*

Kdyz se v roce 1095 papez Urban II. obratil na vSechny kiestany, aby ,,na sebe vzali zna-
meni kiize“ (symbol Kristova utrpeni) a osvobodili Svatou zemi (Palestinu) od nevéficich,
jak kiest'ané muslimy nazyvali, m&li vSichni kiiZaci na prsou jednotny Cerveny kiiz. Jejich
pfesnéjsi rozliSeni ale bylo mozné jen podle korouhvi nesenych pano$i. At uz vlivem
zmatku Ci zavedenim tézkych brnéni se zakrytou tvaii, stal se jiz na druhé kiizové vyprave
(1147-1149) zékladnim rozliSovacim znakem erb (znak na $titu). Jeho vyhodou byla dobra
viditelnost z dalky. Erby na bojisti tehdy v podstaté slouzily stejnému tcelu jako dnes jmé-

na na dresech hokejistli — plnily identifika¢ni funkci.

3 SVOBODA, Zbysek. Ceskoslovenskd stdtni a vojenskd symbolika. Praha: Federalni ministerstvo obrany,
Sprava soc. fizeni, 1991. ISBN 80-85469-03-0. Kapitola I. Druhy symboli a jejich charakteristika, s. 13

* KOLESAR, Zdeno. Kapitoly z dejin grafického dizajnu. 1. vydani. Bratislava: Slovenské centrum dizajnu,
2006. 224 s. ISBN 80-968658-5-4. Kapitola 4, Stredoveké zaklady, s. 43
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,,Bojové stity sa sice zdobili uz v staroveku a najmd rimska armada mala rozpracovany
system identifikdcie légii a kohort insigniami rozneho druhu, ale az gotika zrodila heraldi-

v . . . . ro. . . ’ . . wd
ku s dedicnymi znakmi rodovej identifikdcie — aristokratickymi erbmi. *

vvvvvv

ml s mnoha vyznamy a spojitostmi. Prvotni, ryze vojensky charakter téchto symboll na
erbech, byl postupem ¢asu nahrazen vyznamem jinym — znaky na erbech se stdvaly symbo-

lem rodové a spolecenské privilegovanosti.

Od 14. stoleti se béZn¢ objevovaly také méstské erby, které jiz byly pragmaticté;si nez aris-
tokratické, zobrazujici romantické legendy o slavnych ptredcich. Méstska heraldika vyvr-
cholila v 15. a 16. stoleti, kdy se erby pouzivaly nejen na méstské architekture, branach
a vézich, méstskych knihach, nabytku atd., ale uplathovany byly i na méstskych pecetich.
Pecetidlo s erbem (znakem) pouzivali ostatné uz 1 negramotni rytiti namisto podpisu, ne-

bot’ tehdy byla pro urozeného ¢lovéka ostuda umét psat.

Meéstské barvy a znaky se objevovaly také na méstskych vlajkach. Oznaceni ,,vlajka® je
pouzivano od 15. stoleti, po zavedeni erbil a pozdéji také uniforem jakoZto rozliSovacich
znakt jednotlivych vojsk uz latkové emblémy ztratily na bojisti vysadni funkci
a v pozemnich armadach slouzily jen jako vlajky — symboly neporazitelnosti a odvahy.

Ukotistit nepfiteli v boji vlajku pro né€j znamenalo obrovskou potupu a ztratu cti.

Po vzniku néarodnich stati ziskaly vlajky kromé svého plivodniho vojenského poslani také

daleko hlubsi vyznam — staly se z nich statni symboly.

Erby (novéj$im pojmenovanim znaky), které pivodné pouzivali pouze urozeni Slechtici,
byly postupné pteneseny do oblasti, které Slechta spravovala, a tak vznikly z osobnich ro-
dovych erbl zemské znaky. Podobné tomu bylo s kralovskymi a cisafskymi erby, z nichz

se posupné staly znaky narodni a statni.

O znacich stat a o erbech hovoii daleko podrobnéji a obsirnéji obor zvany heraldika, kte-

ry je uzce spjat s dalSimi védami. Patfi mezi né napiiklad vexilologie — nauka o vlajkach

> KOLESAR, Zdeno. Kapitoly z dejin grafického dizajnu. 1. vydani. Bratislava: Slovenské centrum dizajnu,
2006. 224 s. ISBN 80-968658-5-4. Kapitola 4, Stredoveké zaklady, s. 46
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a praporech, sfragistika — nauka o pecetich, faleristika — nauka o fadech a vyznamenéanich

¢1 numismatika — nauka o platidlech.

Rozhodné€ neni mym cilem zkoumat tyto védni obory ve své praci do hloubky, nicméné par
vét k tématu si v dalsich kapitolach neodpustim, nebot’ statni vlajky a znaky jsou dilezitou
soucasti vizudlni prezentace statu a s heraldikou jsou velmi uzce spojeny, jelikoz z ni vy-

chazeji.

1.2 Statni symboly — zaklad vizualni prezentace statu

., Statni symboly jsou predmety, které si stat ustavou urcil jako své oficialni nezameénitelné

oznaceni. Symboly vychdzeji z tradic statu a stat reprezentuji. “°

Jesté pred pul stoletim existovalo na svété kolem osmdesati nezavislych stati. Dnes, za-
urcené statni symboly, jejichZ pocet se u jednotlivych stath muaze lisit. Zakladem je vSak
statni vlajka a statni znak. Podoba statnich symboli jednotlivych zemi se ale ¢as od Casu
muze také zmeénit. ,, PFedevsim v Africe a Asii se stava pravidlem, Ze po prevratu nebo
s prichodem jiné politické strany k moci se statni vilajka a statni znak upravi nebo zavedou

r ((7
zcela noveé.

V piipadé Ceské republiky je oficialni statni symbolika definovana ve 14. ¢lanku Ustavy
zroku 1992: ,, Statnimi symboly Ceské republiky jsou velky a maly statni znak, stdtni bar-

¢

vy, statni vlajka, viajka prezidenta republiky, statni pecet a statni hymna.
Podoba statnich symbola Ceské republiky a zpusob jejich pouzivani se fidi Zakonem
&.3/1993 Sb., o statnich symbolech Ceské republiky, ve znéni zakona &. 154/1998 Sb.

a Zakonem ¢&. 352/2001 Sb., o uZivani statnich symbolti Ceské republiky a o zméné nékte-

rych zékont, ve znéni zdkona ¢. 213/2006 Sb.

® PRAZSKY HRAD. Stdtni symboly [online]. 2009 [cit. 2010-4-19]. Dostupny z WWW:
<http://www.hrad.cz/cs/ceska-republika/statni-symboly.shtml>

" BROZEK, Ales. Lexikon viajek a znakii zemi svéta. 2. piepracované vydani. Praha: Kartografie Praha, 2003.
224 5. ISBN 80-7011-776-1. Uvodem, s. 3



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 18

1.2.1 Statni viajky

Statni vlajku miZeme povazovat za doklad identity kazdé zemé. Diky vlajce jsme Casto
schopni vypozorovat historicky vyvoj urcité zemé, soucasné politické spojenectvi nebo

i viru. U nové osamostatnénych statli pak tfeba i uméni a kulturu.

Statni vlajky se vyvinuly z praport uzivanych k identifikaci jednotek na bitevnim poli.
Ptestoze je tedy prapor svym historickym ptivodem mnohem star$i nez vlajka, soudobé
statni prapory jsou od vlajky obsahov¢ i vizualn¢ odvozeny. Rozdil mezi vlajkou a prapo-
rem spociva v tom, Ze vlajky se vzty€uji pomoci lanka na stoZzar nebo vlajkovou Zerd' (na
pevning), na plavidlech pak na vlajkovy stéZeil nebo rdhno a maji zdkonem pfislusné zemé
uréeny pomér stran®. Prapor je k Zerdi prichycen pevng, obvykle se nosi v privodu nebo
umistuje do drzdkli a pomér stran neni pevné stanoven. VéEtSinou vSak byva prapor delsi

nez vlajka.

Pomgér stran statnich vlajek je uréen pomérem siiky k délce, pticemz ,,za sirku viajky se ve
vexilologii povazuje v zakladni poloze ta strana listu, kterd je rovnobézna s zZerdi (tedy

pohledové vyska). Délka je stanovena kolmici k sifce.

Tento pomér se u riiznych statnich vlajek lisi. Nejcastéji je uzivan pomér Sitky k délce
2:3,1:2a3:5 Miuizeme se ale setkat 1 s méné obvyklym pomérem, napi. 10 : 19 (USA),
nebo dokonce 189 : 335 (Salvador). U evropskych vlajek najdeme také netradi¢ni pomery,
napiiklad 5:8 (Polsko, Svédsko), 7: 10 (Andorra), 7: 11 (Estonsko), 8:11 (Norsko),
13 : 15 (Belgie), 28 : 37 (Dansko). Ctvercovy vzhled statni vlajky s pomérem 1 : 1 ma pou-

ze Svycarsko a Vatikan.

¥ Vyjimkou je napt. vlajka Kataru, Rwandy, Togské republiky a Stiedoafrické republiky, které podle Brozka

nemaji oficialné pomér stran stanoven. (viz BROZEK, Ales. Lexikon viajek a znakii zemi svéta. 2003)

® EXNER, Petr — FOJTIK, Pavel - SVOBODA, Zbysek. Viajky, prapory a jejich pouzivani: Zdkladni pravi-
dla pro vyvésovani viajek na tizemi Ceské republiky. 1. vydani. Liberec: Libea, 2004. 64 s. ISBN
80-239-2873-2. Kapitola Ceska statni vlajka: Konstrukce ¢eské statni vlajky a praporu, s. 21
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Naprosto unikatni a ojedin€ly tvar ma statni vlajka Nepéalu — dva karminové Cervené pra-
vouhlé trojuhelniky nad sebou lemované modrou barvou, v nichZ je bile zobrazeno slunce
a mésic jako pfipominka vééného kolobéhu ¢asu a nad¢je, ze bude Nepal existovat alespon

tak dlouho, jako tato nebeska t&lesa.' (Obr. 2)

Obr. 2 — statni viajka Nepalu Obr. 3 — ctvercova statni viajka Vatikanu

Je velmi dilezité staitem urceny pomér stran dodrzovat. Sjednoceni poméru stran je povo-
leno pouze v ptipad¢ spole¢ného vyveésovani vétsiho poctu statnich vlajek riznych stati,

obvykle se vychazi ze symbolu statu, na jehoz izemi se maji vlajky vyvésit.

Obecné¢ se vlajky rozliSuji podle ucelu, jakému maji slouzit. Existuje mnoho druhti a kro-
m¢ statnich vlajek se tak mizeme setkat také s vlajkami izemné spravnich celkt (kraja,
provincii...), komunalnimi vlajkami (mést a obci), sluzebnimi, vojenskymi, namoinimi,
vlajkami riznych mezinarodnich i vnitrostatnich organizaci, ale také vlajkami firemnimi,

reklamnimi a jist¢ i mnoha dal$imi.

" BROZEK, Ales. Lexikon viajek a znakii zemi svéta. 2. ptepracované vydani. Praha: Kartografie Praha,

2003. 224 s. ISBN 80-7011-776-1. Nepal, s. 143
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Statni vlajky, tedy vlajky svrchovanych a nezavislych stati, jsou nejvaZzenéjsi a zaujimaji
pii vyvéSovani nejcestnéjsi misto. Existuje ale jesté jedna skupina vlajek, a to jsou vlajky
narodni. Statni vlajky se od ndrodnich odliSuji tim, Ze je vyvéSuji statni organy, zatimco
narodni vlajky mohou za urcitych okolnosti pouzivat ob¢ané a jiné nestatni subjekty. Jejich
funkce — symbolicka reprezentace statu — je vSak stejnd. V mnoha zemich se statni vlajky
od narodnich vizualné nelisi, coZ je i piipad Ceské republiky, ktera pouziva pii viech pii-
lezitostech stejnou podobu statni vlajky; jindy vznikaji upravenim tvaru listu (skandinav-
ské zem¢) nebo jen pridanim statniho znaku do narodni vlajky. Takovym ptikladem muze
byt vlajka malého evropského stdtu San Marino — bilomodra vodorovna bikoléra beze zna-
ku je uzivana obcany, se znakem vlaje na ufednich budovach. Opacné je tomu napiiklad
s vlajkou Némecka. Bez znaku se pouziva jako statni vlajka a se znakem je nazyvana slu-

zebni — ta je uréena pro statni instituce jako jsou ministerstva, policie, posta apod.

Obr. 4 — statni (vlevo) a narodni (vpravo) viajka San Marina

., Za zminku stoji jisté i skutecnost, ze skandindvské zemé odlisuji statni a valecnou vlajku

od narodni (obcanské) i tvarem listu, ktery se odbornou terminologii nazyva ,,vlastovci
€ e, L.y v s e pu: o :

ocas ", jez ma vlajici cast zastrizenou do dvou ¢i tri cipii. Pri vyvesovani statnich viajek

téchto statii v zahranici se obvykle pouzivaji viajky obdélnikove. “"'

"' EXNER, Petr — FOJTIK, Pavel - SVOBODA, Zbysick. Viajky, prapory a jejich pouzivani: Zikladni pravi-
dla pro vyvésovani viajek na tizemi Ceské republiky. 1. vydani. Liberec: Libea, 2004. 64 s. ISBN
80-239-2873-2. Kapitola Hierarchie vlajek a praport, potadi vyveéSovani: Statni vlajky, s. 12
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Finsko ale rozliSuje 1 podobu statni a valecné vlajky. Statni vlajka Finska v podstaté kom-
binuje podobu narodni a vale¢né vlajky — tvar listu je stejné jako u narodni vlajky obdélni-

kovy, z valecné vlajky je ptejat znak v kiizi.

Dansko (28:37) Island (5:7) Norsko (8:11) Svédsko (5 : 8) Finsko (11:18)

I~ N~ B[ B
T N N 9N N

Obr. 5 — narodni viajky skandinavskych zemi (nahore), viajky s ,,vlastovéim ocasem* (dole)

Je pochopitelné, ze se statni vlajky z pevniny rozsifily 1 na mote, pficemz pravdépodobné

prvni statni vlajkou vlajici na lodnim stozaru byla vlajka Nizozemi uz n&kdy v 16. stoleti.'?

Na plavidlech se Casto pouziva odlisna statni vlajka nez na pevniné€ a ,, ...nékdy se dokonce
rozlisuji i vlajky valecného lod'stva, obchodniho lodstva, civilnich lodi, vojenskych sil po-
zemnich ci leteckych. (...) Pri vyveésovani cizich statnich viajek je tedy treba vzdy peclive
zvolit spravny a vhodny druh viajky, pri vyvésovani na nasem vuzemi vztycujeme prirozené

. .7 r . v 4 L K(13
Jjen oficialni viajky urcené pro pevninu.

2 BROZEK, Ales. Lexikon viajek a znakii zemi svéta. 2. prepracované vydani. Praha: Kartografie Praha,
2003. 224 s. ISBN 80-7011-776-1. Statni vlajky a statni znaky, s. 4

5 EXNER, Petr — FOJTIK, Pavel - SVOBODA, Zbyick. Viajky, prapory a jejich pouzivani: Zikladni pravi-
dla pro vyvésovani viajek na tizemi Ceské republiky. 1. vydani. Liberec: Libea, 2004. 64 s. ISBN
80-239-2873-2. Kapitola Hierarchie vlajek a praport, potadi vyveéSovani: Statni vlajky, s. 12
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1.2.1.1 Statni vlajky v Evropé

Na statnich vlajkach evropskych zemi je velmi patrna stiedovéka heraldika, obzvlast’ pak
kiestansky kiiz nebo stopy po davnych erbech, ,, ...diky jejichz barve nebo diky nim samym
ihned poznate mnoho evropskych viajek. “ Kiestansky kiiz ma mnoho forem, ,, ...napriklad
kriz sv. Jiri, ondrejsky (uhlopricny) kiiz, fecky kiiz nebo treba excentricky skandinavsky

itz

~_—
N

Recky kFiz Svatojirsky kfiz Skandinavsky kfiz Ondfejsky kfiz

Obr. 6 — ruzné formy kirestanskych krizii uzivané na statnich vlajkach

Nejstarsi trvale uzivanou statni vlajkou na svété je tidajné danska vlajka, zvana Danne-
brog — vznik se dle legendy datuje na 15. Cervna 1219. Oficialné se na vale¢nych lodich
uziva od roku 1625, na obchodnich lodich od roku 1748 a narodni vlajkou je od roku 1854.
Jeji podoba méla vliv na tvarové uspotradani vlajek dalSich severskych zemi od Islandu az

po Finsko, které piejaly motiv skandindvského kiize. (viz. obr. 5)

Nejdéle uzivanou narodni vlajkou je pak Skotskd zéastava, pochazejici z 9. stoleti. Ta se
pozdé&ji stala soucasti vlajky Spojeného kralovstvi.

Na vlajce Spojeného kralovstvi Velké Britanie a Severniho Irska miizeme pozorovat spo-
jeni hned nékolika kfiza. Diky této vlajce, oficidlné zvané Union Flag, ale znaméjsi jako
Union Jack, mizeme vysledovat i historicky vyvoj zemé. Vlajka v sobé totiz obsahuje
vlajky Anglie, Skotska a Irska. V piipad¢ Anglie a Skotska se jednd o jednoduché vlajky
s kiiZi svych patronil — sv. Jifi (Anglie) a sv. Ondfeje (Skotsko). V roce 1606, tfi roky po

nastupu skotského krale Jakuba VI. na anglicky trlin, byla slou¢enim téchto dvou vlajek

" GREIGOVA, Charlotte. Prirucka viajky: Priivodce viajkami celého svéta. Z angl. originalu pielozil David
Jirout a Albert Vojtéch, 1. ¢eské vydani. Praha: Svojtka & Co., 2008. 208 s. ISBN 978-80-7352-936-9
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vytvotfena vlajka nova, spolecnd. Zpocatku se pouzivala pouze na lodich, az v roce 1707,
kdy bylo anglické a skotské kralovstvi spojeno v kralovstvi Velké Britanie, se z ni stala
vlajka narodni. Svou podobu zménila roku 1801, kdy bylo Irsko uznano za rovnopravnou
soucast Spojeného kralovstvi a do vlajky ptibyl tieti kiiz, sv. Patrika. Vzhledem k jeho
podobé musel byt upraven, aby se neptekryval s kiizem svatoondiejskym. Ackoliv byla na
casti irského ostrova v roce 1919 vyhlaSena nezéavisla republika, na podobu vlajky to ne-

mélo vliv a zstava stejna jiz od roku 1801 dodnes.

svatojirsky kriz (Anglie) kFiz sv. Patrika (Irsko)

i

Anglie (kfiz sv. Jifi)

- .
v VA L‘+g_’
X

1606-1801 Irsko (dor. 1922) ' ‘
. (kfiz sv. Patrika)
Skotsko od roku 1801
(kFiz sv. Ondreje) ondrejsky kriz (Skotsko)

Obr. 7 —vyvoj viajky Spojeného kralovstvi Velké Britanie a Severniho Irska

Krom¢ sttedovéké heraldiky je na vlajkach evropskych stati siln€ zastoupeno také pouziti
trikolory. Jednoduchost pruhii nahrazujicich heraldické prvky umoznila snadnou vyrobu

velkého mnozstvi exemplaii.

Nejstarsi trikoldra pochdzi jiz ze 16. stoleti, kdy ji pouzil Vilém Oranzsky, ktery vedl po-
vstani Nizozemci proti Spanélské nadvlade. Nizozemskéa vodorovna trikolora, oznacovana
za prvni z ,,modernich vlajek a oficialn¢ uzivana od roku 1572, se skladala z oranzového,
bilého a modrého pruhu. V prvni poloviné 17. stoleti byla z dnes jiZ nezndmého divodu
(ale mozna cisté praktického, nebot’ Cervena je vyraznéjsi a proto 1épe viditelnd) oranzova

barva vyménéna za ¢ervenou a tim vznikla soucasna trikolora.

V té souvislosti 1ze dodat: ,, ...cervenobilomodré viajky na stéznich holandskych plachetnic

obdivoval rusky car Petr Veliky, kdyz koncem 17. stoleti pracoval inkognito jako tesar
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v holandskych lodénicich. Vedle cennych praktickych zkusenosti ze stavby lodi si odvezl

i nacrtek holandské viajky, podle niz navrhl ruskou namorni viajku. “

Dokonce se ma i za to, Ze pozd¢jsi verze nizozemské vlajky — tedy Cervenobilomodra,
»...byla predlohou pro francouzskou trikoléru“.'® Ta se zrodila béhem Velké francouzské
revoluce, v roce 1794 byla ufedné zavedena a stala se navzdy symbolem svobody a neza-
vislosti. Trikoléra se svislymi pruhy modré, bilé a Cervené barvy ovlivnila také podobu

mnoha dalSich statnich vlajek (Italie, Belgie, Irska...)

Obr. 8 — zleva: nejstarsi trikolora (Nizozemi), revolucni trikolora (Francie), ruska trikolora

1.2.1.2 Vlajka Evropské unie

Zvlastni postaveni mezi ostatnimi vlajkami zaujima vlajka Evropské unie. Nejen zpuso-
bem vyvéSovani, kdy nemiize byt vlajka EU nikdy nadfazena vlajkdm jednotlivych statt
unie, nebot’ ty jsou v principu nezavislé, ale také proto, ze je to ziejme jedina vlajka, ktera
ma presné kodifikované barevné odstiny.

Autory vlajky EU jsou Spanélsky diplomat Salvator de Madariaga a francouzsky vytvarnik

Arséne Heitz. Jeji historie sahd az do roku 1955, kdy jeji navrh oficidln¢ ptijala Rada Ev-

ropy. Jako vlajku Evropskych spolecenstvi, dnesni Evropské unie, ji uzivaji vSechny ev-

' BROZEK, Ales. Lexikon viajek a znakii zemi svéta. 2. piepracované vydani. Praha: Kartografie Praha,

2003. 224 s. ISBN 80-7011-776-1. Statni vlajky a statni znaky, s. 4

' GREIGOVA, Charlotte. Prirucka viajky: Priivodce viajkami celého svéta. Z angl. originalu pielozil David
Jirout a Albert Vojtéch, 1. ¢eské vydani. Praha: Svojtka & Co., 2008. 208 s. ISBN 978-80-7352-936-9



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 25

ropské instituce od roku 1986. Pomér stran je 1 : 1,5 a jeji vzhled se obecné popisuje takto:
,,Na poli nebeské modri se nachazi kruh sloZeny z dvandcti zlatych hvézd, symbolizujici
Jjednotu narodii Evropy. Pocet hvézd je stdly, nereprezentuje pocet statii, a proto se neme-

ni — dvandctka byla vybrana jako symbol plnosti. “"’

Tolik oficialni vyklad k symbolice dvanacti hvézd. Cislo dvanact sice souvislost s potem
¢lenskych stat oficidlné nema, pti vzniku EU v roce 1993 jich bylo ale prave tolik. Dva-
nactka jakozto symbol Uplnosti, dokonalosti a jednoty vychazi napt. z ciferniku hodin, kde
je v kruhu 12 ¢islic, také mame 12 mésicli v roce, 12 znameni zveérokruhu, 12 apostoli...
Nekteti vidi v poc¢tu hv€zd navaznost na dvanact slov prvni véty némeckého originalu
Schillerovy Ody na radost, kterou zhudebnil Ludwig van Beethoven v zavéreéné vété De-
vaté symfonie a jejiz melodii piijala Rada Evropy za hymnu EU. Interpretace katolické

cirkve zase vychazi ze Zjeveni sv. Jana (Panna Marie korunovana 12 hvézdami).

1.2.1.3 Statni vilajky ve svété

Na podobu statnich vlajek mély vliv historické, kulturni a ideologické spojitosti mezi urci-
tymi zemémi, které jsou snaze pochopitelné podle zemépisné polohy statti nez podle hra-
nic. Naptiklad vlajka Turecka je daleko blizsi asijskym vlajkadm, ackoli je Turecko jednim

ze soucasnych kandidatskych statd na ¢lenstvi v EU.

Evropskym vlajkdm uz ale bylo vénovano dost prostoru a proto se nyni budu zabyvat vlaj-
kami zemi na ostatnich svétadilech. Napiiklad vlajky asijskych zemi Casto pouzivaji dav-
ny symbol plilmésice, obvykle jesté ve spojeni s hvézdou (napt. jiz zminované Turecko).
,, Tento motiv je uz po mnoho stoleti pouzivan jako symbol islamske viry stejné jako zelena

barva, kterd je taktés zastoupena na viajkich mnoha muslimskych zemi. “"*

Barvy Cervena,
cerna, bila a zelend se Casto vyskytuji na vlajkach arabskych narodt, zem¢ Délného vy-

chodu pouzivaji rady symbol tplitku nebo slunce (Laos, Japonsko). Oproti témto historic-

7 BUSINESS INFO, Evropskd viajka [online]. Publikovano 27. 10. 2009 [cit. 2010-3-28]. Dostupny
z WWW: <http://www.businessinfo.cz/cz/clanek/e/evropska-vlajka/1000697/6288/>

' GREIGOVA, Charlotte. Prirucka viajky: Priivodce viajkami celého svéta. Z angl. originalu pielozil David
Jirout a Albert Vojtéch, 1. ¢eské vydani. Praha: Svojtka & Co., 2008. 208 s. ISBN 978-80-7352-936-9
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kym symboltim se také v nékterych asijskych vlajkach odrazi vliv Ciny zpodobenim ko-

munistické péticipé hvézdy na Cerveném poli.

Vlajky africkych zemi vyuzivaji vhojné mife trikoloru cervené, Zluté a zelené
(tzv. ,,panafrické barvy*), které byly odvozeny z vlajky Etiopie. Ta se béhem 19. stoleti
jako jedina v Africe ubranila evropské kolonizaci a o mnoho let pozdéji, kdyz prob&hla
vlna osamostatnéni, tyto barvy ptijaly do svych vlajek i ostatni africké zemé. Urcitou rari-
tou je vlajka Libye, ktera je jako jedina vlajka na svété tvofena souvislou jednobarevnou
plochou (zelenou) bez jakychkoliv dalSich obrazcti. Tato zelend se objevuje i na statnim
znaku. Protoze u afrického obyvatelstva pfevazuje muslimska vira, setkdvame se na vlaj-
kach casto také s motivem pllmésice a hvézdy, podobné jako u asijskych vlajek. Nekteré,
zvlasté pak jizni africké zemé maji ve vlajce pouzité dokonce symboly domorodcti, napfi-
klad tradi¢ni kopi a Stity na vlajce Svazijska. Jak jsem zminovala uz diive, v Africe i Asii
je bézna zmeéna statnich symbola (a tedy i vlajky) naptiklad s ptichodem nové politické
strany k moci, ale také to mtize byt chapano jako pokus o novy zacatek po strastiplnych
obdobich valek. Jednim z africkych statd, ktery pomérné nedavno (2001) zménil podobu

vlajky, je naptiklad Rwanda.

Z americkych ndrodnich vlajek miizeme vycist historii kolonizace Evropany a boje za
nezavislost. Tak napfiklad nejzndméjsi americkd vlajka, vlajka Spojenych stati pochéze;ji-
ci z roku 1776, symbolizuje svymi tiindcti pruhy spojeni tehdejSich tfinacti bouficich se
kolonii. Cervenobilomodra barevnost vlajky od podatku nazna¢ovala spojitost s Britanif,
navic byla v levém hornim rohu plivodné umisténa jesté britska vlajka. Dnes padesat bi-
Iych hvézd v modrém poli predstavuje nejen pocet stati v USA, ale zaroven symbolizuje
nezavislost naroda. Vlajka USA s pruhy a hvézdami se stala vzorem i pro né&které dalsi

vlajky, naptiklad pro Chile a Kubu, ale i Libérii (Afrika), nebo Malajsii (Asie).

, Napeti mezi minulosti a budoucnosti je patrné na jihoamerickych viajkdch: na jedné

strané jejich historii a boj proti kolonizaci Spanély symbolizuji pusky a bajonety a na stra-

né druhé duhy a svitani symbolizuji jejich optimismus do budoucna. “"*

' GREIGOVA, Charlotte. Pfirucka viajky: Privodce viajkami celého svéta. Z angl. originalu prelozil David
Jirout a Albert Vojtéch, 1. ¢eské vydani. Praha: Svojtka & Co., 2008. 208 s. ISBN 978-80-7352-936-9
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Na vlajkéch zemi Oceanie jsou ¢astym motivem hvézdy, vétSinou na modrém podkladu,
symbolizujici skupiny ostrovii Tichého oceanu. Byvaji seskupeny do tvaru souhvézdi Jiz-
niho kiize, typického pro no¢ni oblohu této oblasti. Na vlajce Australie a Nového Zélandu

najdeme jak motiv Jizniho kiize, tak stale jest¢ i Union Jack.

., Pro pestrost si nekteré zemé pridaly na viajku mistni symboly a motivy, aby presné vy-
stihly svou jedinecnou kulturu. Napriklad na vlajce Papuy-Nové Guineje je zobrazena zlu-
ta rajka a Jizni kriz. V posledni dobé zacaly byt uzndavany aboriginské viajky a byvaji vy-

o g , , 20
veseny v Australii na znameni respektu k domorodému obyvatelstvu. “

1.2.1.4 Stdtni viajka Ceské republiky

Slovni popis statni vlajky je v zdkoné o statnich symbolech CR uveden takto: ,,Stdtni viaj-
ka se sklada z horniho pruhu bilého a dolniho pruhu cerveného, mezi néz je vsunut Zerdo-

vy modry klin do poloviny délky viajky. Pomér $irky viajky k jeji délce je 2 : 3.“?!

Dnesni podobé vlajky pfedchézela bilocervena bikoldora pouzivand od vyhlaSeni nezavis-
losti Ceskoslovenska 28.10. 1918. Vlajka byla slozena ze dvou stejné §irokych pruht,
spodniho cerveného a vrchniho bilého, s pomérem Sitky k délce 2 : 3. Jelikoz se ale od

vlajky sousedniho Polska liSila pouze pomérem stran (Polsko 5 : 8), bylo nutné ji upravit.

Vlajka Ceské republiky tak, jak ji zname dnes, byla oficialné zavedena a schvalena zako-
nem o statni symbolice 30. bfezna 1920 na plenarni schiizi Narodniho shromazdéni ¢esko-
slovenského spole¢né s novymi statnimi symboly.* Od té doby se (na rozdil od statniho

znaku) nezménila a v letoSnim roce tak oslavila uz své 90. narozeniny.

Soucasnou podobu vlajky navrhl archivar a statni urednik Jaroslav Kursa (1875-1950),

ktery byl vypracovanim ndvrhli nové vlajky povéfen. V jeho pivodnim konceptu sahal

*» GREIGOVA, Charlotte. Piirucka viajky: Privvodce viajkami celého svéta. Z angl. originalu prelozil David
Jirout a Albert Vojtéch, 1. ¢eské vydani. Praha: Svojtka & Co., 2008. 208 s. ISBN 978-80-7352-936-9

*! Zakon &. 3/1993 Sb., o statnich symbolech Ceské republiky

22 CESKE VEXILOLOGICKE STRANKY. K 85. vyroci vzniku statni viajky. Tiskova zprava Vexilologické-
ho klubu [online]. Posledni aktualizace 2. 3. 2010 [cit. 2010-3-5]. Dokument formatu MS-Word. Dostupny
z WWW: <http://web.uhk.cz/cvp/cvp.htm>
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modry klin jen do tietiny délky vlajky a tento navrh byl ptedloZzen ¢leniim znakové komise
4. Cervence 1919 spolu s fadou dalSich navrhi s riizné Sirokymi pruhy i s jinymi heraldic-
kymi figurami. Komise doporucila zavést vlajku s klinem sahajicim do tietiny a v této po-
dob¢ byly v zati 1919 provadény zkousky na prazskych parnicich, které mély vlajku proveé-
fit pti praktickém pouziti. Bylo shledano, ze vlajka v této podob¢ vyhovuje, ale ,, po kritice
verejnosti a nékterych poslancii byl v lednu 1920 na doporuceni nékterych vytvarnikii klin
protazen do poloviny délky viajky a viajka v této podobé byla schvalena Revolucnim Na-
rodnim shromazdenim 30. brezna 1920 jako Cceskoslovenska statni vlajka (Zdkonem

¢ 3/1993 i jako viajka Ceské republiky). “*

Modra barva klinu byla zvolena udajné hned z nékolika diivodii — jedna se o tieti slovan-
skou barvu, zaroven barvu moravského znaku a barvu Slovenska. Tvar klinu, jedné
z nejstarSich Ceskych heraldickych figur, se pak dal vysvétlovat jako slovenské hory. Sym-
bol klinu se ukézal byt idealnim zplsobem, jak pouzit slovanské barvy a zachovat jedno-
duchost, zaroven se ale vizualné odlisit od celé tady jiz existujicich vlajek uZzivajicich slo-

vanskou trikoléru, uspofadanou jak do svislych, tak i horizontalnich pruhi.

,Svou unikatni jednoduchosti se zretelné odlisovala od vsech tehdejsich statnich vlajek
a zdaroven svymi barvami dokonale vyjadiovala nejen slovansky charakter statu, ale také
statopravni Ceské historické prvky ve spojeni s heraldickou symbolikou moravskou, sloven-

skou a podkarpatoruskou. “**

Ptesto, ze dnedni podoba vlajky je opét shodnd s navrhem z roku 1920, nebyla jeji cesta
jednoducha. V letech 1939-1945, po vyhlaseni Protektoratu Cechy a Morava, byla zavede-
na vlajka se tfemi stejné Sirokymi vodorovnymi pruhy — bilym, ¢ervenym a modrym. Vlaj-

ku s klinem vSak pouzivala nadale ¢eskoslovenska exilova vlada i jednotky ceskosloven-

» CESKE VEXILOLOGICKE STRANKY. K urceni autorstvi ceskoslovenské stdtni viajky. Tiskova zprava
Ceské vexilologické spole¢nosti [online]. posledni aktualizace 2. 3. 2010 [cit. 2010-3-5]. Dokument formatu

MS-Word. Dostupny z WWW: <http://web.uhk.cz/cvp/cvp.htm>

** CESKE VEXILOLOGICKE STRANKY. K 85. vyroci vzniku statni viajky. Tiskova zprava Vexilologické-
ho klubu [online]. Posledni aktualizace 2. 3. 2010 [cit. 2010-3-5]. Dokument formatu MS-Word. Dostupny
z WWW: <http://web.uhk.cz/cvp/cvp.htm>
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ského zahrani¢niho vojska a po skonceni valky opét zavlala po celém nasem uzemi. ,, Pro
jejich nedostatek se pri povstani v Praze 5. kvétna 1945 vyveésily i bilocervené ceské pra-

pory, které vznikly odpdrdnim modrého pruhu z protektordmich viajek. “

V roce 1968 se v ramci federalizace republiky zac¢alo znovu jednat o podobé vlajky, snahu
0 op€tovné zavedeni biloCervené bikolory ale zastavila srpnova Sovétska invaze. Bikolora
nakonec pfijata byla, a to 13. biezna 1990 za statni vlajku Ceské republiky v ramci federa-
ce. Po rozdéleni Ceskoslovenska byla byvala ¢eskoslovenské vlajka s modrym klinem jed-
nomysIné piijata Ceskou narodni radou v rimci Zakona o statnich symbolech &. 3/1993 Sb.

za vlajku Ceské republiky a to s G¢innosti od 1. ledna 1993.

vlajka Ceskoslovenska (1918-1920) vlajka Ceskoslovenska od 30. 3. 1920 vlajka Protektoratu Cechy a Morava
vlajka Ceské republiky (1990-1992) vlajka Ceské republiky od roku 1993 (1939-1945)

Obr. 9 — historicky vyvoj ceskoslovenské a ceské statni viajky

Na zéavér této kapitoly bych jesté rdda zminila nékteré nedavné chyby, se kterymi jsme se
v souvislosti s vlajkou mohli bohuzel setkat. Néktera nedopatieni v pouzivani a vyvéSovani
vlajek mnohdy hranici s projevem netcty, nékdy dochazi ptimo k poruSeni zdkona o uzi-
vani statnich symbolti CR. Jeden piiklad za viechny: na zahajovacim ceremonidlu zapasu

Cesko-Skotsko 30. kvétna 2008 visela Geska vlajka stranové pievracena! Zakon o uzivani

> BROZEK, Ales. Lexikon viajek a znakii zemi svéta. 2. prepracované vydani. Praha: Kartografie Praha,

2003. 224 s. ISBN 80-7011-776-1. Cesko, s. 51
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statnich symbolti CR stanovuje pii svislém vyvé$ovani statni vlajky bilou barvu vlevo, zde

ale byla vpravo...*

Z grafického pohledu je zajimava sféra komercni oblasti, v niZ miZeme najit mnozstvi
nekvalitnich stylizaci nejen statni vlajky, ale i ¢eského Iva nebo pirehdzené barvy trikolory.
Ne zrovna povedené logo s pouzitim vlajky ma napiiklad Portal vefejné spravy CR (por-
tal.gov.cz), ktery toto logo pouziva od roku 2005. Zajimava je také podobnost nového loga

Cesko-polského fora z roku 2009, které ,, ...je vysledkem spolecné prdce polskych a ces-
kych grafiki.

portal.gov.cz N%mﬁ

NA URAD PRES INTERNET POLSKO-CZESKIE

Obr. 10 — logo Portdlu vefejné spravy CR (vlevo), logo Cesko-polského fora (vpravo)

1.2.2 Statni znaky

Statni znaky se postupné vyvinuly z erbt, které maji sviij ptivod v dobé stiedovekych kii-
zackych vélek. Tehdy se zrodila i pomocné véda historicka, zvana heraldika, ktera se pro-
blematikou znaku a erbti zabyva. Heraldika je oproti vexilologii (nauka o vlajkach a prapo-
rech) mnohem star$i, 1 kdyZ znaky vznikly pozdé&ji nez prapory. Vexilologie totiZz dostala
svij ndzev az koncem padesatych let 20. stoleti, v dobé&, kdy ,, ...7ada africkych statii ziska-

la nezavislost a zavedla viajky. Odlisnost vyvoje viajek oproti znakum si vsak uvédomili

26 Clanek i dokumentaéni fotografie k vidéni napf. zde: <http:/fotbal.idnes.cz/zase-chyba-ceska-vlajka-pred-

fotbalem-visela-obracene-pcb-/euro-2008.asp?c=A080530 175440 euro-2008 ber> [cit. 2010-6-5]

> CESKO-POLSKE FORUM. Nové logo Cesko-polského féra [online]. Publ. 17. 10. 2009 [cit. 2010-6-8].
Dostupny z WWW: <http://www.mzv.cz/cesko-polske forum/cz/nowe logo forum polsko czeskiego.html>
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mnozi badatelé jiz ve dvacatych a tricatych letech 20. stoleti a napsali o nich podnétné

publikace. “*

Znaky mély tedy ptivodné identifikacni funkci v dob¢ vélek, postupné se pienesly a uplat-
nily 1 v dobach miru. Pouzivaly se také na pecetidlech misto podpisu tehdy negramotnych
lidi. Z dédi¢nych panovnickych znakl se ¢asem promeénily ve statni znaky, pfi¢emz sou-
Casti statni peceti jsou dodnes. Nékteré staty, véetnd Ceské republiky, rozlisuji velky a ma-

1y statni znak, nékdy dokonce i znak stfedni.

SIUNNALYS .

bfevno bfevno pokosem klin krokev heroldsky kfiz

Obr. 11 — ukazka heroldskych figur

Znak byva slozen z nékolika Casti. ,, Zdkladem znakii je stit, ktery zdobi riizné heraldické

figury ¢i znameni, a to heroldské (deleni Stitu na pole) a obecné (stylizované postavy

«30

apod.), provedené v riiznych tinkturdch®. “*° Déleni §titu pomoci heroldskych figur je dé-

leni geometrické a ma starSi pivod nez figury obecné.

* BROZEK, Ales. Lexikon viajek a znakii zemi svéta. 2. piepracované vydani. Praha: Kartografie Praha,
2003. 224 s. ISBN 80-7011-776-1. Statni vlajky a statni znaky, s. 4

% tinktura = soubor piipustnych barev

3% Znaky a symboly. Z angl. originalu Signs and Symbols pielozila Hana Navratilova; odpovédna redaktorka
Petra Diestlerova. 1. vydani. Praha: Euromedia Group — Knizni klub, 2009. Edice Universum. 352 s.
ISBN 978-80-242-2492-3. Kapitola Systémy symboli: Heraldika, s. 318
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., Stity jsou polceny (Malta), déleny (Moldavsko), ba i ctvrceny (Andorra). MiZeme se se-

tkat s brevnem (Rakousko) nebo i s routovanym stitem (Monako). il

Obr. 12 — statni znaky (zleva): Malta, Andorra, Rakousko, Monako

Dalsimi obvyklymi prvky jsou piilba, na ni spocivajici ptikryvadla, to¢enice nebo koruna
a klenot. ,, Moderni novoveéké statni znaky klenotu zpravidla nepouzivaji, pouze staty mo-

e S S . 32
narchistické doplnuji stit o prislusnou charakteristickou korunu. *

Nekteré statni znaky uzivaji téz hesla, které je zpravidla umisténo na stuze pod erbem. Ob-

sahuje-li znak StitonoSe, mohou na stuze stat.

Podoba znakt se z heraldického hlediska popisuje slovné a tomuto popisu se odborn¢ fika
blason. Ten ma byt struény a vystizny, soucasné ale také jednoznacny, aby bylo mozné
podle néj znak nakreslit. Pii blasonovani je diilezité dodrZovat ustalena pravidla, ktera ur-
cuji potadi a priority popisu. Nejdiive se naptiklad popisuje tinktura Stitu nebo déleni he-
roldskou figurou a jeho tinktury. Poté se popisuje tinktura a oznaceni hlavni obecné figury,

nasleduji ostatni obecné figury... Téchto pravidel je samoziejmé cela fada.

Tinktura z heraldického hlediska znamenda soubor piipustnych barev. DéEli se na tfi katego-

rie: barvy, kovy a kozesiny. Kovy jsou v zdsad¢ dva — zlato a sttibro. Z technickych diavoda

! BROZEK, Ales. Lexikon viajek a znakii zemi svéta. 2. piepracované vydani. Praha: Kartografie Praha,
2003. 224 s. ISBN 80-7011-776-1. Statni vlajky a statni znaky, s. 5

32 SVOBODA, Zbysek. Ceskoslovenskd stati a vojenskd symbolika. Praha: Federalni ministerstvo obrany,
Sprava socialniho fizeni, 1991. ISBN 80-85469-03-0. s. 11
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mohou byt nahrazovany Zlutou a bilou. KoZeSina je hermelin, kunina, sobol a popel¢ina.
Barvy byly uZivany pivodné jen Ctyfi: Cernd, cervend, modra, zelend; postupné se pridavaly
dalsi, predevSim purpurova, kterd nasla vyuziti v cirkvi, ddle pak oranzovd, tmavoruda,
hnéda, Seda a tzv. pfirozena pro zobrazeni napt. lidské kiize. Je dulezité, aby pouzité barvy
byly ve vysledku na znaku co nejkontrastnéjsi a z tohoto dtiivodu vzniklo jedno ze zaklad-
nich heraldickych pravidel, pravidlo barvy a kovu: barva nesmi byt poklddana na barvu
a kov na kov. To znamena, ze figura pokrytd kovem lezi na barevném poli a naopak. Koze-

Siny mohou byt kladeny jak na barvu tak na kov.

K dal$im zékladnim pravidlim heraldiky patii také naptiklad pravidlo pravé a levé strany:
znaky se popisuji z pohledu StitonoSe, proto strana, kterd je z pohledu pozorovatele leva, je

heraldicky prava. I téchto pravidel je pochopitelné¢ mnohem vice.
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Obr. 13 — casti znaku

., Statni znak, i kdyz ma odpovidat statopravnim pomérim, musi se podridit také pravidliim

heraldiky.

33 ZENGER, Zdengk Maria. Ceskd heraldika. 1. vydani. Praha: Vysehrad, 1978. 155 s. Statni znaky, s. 87
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1.2.2.1 Statni znaky v Evropé

Vétsina evropskych statli dnes heraldické zasady dodrzuje, nebot’ pravé v Evropé ma he-
raldika svlij ptivod. Nejvice se rozvijela v zemich, kde se rozsitilo rytifstvi — ve Francii,
Anglii, Ttalii, Spanélsku... ,,...dosud je mnoho statii, které pii vyjadiovani symbolii své
suverenity vychazeji z tradice a z tvarii dobytych jejich déjinami a osudy. Jde vesmés
o staty, na jejichz historické pudeé heraldika nejhloubéji zakorenila a v nichz po staleti na-

«34

chazela priznivé podminky rozvoje.”” Jmenovat miizeme napiiklad Velkou Britanii, Nor-

sko, Svédsko, Némecko, Rakousko, Island...

1.2.2.2 Statni znaky ve svété

Takeé rada zamorskych statii (Austrdlie, Somalsko, Kanada, Novy Zéland) uziva heraldic-

kych tvarii ve statnich znacich, jez byly vesmés odvozeny z predloh klasické heraldiky ev-

«35

ropské. “°~ Naprosta vétSina znaki statd lezicich mimo Evropu ale heraldické pravidla ne-

respektuje. ,,Je to pochopitelné, vidyt ve svych déjinach nikdy heraldiku nemély. 36

Znaky
africkych a asijskych stata .,...jsou ovlivnény domacimi tradicemi a mély by byt spise
oznacovany za emblémy. Rovnez vSak plni identifikacni funkci a najdeme je i na vojen-
skych praporech, na stejnokrojich a odznacich.*’’ Nedodrzovéani heraldickych pravidel
plati také pro znaky stati nové vzniklych v pribéhu 20. stoleti nebo se zménénou formou

.....

heraldiky — stitu, a viastni statni symboly vyjadruji v rozporu s heraldickymi rady, at jde

V. /4 Ve v r r 14 ({38
o vzité barvy, tvary ¢i usporadani.

** ZENGER, Zden¢k Maria. Ceskd heraldika. 1. vydani. Praha: Vysehrad, 1978. 155 s. Statni znaky, s. 87
> ZENGER, Zdengk Maria. Ceskd heraldika. 1. vydani. Praha: Vysehrad, 1978. 155 s. Statni znaky, s. 87

% BROZEK, Ales. Lexikon viajek a znakii zemi svéta. 2. piepracované vydani. Praha: Kartografie Praha,
2003. 224 s. ISBN 80-7011-776-1. Statni vlajky a statni znaky, s. 5

37 BROZEK, Ales. Lexikon viajek a znakii zemi svéta. 2. prepracované vydani. Praha: Kartografie Praha,

2003. 224 s. ISBN 80-7011-776-1. Statni vlajky a statni znaky, s. 5

% ZENGER, Zden¢k Maria. Ceskd heraldika. 1. vydani. Praha: Vysehrad, 1978. 155 s. Statni znaky, s. 87
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1.2.2.3 Stdtni znak Ceské republiky

Ceska republika patti ke statiim, které rozlisuji dva druhy znakd — velky statni znak a maly
statni znak. Uziti velkého a malého statniho znaku vyslovné rozliSuje zakon o uzivani stat-
nich symbolt, ktery urcuje, kdo a jak je opravnén statni znak pouzivat. Podobu statniho

znaku stanovuje zakon o statnich symbolech CR:

., Velky statni znak tvori ctvrceny Stit, v jehoZ prvnim a ctvrtém cerveném poli je stiibrny
dvouocasy lev ve skoku se zlatou korunou a zlatou zbroji. Ve druhém modrém poli je stii-
brno-cervené Sachovanda orlice se zlatou korunou a zlatou zbroji. Ve tietim zlatém poli je
Cerna orlice se stribrnym piilmésicem zakoncenym jetelovymi trojlistky a uprostred s kriz-
kem, se zlatou korunou a cervenou zbroji.

»Maly statni znak tvori Cerveny Stit, v némz je stribrny dvouocasy lev ve skoku se zlatou

- 39
korunou a zlatou zbroji. **

Jednotliva pole velkého statniho znaku piedstavuji historické znaky ¢asti izemi Ceské
republiky — Cech (dvouocasy lev), Moravy (Sachovana orlice) a Slezska (Serna orlice);

ctvrté pole pak symbolizuje republiku jako celek.

Obr. 14 — velky a maly statni znak z prilohy zdkona o statnich symbolech

3% Zakon &. 3/1993 Sb., o statnich symbolech Ceské republiky
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Dnesni podoba statniho znaku Ceské republiky je vysledkem sloZitého vyvoje. Po vzniku
samostatného Ceskoslovenska v roce 1918 existovaly dokonce tfi statni znaky — maly,
sttedni a velky. ,, Heraldicky navrh statni viajky a statnich znakit vypracoval koncipista
statniho archivu Jaroslav Kursa v dorozumeni s univ. prof. dr. Gustavem Friedrichem, po
strance umélecké vypracoval a provedl dotycné navrhy prof. FrantiSek Kysela
z Uméleckopriimyslové Skoly se svymi Zdky. “*’ Na rozdil od statni vlajky se podoba statni-
ho znaku v priibé¢hu déjin v souvislosti s politickymi zménami mnohokrat zmeénila. Auto-

rem soucasné podoby statniho znaku je heraldik Jifi Louda (*1920).

Uziti velkého a malého statniho znaku zakon o uzivani statnich symbold vyslovné rozlisu-
je. S velkym statnim znakem se mizeme setkat pomérné ¢asto — napft. jsou jim oznaceny
vetfejné budovy, ve kterych sidli organy statni spravy, statni Grady apod. Maly statni znak
se pouziva predevsim na ufednich razitkach a v korespondenci statnich instituci, vyobrazen

miiZe byt také na mincich CR. Utedni razitko velky statni znak obsahovat nesmi.*!

1.2.3 Statni barvy

Statni barvy odpovidaji barvam statni vlajky. Jeji barevnost vétSinou vychdzi z barev stat-
niho znaku, neni tomu tak ale vzdy. V nékterych zemich (patii mezi n& i CR) jsou statni

barvy jednim z oficidlnich statnich symboli.

V Evropé muzeme pozorovat Casté uzivani slovanskych barev — Cervené, bilé a modré.
Jednoducha kombinace téchto tii vyraznych barev byla poprvé uzita na vlajce Nizozemi
a stala se velmi oblibenou nejen v Evropé, 1 kdyZ pfedevS§im praveé tam. V této trikolote
nasla inspiraci napiiklad ruska vlajka a pozdé&ji i francouzska, ktera ma ale pruhy svislé.
., Kdyz ve tricatych a ctyricatych letech 19. stoleti se rozsirily v jizni a stredni Evropé ideje

panslovanstvi, Srbové, Chorvaté, Slovinci, Slovaci i LuZicané prevzali starou ruskou viajku

Y SVOBODA, Zbysek. Ceskoslovenskd statni a vojenské symbolika. Praha: Federalni ministerstvo obrany,
Sprava socialniho Fizeni, 1991. ISBN 80-85469-03-0. s. 45

! Podrobngjsi informace viz Zakon & 352/2001 Sb., o uZivani statnich symbolii Ceské republiky a o zméné

nékterych zakont, ve znéni zékona ¢. 213/2006 Sb.
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jako slovanskou trikoloru v ruznych obmeéndch. A slovanské barvy najdeme i na ceskoslo-

, e d2
venské, a tedy i ceské statni viajce!

Da se tedy fici, Ze nizozemska vlajka nepiimo ovlivnila dalsi vlajky né€kterych slovanskych
narodd. Pivodni podoba nizozemské vlajky (tzv. ,,princova vlajka“), kterou poprvé pouzil
v 16. stoleti Vilém Oranzsky, pfitom obsahovala misto Cervené barvu oranzovou. Ta je
také dodnes povazovana za narodni barvu Nizozemska. Nejviditelné;si je to na fotbalovych
zapasech, kdy oranzové dresy obléka nejen narodni muzstvo, ale do oranzové se hali
1jejich fanousci. Podobné je to se Slovinci, ktefi za svou narodni barvu povazuji zelenou
a jejich ndrodni sportovni tymy ji obvykle nosi namisto bilé, modré a Cervené (barvy slo-
vinské vlajky). Vyuziti ndrodnich barev misto statnich se uplatnilo napiiklad také

v komer¢nich znackach téchto dvou zemi (viz kapitola Loga statl).

Specifickou narodni barvu ma LotySsko. Karminové Cervend, kterou vyuziva ve statni vlaj-
ce, je ve svété¢ zndma jako ,,lotySské Cerven“. Zavedena byla v roce 1917 misto barvy cer-

vené, pro odliSeni od podobné vlajky rakouské.

Jist¢ také neni bez zajimavosti, Ze hnédou barvu ve své statni vlajce 1 ve znaku vyuziva

pouze Katar, a to od roku 1949, kdy se ptivodni ¢ervend zménila na kaStanové hnédou.

Obecné se da fici, ze v Evropé jsou tedy velmi oblibené slovanské barvy (Cervend, bila,
modrd), v Africe jsou to tzv. ,,panafrické barvy* (zelena, zluta, cervend), u arabskych naro-
da pak tzv. ,,panarabské barvy* (Cervend, Cerna, bila, zelend). Barvy n¢kdejsi Velké Ko-

lumbie (zluta, modra a Cervend) stale spojuji vlajky Kolumbie, Venezuely a Ekvadoru.

1.2.3.1 Stdtni barvy Ceské republiky

Statni barvy jsou jednim ze statnich symbol CR. V zakoné o statnich symbolech jsou
statni barvy popsany takto: ,, Statni barvy jsou bila, cervend, modra v uvedeném poradi. “
Co ale zédkon nedefinuje jsou odstiny téchto barev. Jenze kolik existuje odstinli modré,

kolik Cervené? Proto je tato definice statnich barev ve vysSe zminovaném zakoné podle

*2 BROZEK, Ales. Lexikon viajek a znakii zemi svéta. 2. prepracované vydani. Praha: Kartografie Praha,

2003. 224 s. ISBN 80-7011-776-1. Statni vlajky a statni znaky, s. 4
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mého nazoru velmi nedostacujici pro potieby jednotného uzivani, a to obzvlast’ v dneSnim,

“'

»pocitaCovém sveté

Téméf kazdé logo firmy mé dnes vypracovany podrobny graficky manual s presnymi defi-
nicemi svych barev ve CMYKu, RGB, HTML, PANTONE... Nemohu se zbavit otazky,

pro¢ tedy neexistuje také presna Ciselnd definice barev nasich nejdilezitéjsSich symbold —

statnich symbolt?

Podle neoficialni interpretace (uveiejnéné na webu Ministerstva vnitra v ¢lanku ,,Piedsta-
vujeme bliZe statni barvy a jejich pouziti“)* je bila oznadovana za symbol &istoty, Gervena
ptedstavuje krev prolitou za svobodu vlasti a modra klidnou, bezmra¢nou oblohu. Problém
ale mize nastat, budeme-li chtit naptiklad vlajku pouzit v tisku. Zkuste definovat barvu

bezmraéné oblohy ve CMYKu nebo RGB...

Na stejnych webovych strankach MV se mtzeme také docist: ,, Statni barvy samy o sobé
z hlediska heraldického nemaji samostatnou symboliku — vnitrni vyznam. Vymezeni odstinii
statnich barev neni zakonem upraveno. PFi stanoveni odstinii statnich barev se vychdzi

z barevné prilohy (piilohy ¢ 1-4) zdkona o statnich symbolech. “**

V knize ,,Vlajky, prapory a jejich pouzivani® se o barvach ceské statni vlajky dozvime, zZe
,odstiny barev ceské viajky nejsou zZadnym predpisem stanoveny “, ale také se tu pise, ze
., v zemi s nekolikasetletou heraldickou tradici k tomu ani neni ditvod. Obecné se tradicné

predpokladd, Ze jak modrd, tak cervend budou jasné a syté. "

¥ KOVAROVA, Radka. Predstavujeme blize stdtni barvy a jejich pouziti. MV CR, Odbor tisku a public
relations. [online]. Publikovano 16. 11. 2005 [cit. 2010-3-15]. Dostupny z WWW:
<http://aplikace.mvcr.cz/archiv2008/zpravy/2005/st_barvy.html>

* MV CR, Odbor vieobecné spravy. Odpovédi na frekventované otizky — FAQ — Stdtni symboly [online].
Posledni aktualizace 31. 7. 2007 [cit. 2010-3-15]. Dostupny z WWW:
<http://aplikace.mvcr.cz/archiv2008/rady/fag/vlajky.html#barvy>

* EXNER, Petr — FOITIK, Pavel - SVOBODA, Zbysek. Viajky, prapory a jejich pouzivani: Zéakladni pravi-
dla pro vyvésovani viajek na tizemi Ceské republiky. 1. vydani. Liberec: Libea, 2004. 64 s. ISBN
80-239-2873-2. Kapitola Ceska statni vlajka: Barvy eské vlajky, s. 22-23



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 39

Podle mého nazoru k tomu ale divod je. Autofi sami piipousti fakt, Ze se Casto vyrobci
vlajek ¢i reklamni agentury ptaji na pfesnou definici odstinti barev a odkazuji se pravé na
rizna loga, u kterych jsou barvy vzdy kodifikovany. Nékteré kraje a obce ve svych grafic-
kych manualech dokonce maji zahrnutou pfesnou definici ¢ervené a modré, nebot’ soucasti
krajskych znakti avlajek je i statni znak. To ovSem v praxi mlze ve vysledku vést
k rozdilnym odstinim barev na vlajkdch statnich a krajskych, coz je Spatné¢ jak
z heraldického, tak i1 vexilologického hlediska, nebot’ historicky ptivod modré i1 Cervené je
zkratka stejny. Znovu se tedy dostavam zpét k otazce, zda by z praktickych divodi nebylo
lepsi odstiny statnich barev kodifikovat zdkonem, ktery by této nejednotnosti a nekonzis-

tenci zamezil.

413

Pfi mém patrani po té ,,spravné* modré a Cervené jsem narazela na spoustu barevnych ne-
srovnalosti zpusobenych pravé absenci zdkonné definice odstind statnich barev. Piijem-
nym piekvapenim byl ,,objev elektronické verze statnich symbolt ke stazeni
,,v profesionalni tiskové kvalite (jak je tu uvedeno) na internetovych strankdch Minister-
stva zahrani¢nich véci CR (MZV). K dispozici je tu jiz od kvétna 2005 vibec poprvé
a zdarma ke staZeni statni vlajka, velky a maly statni znak, ale také notovy zapis statni
hymny a vlajka Evropské unie. Mé nadSeni ale opadlo spolu s prvnim stazenym symbo-
lem — statni vlajkou. JelikoZ je na webu MZV napséano, Ze symboly ke staZzeni poskytu;ji
jako sluzbu uzivatelim stranek ,,ve snaze vymytit radu nekvalitnich zobrazeni narodnich
symbolii na ceském triu*, " byla jsem dost prekvapena a zarovei zklamand, kdyz jsem po
stazeni vlajky zjistila, Ze o tak profesiondlni zpracovani zase nejde. MZV sice upozoriuje,
7e garantem problematiky statnich symbolli je Ministerstvo vnitra (MV), to ovSem zadné

soubory ke stazeni pro jistotu viilbec neposkytuje, a tak jedinou oficialni elektronickou ver-

zi zOstavaji soubory zde ulozené.

% MzV CR. Statni symboly k vyuziti v tisku [online]. Publikovano 25. 5. 2005 [cit. 2010-3-16]. Dostupny
z WWW: <http://www.mzv.cz/jnp/cz/o_ministerstvu/prezentace cr/statni_symboly k vyuziti v_tisku/statni

_symboly cr_a symboly eu.html>
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Kvalitu téchto soubort spatfuji snad alespot ve formatech, v jakych jsou poskytovany,
a v rozlideni, které je opravdu pro potieby tisku dostadujici. Napiiklad statni vlajka CR je
zde ulozena ve dvou verzich, a to ve formatu ,,.jpg* (bitmapova grafika) a ,,.ai* (vektorova
grafika), soubor programu Adobe Illustrator. Soubor jpg je ulozen v rozlieni 2000 x 3000
obrazovych bodu pfi tiskovém rozliSeni 300 dpi, barvy jsou definovany v RGB. Pro mod-
rou je to: R=16, G =35, B= 140, ¢ervena: R =193, G = 19, B = 29. Vektorovy soubor je
definovan pfimymi barvami ze vzorniku PANTONE, modra jako PANTONE Blue 072 CV
a ¢ervena PANTONE 187 CV. Zajimavé, Ze ackoli jsou oba soubory poskytovany jednim
zdrojem (MZV), odstiny jsou ve vysledku uz pouhym okem barevné odlisné, coz je mar-

kantni pfedevsim u ervené. (viz obr. 15 a 16)

Na chvili si dovolim mirné€ odbo¢it od barevnosti, protoze co mé jako grafického designéra
na téchto dvou verzich vlajek udivilo daleko vic, nez rozdilnost odstind, je konstrukce
obou vlajek. PocitaCové programy uméji byt matematicky piesné, zalezi na uzivateli —
v tomto ptipadé¢ tvlrci elektronicky zpracovanych statnich symbolll — zda s nimi umi za-
chézet... Verze ulozena v jpg vykazuje tyto (drobné) nepiesnosti: bily pruh je o néco Sirsi
nez Cerveny, klin zdkonem piedepsanou polovinu mirné ptesahuje. U vektorového souboru
neni piesné¢ dodrzen ani zdkonem stanoveny pomeér 2 : 3, misto néj je to jakysi ,,paskvil*
v poméru 2:2,98645. Klin, jenZ by mél dosahovat svym vrcholem do stfedu listu, pficemz
ten je vzdy urcCen prisecikem uhloptic¢ek, do poloviny saha pouze piiblizn€, ve skute¢nosti
je mirn¢ delsi. Na to se da sice namitnout, ze pouhym okem tyto v podstaté¢ mirné kon-
struk¢ni nepiesnosti rozpoznat nelze a je to jisté pravda, nicméné se nad tim musim poza-
stavit pfedev§im proto, ze v programu Adobe Illustrator lze takovyto jednoduchy geomet-
ricky tvar, jakym naSe vlajka bezesporu je, nakreslit s naprostou matematickou ptesnosti
priblizné za jednu minutu! (osobné vyzkouseno). Mozna ted’ ptisobim jako pfilisSny detai-
lista, myslim si ale, Ze u tak vyznamného statniho symbolu by mély byt jakékoliv neptes-
nosti pii elektronickém zpracovani vyloucené. Néco jiného je samoziejmé v piipadé Siti
a vyroby latkové vlajky, kde se ,,n¢jaky ten milimetr* uhlidat nedé4 a neni to ani nutné, ale
pokud ministerstvo poskytuje elektronické soubory ke stazeni a oznacuje je za profesional-

ni zpracovani, mély by byt podle mého nazoru opravdu precizni. (obr. 15 a 16)
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2,98645

Obr. 15 — elektronickd podoba vlajky CR stazend z webu MZV

ve formatu ,,.ai* — udajné profesionalni zpracovani

S[=IC I3

Obr. 16 — elektronickd podoba viajky CR stazend z webu MZV

ve formatu ,,.jpg *“ — udajné profesionalni zpracovani
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Nyni ale zpét k otdzce barevnosti. Tento problém mé natolik zaujal, Ze jsem se rozhodla
patrat dal. Jaké jsou tedy ty ,,spravné odstiny barev nasi statni vlajky a znakil, potazmo
statni barvy jako takové? Na to jsem se rozhodla zeptat téch, kteti by to méli védéet nejlé-
pe — vyrobcu vlajek. Zavolala jsem do vyrobné-obchodni spole¢nosti LIBEA, s. 1. 0. se
sidlem v Liberci, jejiz jednou zoblasti plsobnosti je ivyroba statnich vlajek.
LIBEA, s. 1. 0. je od roku 2000 ¢lenem Ceské vexilologické spoleénosti, 0.s., ve spolupréci
s ni také vydala LIBEA v roce 2004 odbornou publikaci ,,Vlajky, prapory a jejich pouziva-

ni*, ze které ve své praci rovnéz mnohé Cerpam.

Zeptala jsem se, podle ¢eho se fidi pii ur€ovani barevnych odstint pii vyrob¢ statnich vla-
jek a zda existuji v ostatnich zemich definice barev, uvedené napt. v zdkon¢. Na internetu
se da totiz najit spousta stranek, kde jsou barvy statnich vlajek definovany, nicméné tyto
nemohu povazovat za vérohodné (napt. wikipedia). Dozvédéla jsem se, ze zakony mnoha
zemi jsou pro né tézko dohledatelné a Casto jsou navic barvy ureny pouze slovné (napf.
,hamoini modi) a oficidlni Ciselné definice zkratka neexistuji. Nékdy se tidi vlajkou do-
vezenou piimo zurCité zemé; jindy, pokud jiz Zadny lepSi materidl nemaji, Cerpaji
z webovych stranek, na které jsem byla také odkdzana: ,, www.vexilla-mundi.com . Stranky
jsou v angli¢ting a ke kazdé vlajce zde najdeme pomer stran i definici barev podle vzorni-

ku PANTONE a v RGB.

Na mtj dotaz jakymi barvami tedy tisknou ¢eskou statni vlajku odpoveédéli, ze pro Cerve-
nou pouzivaji PANTONE 485 C a pro modrou PANTONE REFLEX BLUE. Tedy odlisné
barvy nez jsou uzity v souboru ke stazeni na webu MZV, ale také odlisné od zminovaného
webu vexilla-mundi.com, nebot’ tady je Cervend definovana jako PANTONE 185 a modra

PANTONE 301. To uz mame tedy celkem tfi riizné odstiny...

Dalsi patrani mé ptivedlo k clanku Michala Weina ,Jak jsem shanel barvy statni viajky “,
ktery byl publikovan v Easopise Font ¢&. 86. Clanek s rozvernym podtitulem ,, kolordrama
v mejlech” pochéazi uz zroku 2006, kdy autor fesil prakticky stejny problém tykajici se
odstint statnich barev jako ted’ ja, a proto bych s diky mohla fici, Ze otazky n¢kolika pové-

fenym subjektiim polozil i za mé. Jména jsou v ¢lanku uvadéna pouze inicialami.
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Wein se ve své otazce odvolava na vétu: ,,Pri stanoveni odstinii statnich barev se vychazi

h.“"” a dotazuje se, jak byly

z barevné prilohy (prilohy ¢. 1-4) zdakona o statnich symbolec
stanoveny hodnoty pro tisk barevnych ptiloh a pro¢ tedy tyto konkrétni hodnoty nejsou

soucasti zakona?

Prvnim, kdo mu odpovédél, byl poslanec Ing. B. z podvyboru pro heraldiku a vexilolo-
gii Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky. Z jeho emailu mé zaujala piede-
v§im tato Cast: ,,Jak pozoruji uziti statnich symbolit i v ramci samotnych organii statni
spravy ¢i samospravy, je tam velky rozptyl variant a nezda se, Ze by to praxi néjak vadilo,
ani neni zatim dostatecné silny tlak na detailni sjednoceni pravidel, exaktni manual, vcet-
né presnych technickych specifikact promitajicich se do viech oborii a zpiisobii pouziti. “*
Nasledné¢ Weina odkéazal na odborné pracovniky Tiskarny Ministerstva vnitra, ktera zajis-

tuje tisk Sbirky zakond.

JUDr. P. v. 1., zastupkyné vedouci spravniho oddéleni z odboru vSeobecné spravy MV,
uvedla 1 sdéleni Tiskdrny MV, ve kterém stdlo, Ze statni symboly v pfiloze zékona
o statnich symbolech byly vytistéeny CMYKem, a dale, ze ,, ...v pripadé stanoveni odstinu
barev pro tisk statni viajky je nutné volit direktni odstiny barev tak, aby tyto odstiny bylo

“¥ Pro tisk statnich sym-

soucasné mozné vytisknout klasickou barvotiskovou technologii.
bolt Tiskarna MV uvedla tyto barevné hodnoty: ¢ervena = PANTONE 032 CVC (pataty
ajazyk ve velkém statnim znaku — 80% cervend), Zlutda = PANTONE 116 CVC, mod-

ra = PANTONE 293 CVC, ¢erna = 100 %. ,, Uvedena cisla barev jsou vyhradné pro tisk na

MV CR, Odbor vieobecné spravy. Odpovédi na frekventované otizky — FAQ — Statni symboly [online].
Posledni aktualizace 31. 7. 2007 [cit. 2010-3-15]. Dostupny z WWW:
<http://aplikace.mvcr.cz/archiv2008/rady/fag/vlajky.html#barvy>

* WEIN, Michal. Jak jsem shan&l barvy statni vlajky. Font: prvni graficky casopis, Praha: Kafka Design,
2/2006, ¢. 86, s. 46

* WEIN, Michal. Jak jsem shan&l barvy statni vlajky. Font: prvni graficky casopis, Praha: Kafka Design,
2/2006, ¢. 86, s. 47
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papir, a to pro tisk jednotlivymi barvami. Tisk technologii klasického barvotisku CMYK

o v . v s o ’ v v o650
muize byt od téchto odstinii barev mirne odlisny.

Na doplitujici dotaz pro¢ pravé tyto PANTONE a jaké jsou tedy hodnoty pro CMYK byl
Wein opét odkazan na Tiskdrnu MV. Z jeji odpovédi tentokrat cituji: ,, Domnivam se, ze
PANTONE barvy vyse uvedené prosté nékdo vybral ze vzorniku PANTONE jako nejpo-

dobnéjsi originalu, ktery byl namalovan snad temperovymi barvami, a pak skenovan pro

statni znaky - ptiloha Zakona o statnich symbolech statni znaky — web Ministerstva zahrani¢nich véci

Obr. 17 — podoba statnich znakii se v podkladech z webu MZV a zakona

o statnich symbolech lisi barevné i kresebne

Za zajimavé, 1 kdyz barvy nedefinujici, povazuji tyto uryvky z emailu s odbornikem
Ing. P. E.: ,,Obecné receno, barvy zmakii a viajek v heraldicky vyspélych zemich, coz
v podstaté odpovida stredovekeé kiestanské Evropé, se chapou jako jasné zakladni, nelo-
mené barvy. Bylo to proto, Zze mély na Stitech a vlajkach identifikacni a rozlisovaci vy-

znam, a nebylo mozné, aby jedna skupina méla cihlovée cervenou barvu a druhad pro odli-

0 WEIN, Michal. Jak jsem shangl barvy statni vlajky. Font: prvni graficky casopis, Praha: Kafka Design,
2/2006, ¢. 86, s. 48

> WEIN, Michal. Jak jsem shangl barvy statni vlajky. Font: prvni graficky casopis, Praha: Kafka Design,
2/2006, ¢. 86, s. 48
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Seni karminovou, protoZe v praxi se barvy casem meénily, viajky vyrudly...” (...)
,, ...dvouocasy korunovany lev ve skoku byl ceskym Ivem na jakémkoliv odstinu cervené. "
(...) ,,Je pravda, Ze u modré barvy je nekdy dileZity odstin svétlemodra (napr. na vlajce
OSN ¢i Lucemburska) a tmavomodra (EU, Velkd Britanie a taky Cesko). U jinych barev se

toto rozliseni v podstaté neuplatiuje. «“?

Wein se zminluje i o rozsahlém a systematickém webu vexilla-mundi.com, na néjz jsem
byla odkéazana i ja uz spole¢nosti LIBEA a na ktery odkazuje i samotna Ceské vexilologic-
k& spolecnost. ,,Na dotaz po puvodu uvedenych hodnot, pan L., tviirce a sprdavce tohoto

“*3 Jestli neodpovédél dodnes sice ne-

velmi aktudlné vedeného webu, zatim neodpoveédel.
vim, zarazejici je ale fakt, ze ve Weinové ¢lanku (rok 2006) jsou z tohoto webu pro ¢eskou
vlajku zvetejnény Uplné jiné barevné hodnoty, nez které jsem tam nasla ja nyni. Barvy nasi

vlajky se ale piece nijak nezménily!

PANTONE 187 CV RGB =193, 19, 29 PANTONE 485 C PANTONE 032 CVC

PANTONE Reflex

PANTONE Blue 072 CV RGB = 16, 35, 140 Blue PANTONE 293 CVC
pfiloha Zakona web MZV web MZV tiskarna LIBEA, s.r. 0. Tiskarna MV
o statnich symbolech (soubor ai) (soubor jpg) (¢len CVS)

PANTONE 185 RGB =232, 17,45 PANTONE 186 RGB =206, 17, 38 CMYK =0, 100, 100, 0

PANTONE 301 RGB =0, 91,153 PANTONE 286 RGB =0, 56, 168 CMYK =100, 100,0,0
vexilla-mundi.com vexilla-mundi.com vexilla-mundi.com vexilla-mundi.com ,Cisté” bezrastrové
(2010) (2010) (2006) (2006) michani barev

Obr. 18 — barvy Ceské statni viajky z riznych zdrojii

2 WEIN, Michal. Jak jsem shan&l barvy statni vlajky. Font: prvni graficky casopis, Praha: Kafka Design,
2/2006, ¢&. 86, s. 48

> WEIN, Michal. Jak jsem shangl barvy statni vlajky. Font: prvni graficky casopis, Praha: Kafka Design,
2/20006, ¢. 86, s. 48
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Modré z nebe...

Pravdépodobné jedinou vlajkou majici oficialné kodifikované barevné odstiny je vlajka
Evropské unie. Jeji popis ,, Na poli nebeske modri se nachazi kruh slozeny z dvandacti zla-
tych hvezd... “ jsem v plném znéni uvadéla v kapitole tykajici se vlajek. Zde je vSak pro mé
zajimavé spise srovnani modré barvy v popisu vlajky EU a vlajky CR. Zatimco modra
barva na vlajce CR m4 pfedstavovat ,,bezmracnou oblohu®, ta evropska je ,,modi ne-
beska®. Jaky je v nich rozdil krom faktu, Ze jedna piedstavuje pravdépodobné den a druha
hvézdnou noc? Z hlediska grafického je hlavni rozdil pravé v existenci €iselné kodifikace
»hebeské modii“ vlaky EU. Vzhledem k faktu, Ze ,,v mezindrodni praxi se casto modra
barva statnich vlajek nékterych clenskych zemi Evropské unie prizpiisobuje z vyrobnich
divodii modré barvé viajky EU“’" miZe se nim stat z bezmratné oblohy tmavéa noc.
S ohledem na skutec¢nost, ze Ceské ,,bezmracna obloha* je pouze neoficidlnim vykladem
a barevné odstiny zdkon neurcuje, neni toto sjednoceni ,,nebeskych barev* v rozporu
s ¢eskymi pravnimi predpisy.

Pro uplnost zde jesté uvedu ¢iselnou kodifikaci barev vlajky EU: Modra je definovana
jako PANTONE REFLEX BLUE, coz ve ¢tyftbarevném procesu michani barev (CMYK)
piiblizné odpovida hodnotam C =100 %, M = 80 %, Y = 0 %, K = 0 %. Pro barevny
prostor RGB jsou to hodnoty R = 0, G = 51, B = 153, hexadecimalng: 003399. Zluta je
definovana jako PANTONE YELLOW, CMYK: C=0 %, M =0 %, Y = 100 %, K =0 %,
RGB: R =255, G =204, B = 0, hexadecimalné: FFCCO00. Barevné hodnoty jsou pfevzaty

z grafické piirucky umisténé na portalu Evropské unie: http://europa.eu’

* EXNER, Petr — FOJTIK, Pavel - SVOBODA, Zbysek. Viajky, prapory a jejich pouzivéni: Zakladni pravi-
dla pro vyvésovani viajek na tizemi Ceské republiky. 1. vydani. Liberec: Libea, 2004. 64 s. ISBN
80-239-2873-2. Kapitola Vlajka Evropské unie, s. 36

> EUROPA. Evropskd viajka: Grafickd prirucka [online]. [cit. 2010-4-10]. Dostupny z WWW:
<http://europa.eu/abc/symbols/emblem/graphics1 _cs.htm#herald>
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Na zavér kapitoly si opét neodpustim par slov o chybach, které jsou spojeny tentokrat
s pouzivanim naSich statnich barev. Ve Fontu €. 54 bylo v roce 2000 publikovéano logo pro
senatni a krajské volby. ,, Tento oficidlni znak voleb v Ceské republice obsahuje ruskou

trikoléru. Detail, ktery je ve skutecnosti velkym prisvihem. “*

Dalsim ptikladem uZiti nespravného potadi barev mize byt logo komeréniho subjektu za-
jistujiciho pojistovaci a financni poradenstvi — Kapitol. Také toto logo bylo publikovéano
jiz pted deseti lety ve Fontu a do dnesSnich dnti je téméf stejné — jen napis pod nim se tro-

chu Lisil. ..

Musim pfipomenout, ze spravné poradi barev je podle zdkona bild, cervend, modra

v uvedeném poradi, a to zleva doprava. Ve vodorovné poloze pak shora dolt.

/’ VA
S moper ®
Kagffor
POJISTOVACI A FINANCNI PORADENSTVI, A.S.
VOLBY SPOLECNY PODNIK KOOPERATIVY
2m A WIENER STADTISCHE

Obr. 19 — logo Volby 2000, komercni logo, ceska trikolora ve spravném barevném poradi

% KAFKA, Oniej. Ruské trikoléry v Cechach. Font: prvni graficky casopis, Praha: Kafka Design, 6/2000,
& 54,5.59
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1.3 Loga — novodoba symbolika statu?

., Obyvatel zapadni Evropy zaregistruje kazdodenné 2000 obrazii, 20 000 vizuadlnich stimu-
lii a 500 grafickych znacek (z nichz si jich uchova v paméti do konce dne nanejvys deset).
T7i ctvrtiny prijatych informaci jsou vizudlniho charakteru. Proto jsou logo a jednotny

. I v oo . 07 v, , v . . r g e, v 37
vizualni styl povazovani za jednu z duleZitych zbrani pouzivanych v ekonomicke bitve.

Zna&ky nebo firemni loga®® maji svilj piivod uz v davné historii. Jiz ve starovékém Egypté,
Cing, Recku ¢&i Rimé& existovaly vyrobni a vlastnické znacky razené na keramiku, cihly
nebo dobytek. Stredoveké cechy pak tyto vyrobni znacky prevzaly a rozsitily. V modernim
pojeti jsou loga tvaii produktu ¢i podniku, slouZzi k jednozna¢né identifikaci. Jsou zaklad-
nim stavebnim kamenem celé vizualni prezentace. Dnesni loga uz ale davno nepatii jen
vyrobciim a firmam. Stale Castéji se mizeme setkat také s logy uzemnich celkli — mést,

kraji a dokonce 1 statd.

Piiblizné v poslednich dvou desetiletich se vedle tradi¢nich oficidlnich statnich symboll
zacaly stale Castéji objevovat marketingové znacky — loga jednotlivych stat. Tato loga
jsou vpodstat¢ komercni nahrazkou statnich symbolii ajsou vyuzivdna predevSim
v souvislosti s rozmachem turistiky v oblasti cestovniho ruchu; zavadéna jsou ale také pro
potieby exportu, veletrhti atd. Jejich neformalni ptatelskd podoba si klade za hlavni cil
pozitivni propagaci své zemé a piildkani co nejvetsiho poctu turisti. O komercni znacky

zemi zpravidla pecuji narodni centraly cestovniho ruchu.

Nékteré zemé v poslednich letech vystfidaly hned n€kolik podob své znacky. Ke zméné
loga maze vést mnoho divodu, zékladnim ptredpokladem by vSak mélo byt, Ze zména bude
k lepsimu. Ne vzdy tomu ale tak je. Zavedeni nového loga je navic finan¢né ndkladnou
¢innosti, nebot’ se znacka musi vyménit na vSech tiskovych materialech jako jsou vizitky,

hlavickové papiry atd. Naptiklad Rumunsko v prosinci 2007 tdajné zaplatilo jen za vytvo-

T KOTYZA, Michal - KAFKA, Ondiej. Corporate identity set. 2. vydani. Praha: Kafka Design, 2006, 64 s.

*% Z hlediska terminologie se v dnesni dobé jiz termin znacka, logo a logotyp nerozliduje. Viz KOTYZA, Mi-

chal — KAFKA, Ondfej. Corporate identity set. 2. vydani. Praha: Kafka Design, 2006, s. 19
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feni nového loga 41 000 eur!” Pravé tuto zm&nu znacky z grafického hlediska subjektivng
hodnotim jako nepftili§ povedenou. Podobné pocity ve mné vyvolava nové logo Nigérie,
Jordanska, Kypru a mnoha dalSich. Naopak znacky Finska, Egypta nebo Omanu jsou podle

mého nazoru nyni daleko zajimavé;si.

RoMania

p S o | q %, Qll Z,k
ROMAN A Nvaerik Q , [Q

ere it all begfns oMan

Obr. 20 — Rumunsko, Nigérie, Jordansko, Finsko, Egypt, Oman

(horni Fadek starsi verze log, spodni Fadek soucasna loga)

Marketingové znacky zemi jsou mnohdy vytvafeny ve vicejazycnych mutacich, piikladem
muze byt logo Turecka, Chorvatska a dalsi zem¢, které maji Casto vytvoreno az deset i vic
jazykovych mutaci znacky. Napiiklad Oméan nebo Slovinsko existuje pouze ve dvou jazy-

kovych mutacich — zakladni a anglické.

Vyjadiit jedinym grafickym znakem — logem — celou rozmanitou zemi je pomérné tézky
ukol. Nekteré znacky vyuzivaji nejznaméjsi symboly typické pro danou zemi (holandsky
tulipan, australsky klokan, irsky jetel, kanadsky javorovy list), jiné odkazuji na kulturni
pamatky nebo pfirodni krasy (mofte, hory, slunce). V protikladu k prvoplanovym zelenym
kopeckiim stoji stale Castéji riizné abstraktni symboly, které v sobé maji zasifrovano mno-

ho vyznamil (napf. Argentina). Dalsi kategorii miizeme vymezit pro €isté typograficka loga

%9 zdroj: <http://teo.esuper.ro/category/web>
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nevyuzivajici Zadny dalsi obrazovy znak (napi. nova kaligrafickd znacka Egypta, Slovin-
sko, Estonsko, Mexiko). Pomérné Casté je ve znackach zemi i vyuziti motivu srdce (sou-
casné logo Kypru, Kolumbie, Malawi, Mad’arsko, Dansko). Dansko je zaroven jednim
z piikladd volného uplatnéni statni vlajky v komerénim logu zem¢ — Cerveny symbol srdce
je protnut bilym skandinavskym kfizem. Dodnes v logu vyuziva motiv vlajky také Velka
Britanie a Svédsko; jesté donedivna by se k nim mohla pfifadit i Francie, ta ale v &ervnu
2008 logo zménila. V této souvislosti musim zminit i prvni logo Ceska, jehoZ zptisob
ztvarnéni vlajky byl ndpadné podobny pravé tehdejsi francouzské znacce. I druhé logo CR,
které dnes pouziva Ceska centrala cestovniho ruchu — CzechTourism, vyuZiva stylizaci
statni vlajky. Od roku 2005 je oficialni zna¢kou CR tzv. ,,bublinové* logo (podrobnosti
viz. kapitola Logo CR).

Velmi Castym a oblibenym se v minulosti stalo také pouZivani fontl simulujicich ru¢né
psany nazev zemé, z ¢ehoz ale postupem Casu vzniklo spisSe nudné klisé. Ackoliv by se
mohlo zdat, Ze je v piipad¢ komercniho loga statu o jeho nazvu rozhodnuto, byva i toto
pfedmétem spornych debat. Zde bych mohla uvést jako piiklad prvni logo Ceské republiky
se jménem Cesko (v angli¢tiné Czechia), které bylo koncem roku 2002 stazeno z uZivéni
spolu se vSemi cizojazy¢nymi ekvivalenty pravé kvili jednoslovnému vyrazu Czechia (ac-
koliv ten je od roku 1993 oficidln¢ schvaleny jako anglicky ekvivalent) a nasledné bylo
nahrazeno logem vyuzivajicim nazev Czech Republic. Uzivani oficidlnich zkracenych ze-
mé&pisnych nazvi® v logach jednotlivych stati se da pfitom povaZovat za jakousi mezina-
rodni zvyklost (Britain namisto Great Britain, Italia misto Repubblica Italiana atd.) Kratsi

W v

1épe zakomponovat.
Jiny ptiklad naopak ukazuje, Ze oficidlni nazev zemé (at’ politicky ¢i zemépisny) nutné
nemusi byt soucasti jeji znacky, aby mohla Gspésné fungovat. To je ptipad Nizozemska,

které se ve svété jiz zazilo pod oznacenim Holland.

% Pprakticky kazdy stat ma dvé pojmenovéani — politicky nazev (Francouzské republika, Norské kralovstvi,

Monacké knizectvi,...) a geograficky (zemépisny) nazev (Francie, Norsko, Monako,...).
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Znacka Nizozemska je zajimava i tim, zZe vyuziva svou narodni barvu — oranZzovou. Podob-
nym piikladem je logo Slovinska — zelend. Odli$nost narodnich barev téchto dvou zemi od
barev statnich — odvozenych ze statnich symbolll, jsem jiz zminovala. Statni barevnost ve
svém logu respektuje mnoho zemi (napf. byvald znacka Slovenska s holubici, mad’arské
srdce, polsky drak). Cim dél ¢astéji se ale zaGaly objevovat i znagky, které se ve vybéru

veselych barev nijak neomezuji.

gf@@%mﬁg ﬁusmlaay [reland ~ cenada CA%;‘"DA

3‘?*" \/ «(f / ol . drivéji podoba
AT g? ‘ " znacky Kanady

LOV£ (‘{PVU$ Colombia HUNGARY Denmark a Velké Britanie
o5 plsiin? Talent for entertaining
. — s
2% W Czechia V— ZN N
4 @ I v Ceska republika l ‘
Sweden VisitBritain
Francie do r. 2008 ¢R1999-2003 ¢R 2003-2005

Obr. 21 — loga zemi vyuzivajici narodni symboly, motiv srdce a viajku

1.3.1 Loga stati v Evropé

Na nésledujicim obrazku je ukazka marketingovych znacek nékterych evropskych primor-
skych statu lakajicich turisty na prizra¢né mote a horké slunce. Jako bonus pfidavam
k evropskym statim vizudlné velmi podobné logo asijské republiky Maledivy. U vSech
muizeme najit v podstaté stejné motivy a typickou barevnost — modré vinky mote a Zluté

slunicko. Jak néapadité...
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Obr. 22 — Bulharsko, Kypr, Recko (byvalé a soucasné znacky zemi), Malta, Bosna a Her-

cegovina, Portugalsko, Maledivy (ostrovni stat jizni Asie)

Znac¢ky Bulharska, Kypru a Recka patfi k tém, které prosly b&hem poslednich let zm&nou
(ve spodnim fadku je soucasnd podoba log). Ani v téchto ptipadech se ale bohuzel neda
mluvit o vyrazné zmeén¢ k lepSimu; fekla bych, Ze na stupnici hodnoceni ziistaly asi tak na

stejné urovni.

Nejradikalngjsi proménu prodélalo logo Recka, z jehoz ptvodni podoby z roku 2004 zi-
stalo pouze jméno. Recko opustilo symboly sluni¢ka a modrych vinek mofe a nahradilo je
deviti jakoby vypouklymi ovalnymi tvary seskupenymi do kruhu, z jejichz stiedu vychazi
napis ,,Greece®. Kaligrafické ztvarnéni nazvu vystiidal konstruovany Avant Gard; celé
logo je provedené pouze v odstinech modré barvy. Cim mé& — potencialniho turistu — ma
toto chladné logo nyni naldkat k nav§tévé Recka? Co mi miize Recko nabidnout? Vysvét-
leni symboliky deviti ovalnych tvarGi se mi dostalo z Recké centraly cestovniho ruchu

v Praze — devét ovala predstavuje devét forem cestovniho ruchu (napft. cykloturistika, atd.).

Oproti pavodnimu, az ptili§ konkrétnimu logu, je pro mé toto ale naopak natolik abstrakt-
ni, vykonstruované a chladné, Ze bych ho rozhodné nepovazovala za znacku horké zemé

jihovychodni Evropy bohaté na kulturni pamatky...
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Spanélsko

Motiv slunce i voln& psané pismo vyuziva také Spanélsko, oviem na rozdil od vyse uvede-
nych zemi ma toto logo daleko vétsi vytvarnou Uroven. Predevsim také vzniklo diive nez
viechna ostatni loga zemi, ktera se jej pozd&ji marné snaZila napodobit. Spanélsko je
v tomto ohledu prikopnikem — tak jako New York byl prvnim méstem®', Spanélsko bylo
prvni zemi, kterd méla svou reklamni znacku, a to uz v roce 1983! Jejim autorem je slavny
Span¢lsky umélec Joan Mir6 (1893—1983). Podobné jako v jeho malbach se tu snoubi poe-
ticky surrealismus s détskou kresebnou nevinnosti. Vyrazné a velmi zapamatovatelné logo,

které se za tém¢éf tficet let své existence stalo Spanélskou ikonou.

¥

C PN

Obr. 23 — logo Spanélska
Slovensko

Propagaci Slovenské republiky v oblasti cestovniho ruchu mé na starosti Slovenska agen-
tura pro cestovni ruch (SACR) zalozena roku 1995. V letech 1997-2002 pouzivala Zlutoze-

lenou znacku s motivem lidské postavy a slunce.

V letech 2003-2005 fungovalo ,kaligrafické logo, které navrhl Martin Zahor¢ak z firmy
Triform. Logo se pouzivalo jak pro destinaci cestovniho ruchu, tak i jako logo agentury

SACR s doplnénim o text Slovenskd agentura pre cestovny ruch. Barevné vychazelo z na-

1 ST « . p o . M
®" Originalni, nadéasové a dodnes neokoukané logo ,.I Love New York“ vytvoftil Milton Glaser uz v roce

1975.
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rodnich barev — modra nebo bila s ¢ervenym detailem (podle pozadi); pismo pro napis
v logu bylo volné psané, vytvoteny byly také vybrané jazykové mutace. Logo obsahovalo
symbol holubice, kterda méla vyjadfovat napiiklad rozlet, mladi, bohatost fauny a flory,
mir... Dale symbol ktize (kiestanstvi), srdce nebo otoceny lipovy list (srdce Evropy, na-
rodni srde¢nost, pratelstvi nebo lipovy znak Slovani, krasy ptirody a bohatost zelené,
strom — pevné kofeny, soudrznost, narodni identita...), pismeno ,,V* pfedstavovalo stonek
nebo pii otoCeni Krivan, lidové tradice (kroje, vySivky...). Jako celek logo mélo evokovat

bohatou nabidku mozZnosti pro turistiku na Slovensku.®

Ptes obrovské mnozstvi vyznami, které v sob¢ toto logo obsahovalo, pfilis dlouho nevydr-
zelo a v roce 2005 doslo k jeho redesignu. Novy navrh loga s motivem motyla zpracovala
spolecnost Rubrica creative, s.r.o0., autorem je Petr Palkovi¢. Oficidlné bylo zavedeno od

1. 6. 2005. Smysl slovenského motyla mi v§ak unikd podobné jako polsky drak...

o Qﬂ
S/ﬂj/(”y 1Ko Slovensko

Mala Velka Krajina

Obr. 24 — byvale (vlevo) a soucasné (vpravo) logo Slovenska
Polsko

Se znackou Polska je to pomérné slozité — jedna zemé, dvé loga. Polsko v soucasné dobé
ke své propagaci uziva dvé rizna loga, coz je vysledkem nedostatecné koordinace mezi

organizacemi zabyvajicimi se propagaci Polska.

Z vysvétleni, které mi podal Maciej Ruczaj z Polského institutu v Praze vyplyva, Ze ofici-
alnim ,,stdtnim logem* je to, které pouZziva polské Ministerstvo zahrani¢nich véci, které je

hlavnim koordinatorem propagace Polska ve svété. V logu je pouzit motiv vznasejiciho se

52 KAFKA, Ondfej. Corporate zemi. Font: prvni graficky casopis, Praha: Kafka Design, 3/2005, &. 81, s. 26
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papirového draka vyvedeny v narodni cervenobilé barevnosti, ktery by mél vyjadirovat
mladi, svobodu, hravost a nadéji. Logo vzniklo v roce 2001 a uz od poc¢atku je velmi kriti-

zovano. Ptesto, Ze se udajné stale hovoti o vytvoreni loga nového, zatim se nic nedéje. ..

Druhé logo je oficialni znackou Polské turistické organizace a slouzi k propagaci Polska

jako turistické destinace. Modré vinky, ¢erveny napis a tvar kopeckd docela pfipomina

6’3/"\
olsKAL

Obr. 25 — dvé loga propagujici jednu zemi

star§i logo Rumunska. ..

YA
)
Buska

Italie

Podobné jako o Polsku, také o Italii mizeme fici, Ze se v soucasnosti prezentuje pod dve-
ma znaCkami. Prvni je kaligrafické logo z roku 1990 patfici statni instituci, ktera funguje
pod nazvem ENIT — Italska narodni agentura pro cestovni ruch. V poloving loniského roku
ale byly ministerstvem pro cestovni ruch pfedstaveny nové oficidlni turistické webové
stranky ,,italia.it“, na nichZ se objevuje logo s motivem zvinéné vlajky. Pro napis ,,Italia*

bylo zvoleno pismo Bodoni, jako symbolicka piipominka klasické italské typografie.

/AL TTRALIA

Obr. 26 — logo Italské ndarodni agentury pro cestovni ruch — ENIT (vievo), logo

umisténé na oficialnich turistickych webovych strankach ,,italia.it* (vpravo)
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Snaha o zavedeni loga pro podporu cestovniho ruchu pfitom probéhla uz diive, vysla ale
naprazdno. V tnoru 2007 s velkou slavou ptedstavil tehdejsi predseda vlady Romano Prodi
spolu s ministrem kultury F. Rutellim logo, které¢ vzeSlo ze soutéze s vice nez 60 navrhy
jako vitézné. Logo vytvoftila agentura Landor ve dvou verzich — , kratké* a ,,dlouhé*, pfi-
¢emz primarné se méla pouzivat kratka varianta. Uvetejnéni nové znacky pro Italii ale roz-
poutalo v komunit¢ italskych grafickych designéra vasnivé debaty. Na hlavnich italskych
grafickych blozich designerblog® a SocialDesignZine64 byly publikovany cetné clanky
vyjadiujici nespokojenost a zklamani. Znac¢ce bylo mimo jiné vytykano pouZzivani riznych
fontd (4 druhy na 6 pismen!), obracend statni barevnost ¢i samotny zeleny tvar pismene
»t“, pfipominajici spiSe nez Italii hrachovy lusk. Italskd asociace grafickych designérii
AIAP se vzboutila proti navrhu sepsanim petice®, ktera byla uvefejnéna na webu Social-

DesignZine jako otevieny dopis predsedovi vlady. Celkem ziskala 3 438 podpist!

. Noti my name itO L I G
1 608 448

spravné poradi
barev na vlajce

ifaLio f

Jkratkd" a ,dlouhd" verze loga

Obr. 27 — neuspésny pokus o zavedeni nové znacky Italie z roku 2007

8 Designerblog. Un nuovo logo per I'ltalia [online]. Publikovano 21. 2. 2007 [cit. 2010-7-5]. Dostupny
z WWW: <http://www.designerblog.it/post/832/un-nuovo-logo-per-litalia>

o4 SocialDesignZine. L'Italia lascia il segno? [online]. Publikovano 21. 2. 2007 [cit. 2010-7-5]. Dostupny
z WWW: <http://sdz.aiap.it/notizie/7302>; SocialDesignZine. Not IT my name — Press Release [online]. Pu-
blikovéano 25. 2. 2007 [cit. 2010-7-5]. Dostupny z WWW: <http://sdz.aiap.it/notizie/7321>

% SocialDesignZine. Lettera aperta al Presidente del Consiglio dei Ministri. Petizione [online]. Publikovano

27.2.2007 [cit. 2010-7-5]. Dostupny z WWW: <http://sdz.aiap.it/notizie/7311>



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 57

Francie

Do roku 2008 Francie pouzivala k propagaci v oblasti cestovniho ruchu logo na motivy
statni vlajky. A¢ mél tento graficky koncept potencidl, utrpél velmi vSednim a nudnym
zpracovanim. Pfedev§im spojeni samotného motivu s typografii je nestastné, stejné jako

vybér pisma Futura.

Nové logo pro Francii jako turistickou destinaci pochdzi z ¢ervna 2008 a také vyuziva pa-
letu statnich barev. Podle oficidlni tiskové zpravy o predstaveni nového loga je na ném
»Francie stylizovana do zenské osoby v pohybu“. Ackoliv se na mnoha zahrani¢nich
webech® miizeme setkat se sd&lenim, Ze se jedna o Marianne®, tuto informaci mi vyvrati-
la vedouci poboc¢ky pro CR a SR z Francouzské agentury pro podporu cestovniho ruchu

pani Pavla Jetdbkova zaslanim zminované oficidlni tiskoveé zpravy.

&Y 5 o

*x Vouw?

logo Francie do r. 2008 logo Francie od r. 2008 pracovni verze nového loga
s ,typografickym poprsim"

Obr. 28 — byvalé a soucasné francouzské logo pro cestovni ruch

Pozornost si ale zaslouzi také prvni ,,pracovni* verze, ktera vSak nevyhovovala tcelu. Ten-
to ndvrh diky pismenu ,,R* ve slové ,,fRance* zifejmé& plisobil pfili§ eroticky a nemoralnég,
coz m¢lo za nasledek upraveni napisu do soucasné podoby jesté pied oficialni prezentaci.

Veftejnost se s nim tak nikdy oficidlné nesetkala. Pivodni typografické zpracovani svymi

% http://www.usatoday.com/travel/destinations/2009-01-06-france-tourism-campaign_N.htm
http://www.mediabistro.com/unbeige/branding_identity/france rebrands_itself to boost tourism 105566.asp

http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/viva_la_rebrand.php. [vSe cit. 2010-7-18]

87 Marianne — alegoricka postava zt8lesiiujici Francouzskou republiku v Zenské podobé s typickou frygickou

¢apkou; znazornovana od dob francouzské revoluce; objevuje se napt. v logu francouzské vlady.
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linkami a pfedevS§im pismenem ,,R“ plynule navazovalo na hlavu a krk oné Zeny, ¢imz
vytvafelo siluetu ramen a bujného poprsi. Mozna pravé odtud se vzal onen blud, Ze by se
m¢élo jednat o Marianne. Tu totiz s odhalenym poprsim a v podobné p6ze ztvarnil uz v roce
1830 vyznamny francouzsky malif Eugéne Delacroix na slavném obraze Svoboda vede
sviyj lid na barikady. Pfidame-li k tomu barvy trikoldry jako dalsi symbol svobody, lehce se

zapomene na typicky frygicky ¢epec Marianne.

Slovinsko

Na konci roku 2006 se ve Slovinsku konala soutéz na vytvofeni nového loga a sloganu pro
podporu cestovniho ruchu. Logo, které navrhla slovinskd agentura Luks Studio, spojovalo
tti symboly. Mélo predstavovat Triglav — nejvyssi horu ve Slovinsku, zaroven lipovy list
(slovinsky narodni symbol) a srdce. Clovéku neznalému slovinskych narodnich symbolti

viak mohlo pfipominat spide podivné planouci srdce.®®

Slovenija

Slovenija

Obr. 29 — zleva: starsi logo Slovinska, logo navrhované agenturou Luks Studio (2006),
nové logo Slovinska (od r. 2007)

% WEINBERGER, David. Brand New: Slove is in the Air [online]. Publikovano 20. 11 2006 [cit. 2010-6-19].

Dostupny z WWW: <http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/slove is in the air.php>
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V unoru 2007 vlada schvélila novy slogan ,,I feel Slovenia“ (slovinsky ,,Slovenijo ¢utim*),
ktery vytvofila agentura Nuit a ktery byl pozd¢ji pfijat 1 jako nové logo pro Slovinsko.”
Primarné se pouziva v zelené barveé, coz je narodni barva Slovincl. Vyjadiuje napiiklad

, v r . oo o - v v o 70
krasu nedotcené slovinské ptirody, vini lesa a Suméni potokd.

-
Grand-Duché de

HORVERT Xembourg. e

Deutschland

' Osterreich Werbung Deutschland /(f‘

www.austriatourism.com Das Reiseland

Obr. 30 — nektera dalsi loga evropskych statui: Chorvatsko, Lucembursko,

Neéemecko (starsi verze i soucasna), Svycarsko, Rakousko

1.3.2 Loga stati ve svété

UZ v uvodni ¢asti této kapitoly, kde jsem se pokusila vymezit zakladni kategorie pro loga
zemi, jsem se zabyvala globaln¢ znackami z celého svéta. To bylo potieba pro vytvofeni
uceleného prehledu ¢i srovnavani jednotlivych log navzajem. Pii té ptilezitosti jsem se ale
do né¢kolika znacek ,,zamilovala“ natolik, Ze bych si neodpustila alesponi ve strucnosti je
nepfedstavit. Loga, ktera mi pfirostla k srdci, patii zemim lezicim mimo Evropu a tudiz
mimo centrum hlavniho zajmu této prace; jsou ale podle mého nézoru natolik zajimava, ze

si zminku rozhodné zaslouzi.

% Urad vlade za komuniciranje. Znamka Slovenije I feel Slovenia [online]. [cit. 2010-6-19]. Dostupny

z WWW: <http://www.ukom.gov.si/si/projekti/znamka_slovenije i feel slovenia/>

7 Slovenia.si: Official gateway to the information on Slovenia. I Feel Slovenia [online]. [cit. 2010-6-19].

Dostupny z WWW: <http://www.slovenia.si/i_feel slovenia>
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Argentina

Velmi povedené a oceniované logo i1 cely vizudlni styl ma Argentina. Tato jithoamericka
zem¢ ma novou image od cervence 2006, kdy se konala celostatni soutéz na vytvoreni vi-
zualni identity zem¢. Porota jednomysiné vybrala navrh agentury Brea, Garcia Barra
y asoc. Autorem je Guillerma Brea, Alejandro Luna a Carolina Mikalef. ,, Novd znacka je
abstrakci, ale stuhy v narodnich barvach mohou mit podle jednoho z tviircii mnoho vyzna-
mil... historicky vyvoj, telekomunikacni viny, miseni kultur, ale treba i smyslovou dynami-

S y . , . 71
ku tanga. Sirsi myslenkou vsak byla ,,riiznorodost, sila a harmonie .

Znacka se v minulosti objevila i na grafickych blozich mezi tzv. logotrendy.

Bahamy

Logo a zajimavy vizualni styl Bahamskych ostrovii vytvoftila v roce 2005 agentura Duffy &
Partners’”. Bahamy tvoii dlouhy fetéz ostrovi, jejichz tvar je v logu symbolicky znazornén

pomoci riznobarevnych abstraktnich motivi.

Argentina QubahdMias

Obr. 31 — logo Argentiny Obr. 32 — logo Baham

' Viz ¢lanek Argentina méa nové logo a vizualni identitu. Font: prvni graficky ¢asopis, Praha: Kafka Design,

5/2006, ¢. 89, s. 62 (rubrika Ve zkratce)

72 Vizualni styl k vidéni zde: <http://www.duffy.com>
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Oman

Sultanat Oméan ma novou znacku od ledna 2009, vytvoftila ji sv€toznama agentura Lan-
dor”. Je to jedna ze znadek, kterym zména velmi, velmi prospéla (ptivodni podoba loga
viz obr. 20). Pti pohledu na vlnici se ornament je ihned ziejmé, Ze se jedna o logo arabské-
ho statu. Znacka Cerpa z arabské kaligrafie, sv€zi odstiny vinek evokuji naptiklad typické

r r . v r r 7 ~_ 7 v o1° s 74
posvatné kadidlo & omanské namoini ddictvi.’

SULTANATE OF

orMan

Obr. 33 — logo Omanu ve dvou jazykovych verzich

Egypt

V ramci kampané na podporu cestovniho ruchu v sezéné 2010 zménil Egypt znacku
1 webové stranky. Kampan piipravila pobocka mezinarodni reklamni agentury JWT; cilem
kampan¢ je pfedstavit Egypt jako misto, kde je k vidéni vice nez vSeobecné znamé pyra-

midy a hrobky.

Pivodni logo s motivem rukou vzyvajicich slunce (viz obr. 20) sice dobfe odkazovalo

k tradici Egypta, na hnédém podkladu vSak mohlo pfipominat spiSe opalovaci krém. Nové

73 Landor. Sultanate of Oman [online]. [cit. 2010-7-11]. Dostupny z WWW:
<http://www.landor.com/index.cfm?do=ourwork.casehistory&cn=6336&bhcp=1>
™ Vice o zna&ce viz <http://brandoman.om/> nebo

<http://www.timesofoman.com/echoice.asp?detail=22485&rand=E7wkDGGreMfP8IgKTs9CpkjmQJ>
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logo je moderni a vyuziva velmi povedenou kaligrafii. Pismeno ,,t* zaroven pifedstavuje
nilsky kiiZ — neboli Ankh, coZ je jeden z egyptsk}'/ch hieroglyfii a znamena ,,Zivot®. Zaji-
mavym detailem je i kaiika nad pismenem ,,i* ve slové ,begins®. Skoda, Ze pravé tyto za-
jimavé detaily napt. na webu témét nepostichneme. Logo daleko 1épe vynikne ve vétSich

velikostech.

Pii proéitani webovych diskuzi” tykajicich se nového egyptského loga jsem narazila i na
spoustu jeho odptircti. Objevil se naptiklad ndzor, Ze kaligrafie je mélo Citelna a pismeno
L pfipomina spise ,,f**. Dle mého nazoru je v tomto ohledu problematictéjsi spiSe poca-
tecni ,,e“, které mi evokuje ,,C*“. Pfes vSechny tyto vytky vSak nové logo Egypta pro jeho

odlisnost od znacek ostatnich zemi fadim k t€ém povedenym.

here it all begms

Obr. 34 — logo Egypta

7> Font: prvni graficky ¢asopis. Novd image Egypta [online]. Publikovano 18. 3. 2010 [cit. 2010-5-27]. Do-
stupny z WWW: <http://www.font.cz/logo/nova-image-egypta.html>
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Indonésie

Nérodnim symbolem Indonésie je mytologicky ptdk zvany garuda. Podle legendy je to
opefenec boha Visnu, ktery na ném udajné 1étal. Je povazovan za vladdce vSech ptakd,
symbolizuje tvotivost a lidskou praci. Garuda je soucasti statniho znaku Indonéské repub-
liky (ale napt. 1 Thajska), v moderngjSim zpracovani se pak objevuje v logu Visit Indone-
sia. P&t raznobarevnych linek tvoficich vzhled garudy symbolizuje rozmanitost In-

L. 76
donésie.

visut
AN ndonosia

Obr. 35 — logo Visit Indonesia

S podobnosti riznych log se setkdvame pomérné ¢asto, ne vzdy je to vysledek ,,opisovani®.
Obcas se zkratka stane, Ze na druhém konci svéta nékdo vymysli podobnou véc a az Casem
si toho nékdo vSimne. Zde je par ptikladl, na které jsem narazila. Francie, Rumunsko

1 Cesko mé uz loga nova, ale o tom jsem uz psala...

BRASIL .;Gfeece W RO\/;V\zé nia
PMUSEUM ) . Czechia éfj
FLONPON mediabistro.com V— ?o (s!(\ﬁ\

Obr. 36 — vizualné podobnd loga

76 Kementerian Kebudayaan dan Pariwisata Republik Indonesia. Logo Visit Indonesia Year 2010 [online]. [cit.

2010-7-15]. Dostupny z WWW: <http://www.budpar.go.id/page.php?ic=551&id=3148>
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1.3.3 Logo Ceské republiky

V pritbéhu Sesti let (1999-2005) Ceska republika vystfidala hned tii podoby svého loga.
Pied rokem 1999 se sice jiz také hovoftilo o potfebé vytvoreni znacky a vizualniho stylu
CR, ale prvni kroky v této véci zagala podnikat az ob&anska iniciativa, kterou zorganizova-
ly MOSPRA (Ceska spole¢nost pro propagaci a PR) a ARA (Asociace reklamnich agen-
tur). V Gasopise Font'’ &. 47 z roku 1999 byly zvefejnény &tyfi navrhy na znacku CR, které
vybrala komise slozend ze zastupcti Ministerstva primyslu a obchodu a Ceské centraly pro
cestovni ruch (CCCR) z vice neZ devadesati doslych navrhii. V #ijnu téhoz roku bylo vy-

hlageno vitézné logo od Ondfeje Smerdy.

Czechia Seecha ?i

ﬁzechla CZECHIA

Obr. 37 — CtyFi vybrané navrhy na znacku CR z roku 1999. Vievo vitézny navrh

Ondreje Smerdy, uprostied navrhy Jaroslava Pejéocha a vpravo Petra Sejdla.

Na ptelomu stoleti tak byla rozjeta propagace naseho statu pod jednoslovnym néazvem
Cesko. Logo existovalo v jazykovych mutacich viech zemi, kde tehdy CCCR piisobila,
véetné oficidlniho, vécné spravného a jazykove presného anglického ekvivalentu Czechia,
schvaleného uz v roce 1993. Logo se vSak v praxi dlouho neudrzelo, a nebylo to proto, ze
po grafické strance nebylo nijak vyrazné zajimavé ani napadité. Nebylo to dokonce ani
proto, Ze se objevily ohlasy o napadné podobnosti s tehdejsSim logem Francie — podobnost

je o to vetsi, ze obé loga pracuji se stylizaci své vlajky, pticemz respektuji jeji barevnost,

" VYSEKALOVA, Jitka — HLAVACEK, Jifi. Jaky bude vizualni styl CR? Font: prvni graficky casopis, Pra-
ha: Kafka Design, 5/1999, ¢. 47, s. 37
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kterd je v piipadé CR i Francie totozna. Cast vlajky je v obou ptipadech geometricka
a zbytek vyveden ,,Svihovkou®, ktera je ¢aste¢né ofiznuta... To ale také nebyla pfi€ina jeho
konce. Hlavnim divodem ke staZeni loga a vSech materidlii, na nichz se vyskytovalo, bylo
predevsim jednoslovné oznadeni Czechia a fakt, ¢ CCCR byla jedinym subjektem, ktery
jej uzival. Dalsi zastupci CR (CzechTrade, CzechInvest, Ceské centra, hl. m. Praha a dalgi)
logo k propagaci odmitali pouzivat’®. Na konci roku 2002, ,, ...po ndstupu feditele D. Gla-
dise do cela vladni agentury CzechTourism byly vsechny materialy s logem Czechia a dal-

«79

Simi jednoslovnymi prekladovymi ekvivalenty stazeny...”"” Hlavnim argumentem byl tzv.

e¢ensky blud. (Vice o ném v kapitole Verbalni prezentace Ceské republiky).

Od biezna 2003 za¢ala CCCR pouzivat k propagaci CR v oblasti cestovniho ruchu nové
logo s Gifednim nazvem statu. Divodem jeho vzniku byla pfedevsim snaha o jednotnéjsi
prezentaci naseho statu v zahranici; za timto G€elem bylo rozhodnuto pouzivat politicky
nazev Ceska republika (Czech Republic). Ze &tyficeti navrhi od deseti autortl (véetné za-
hranié¢nich) byly zastupci CCCR vybrany 3 navrhy, z nichZ bylo nakonec zvoleno logo od

vree

Lindy Kleisnerové. Logo opét vyuziva stylizaci statni vlajky, jiz ale ,,ucesangj$i* formou.

Cesk4 republika

Obr. 38 — logo Ceské republiky z roku 2003

"8 Viz &lanek Nové logo Ceské republiky. Font: prvni graficky casopis, Praha: Kafka Design, 2/2003, &. 68,
s. 64 (rubrika Ve zkratce)

7 KREICI, Pavel. Czechia: devadesat let po vzniku Ceskoslovenska, patnéct let po jeho rozpadu, ale i deset
let po naganském triumfu. In Klaudyan. Internetovy Casopis pro historickou geografii a environmentalni dé-

jiny / www .klaudyan.cz / ro€. 4/2007, €. 2, s. 56
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V lednu 2005 vlada schvalila Koncepci jednotné prezentace Ceské republiky, ktera se stala
zakladem Ministerstvu zahrani¢nich véci pro vypsani vefejné soutéze na vytvoreni dalsiho,
v potadi jiz tietiho loga Ceské republiky. V Koncepci se pise: ,, Znacka by neméla byt to-
tozna s oficialnim znakem/viajkou (napr. bilo-modro-cervenou kombinaci viajky ma 40 %
evropskych zemi), a protoze znacka ma zemi odlisit od ostatnich, nemusi byt nutné fixova-

na na stdtni symboly. “*’

V srpnu téhoz roku bylo vybérové fizeni na znaCku zahajeno a vyvolalo skute¢né velky
ohlas — do soutéze doslo 415 navrhii od 192 autord. Jelikoz se ale jednalo o vefejnou sou-
téz, zUcCastnili se ji nejen profesiondlni, ale i amatérsti grafici a na vysledcich to bylo sa-
moziejmé znat. Spousta navrhii obsahovala klié, ktera mame jako Cesi ve spojitosti
s Ceskou republikou vrostla pod kizi — lipové listy, srdce Evropy, &esti lvi... Nékteré na-
vrhy z kategorie ,,lidové tvofivosti* opravdu vyvoldvaji ismév na rtech a toto je jen nepa-

trna ukazka. .. (publikovano ve Fontu ¢&. 86)®'

~ra {Qw & & Czech Republic
“ CZECH *

] -0 “
Czech Republic REPUBLIC CZECH CZECH GZZE(DH A B e G
ut REPUBLIC A Republic
REFUBLIC
o2/ 2 i S - e
% CZECH| | REPUBLIC ) CZECH = czech
N ¢eska Tepublika RERUSLY RERUBLKC
Czech Republic Czech Republic S 2 R

Obr. 39 — ukdzky soutéznich navrhii na logo CR (2005)

% Viz Koncepce jednotné prezentace Ceské republiky

81 Ceska republika podruhé. Font: prvni graficky casopis, Praha: Kafka Design, 2/2006, &. 86, s. 18-19
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Porota™, tentokrat sloZena z nezavislych odborniki z oblasti vizualni komunikace, grafiky
a designu, vybrala do druhého kola soutéze 5 navrhil, z nichZ byl vyhodnocen jako nejlepsi
navrh grafického studia Side2, autori TomaSe Machka, Lud’ka Kubika a Karla Halouna.
Ocenovana byla ptedevSim originalita, vtip a variabilnost pouziti pfi riiznych pftilezitos-
tech. Vytvarné kvality tohoto loga a vizualniho stylu byly posléze potvrzeny udélenim

prestizni ceny Czech Grand Design 2006 v kategorii graficky design.

4 N
\
‘\;\ y ‘ . ’
\\ \
QU

Czech Republic

Obr. 40 — Logo Ceské republiky z roku 2005

Je Skoda, ze se ani toto logo, pro né&jZ se jiz vzil pojem ,,mluvici bubliny*, pln€ neprosadi-
lo. V soucasné¢ dobé jej pouziva predevSim MZV a nékterd dal$i ministerstva ¢i organy
statni spravy. Ceské centrala cestovniho ruchu — CzechTourism, spadajici pod MMR, se
viak s bublinovym logem nikdy neztotoznila a dosud pouZiva k propagaci CR starsi logo
s vlajkou. To je zaroveti i jejim institucionalnim logem, kdy je pouze napis ,,Ceska repub-

lika* nahrazen textem ,,CzechTourism*.

82 JUDr. Cyril Svoboda — ministr zahraniénich véci CR, Ing. Martin Jahn — mistopfedseda vlady, Dominika
Nell Applova — designérka, Ivan Zacharia§ — reklamni rezisér, Ing. arch. Eva Jificna — architektka, Prof.
Zdengk Ziegler — grafik, Robert V. Novak — grafik a designér (viz KAFKA, Ondfej. Bublina ¢eskd, domov
mij. Font: prvni graficky ¢asopis, Praha: Kafka Design, 1/2006, ¢. 85, s. 18)
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2  VIZUALNI PREZENTACE STATU V EVROPE

Kazdy stat si pieje byt vnimén jako jedinecna individualita. Proto mé také kazdy stat za-
konem ur€enou oficidlni nezaménitelnou statni symboliku, kterd vychazi zjeho tradic
a stat reprezentuje. Existuje ale mnoho pftilezitosti, kdy se stat potiebuje vizualné identifi-
kovat a kdy je uziti statnich symboli vhimano jako nevhodné ¢i neosobni. Za timto ucelem
fada zemi jiz v minulosti pfistoupila k vytvofeni marketingové znacky statu — loga, které je
v podstaté¢ komer¢ni ndhrazkou statnich symbolt. Jeho smyslem je vytvofit snadno zapa-
matovatelnou identitu; vyjadfit hodnoty, které by si mél ¢lovek s danou zemi spojovat.
Tato loga jsou vyuzivana v mnoha oblastech spojenych ptfedevsim se zahrani¢ni prezentaci
stati — pfi vystavach, na veletrzich, objevuji se na riiznych tiskovinach ¢i v medidlnich

kampanich... Nejviditeln€;jsi jsou zfejme ve spojeni s cestovnim ruchem.

Dalsimi oblastmi, kde se n¢jakym zplsobem staty prezentuji vizualnég, jsou napiiklad me-
zinarodni sportovni soutéze, svétové vystavy EXPO (autorem letoSniho loga ¢eské ucasti je
Ale§ Najbrt), také pro predsednictvi v Radé Evropské unie kazdy stat voli urcity vizudlni
styl véetné svého predsednického loga. Jisté bychom mohli najit i mnohé dalsi vyznamné

akce, pfi nichz staty uplatnuji uréity jednotny vizualni styl.

Vizualni styl mtizeme hledat také u statnich instituci ¢i ptimo ve vladé¢ jednotlivych zemi —
u mnohych bychom nasli jednotné zpracovany systém pro vSechna ministerstva, napf.

v Némecku, Francii, Nizozemsku...

Vizualni prezentace statu je velmi Siroky pojem, nebot stat jako takovy je velmi slozita

instituce.

2.1 Vizualni styly v cestovnim ruchu

vvvvvv

znamnou polozku pfijmil (nejen) pro stat, a proto je v jeho vlastnim zdjmu o toto odvétvi
dbat. Staty zfizuji za Gcelem propagace své zemé v jinych statech turistické centraly, je-
jichz ukolem je pozitivné€ prezentovat svoji domdaci zemi a nalakat co nejvetsi pocet turistii
k navstéve. V souvislosti s rastem konkurence se zvysuje také potfeba propracované mar-
ketingové strategie — nechybi televizni a rozhlasové spoty, billboardova reklama, kvalitné

tisténé prospekty, katalogy, brozury, mapy, nebo atraktivni webové stranky. To vSe je za-



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 69

stfeSeno logem a jednotnym vizualnim stylem, ktery ma obvykle trvalejsi charakter nez

piileZitostné reklamy, které se pfizptisobuji ménicim se pozadavkiim trhu.

Zakladnim prvkem kazdého jednotného vizudlniho stylu je logo a proto jsem jim a jejich
vyvoji v jednotlivych zemich vénovala pomérné vyCerpavajicim zpisobem celou samo-
statnou kapitolu. Logo je nejviditelnéjsim prvkem celého vizudlniho stylu, soubézné s nim
ale vznika také graficky manual, ktery vice ¢i méné podrobné¢ definuje také dalsi prvky
vizudlniho stylu — pismo, barevnost, merkantilni tiskoviny apod. Aby mél vizudlni styl Za-

douci vysledny ucinek, je tfeba manual dodrzovat.

Pantone U 377 C:45 M:0 Y:100 K:25 R:120 G:162 B:47

Logotip

SLOVENIA

IFEEL
SLOVENIA

SLOVENLJO
CuTIM

lovenijo eutim. TN

Slovenijo Eutim.

Obr. 41 — ukazky z manudlu znacky Slovinska

Na oficidlnich slovinskych turistickych strankéch je mozné si zakoupit i propagacni pied-

méty s logem — tricka, hrnicky, ruéniky, destniky, ¢epice, magnety na lednici apod.
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Obr. 42 — oficialni slovinské stranky pro turistiku (www.slovenia.info),

brozury, propagacni predméty

Lucemburské velkovévodstvi se prezentuje jako zem¢e vhodna pro straveni piijemné dovo-
lené i pomoci osmi tématicky zamétenych brozur, které nabizi ke stazeni v pdf na webu ve
ctyfech jazycich (némecky, anglicky, francouzsky, holandsky). Hlavni, dvacetistrankova

brozura je k dispozici i ve Spanélsting.

Mxémbourg
"ﬂ)‘(’é"ﬁ"i'bourg.
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MWxéribourg.

Obr. 43 — téematickeé brozury pro zvyseni a podporu cestovniho ruchu v Lucembursku
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2.2 Vizualni styly statnich instituci

Vizualni prezentaci ministerstev a dalSich statnich instituci se zabyval ¢lanek v Casopise
Font €. 73 uz vroce 2004: ,, Prehlidka realizact vizuadlni komunikace v této oblasti prinasi
poznatek, Ze vétsina ministerstev vSech zemi svéta se omezuje na pouZziti statniho znaku
a nazvu prislusné instituce a nema svoji zvlastni znacku — logo. A to jak na tiskovinach, tak

, o, C L 83
na ostatnich komunikatech, véetné webu.

Doba ale pokrocila a tak si troufam tvrdit, Ze
dnes, kdy uz nema své logo snad jen méesi¢ni svit a mlha, miizeme ministerska loga rozdé-
lit do ne€kolika kategorii. Stale zfejme najdeme prevaznou vétsinu stati, které v této oblasti
pouzivaji statni znak. Takovym statem je naptiklad Nizozemsko nebo Australie, které uzi-
vaji jednotnou jednobarevnou verzi statniho znaku, ktery je doplnén o nazev ptislusného
organu. Jinak k tomu pfistupuji naptiklad v sousednim Némecku, kde existuje jednotny
systém log, zaloZzeny na stylizaci statnich symbolii. Na pomyslném vrcholu by mohlo stat

Dansko se svym ucelenym projektem ,,The Crowning Touch* (Dotek koruny). Statni insti-

tuce uzivaji sice odli$na loga, ale s jednoticim prvkem stylizované kralovské koruny.

Ceska republika v tomto ohledu pomérné zaostava, nebot’ u nds ma kazdé ministerstvo
svoji ,,0sobitou a ,,nezaménitelnou* znacku, ktera vSak postrada jakoukoliv systémovost

v ramci celku.

Némecko

Jednotny vizualni styl némecké vlady a ministerstev vytvofila berlinskd agentura Meta-
Design84. Logo tvofi upraveny symbol ¢erné orlice (kterou ma Némecko ve statnim znaku)
a tii pruhy ve statnich barvach (stylizace statni vlajky). K motivu je vzdy doplnén text
s nazvem piislusného statniho organu. Tento jednotny systém nejen ze navozuje pocit du-
véryhodnosti a stability vSech instituci, ale také umoziiuje bezbolestné pfejmenovani jaké-

hokoliv resortu bez nutnosti vytvaret logo nové.

% WEIN, Michal. Za logy ministerstev. Font: prvni graficky casop., Praha: Kafka Design, 1/2004, &. 73, s. 52

¥ Vizualni styl némecké vlady zde: <http://www.metadesign.de/html/de/2381.html>
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% Die
Bundesregierung

% Bundesministerium
fiir Arbeit und Soziales

% Bundesministerium
4 fiir Gesundheit

Obr. 44 — jednotny vizualni styl némeckeé vlady a ministerstev

Francie

Podobny pfistup mizeme najit ve Francii — francouzskd ministerstva (ale napi. i amba-
sdda) pouzivaji spolecné logo, pod které je vZdy citlivé doplnén text s ndzvem piisluSného
organu. Logo je stylizaci francouzské vlajky, misto prostfedniho bilého pruhu se v ném
objevuje Marianne®. Napis ,, Liberté, Egalité, Fraternité“ znamena svoboda, rovnost, bra-

trstvi.

==
Liberté » Egalité  Fraternité

REPUBLIQUE FRANCAISE

Obr. 45 — logo francouzské viady

% Marianne — alegoricka postava zt&lesiujici Francouzskou republiku v zenské podobé s typickou frygickou

¢apkou; znazornovana od dob francouzské revoluce.
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Dansko

Opravdu koncepcni feSeni jednotné vizudlni prezentace ministerstev a dalSich vefejnych
instituci najdeme v Dansku. Uceleny projekt s ndzvem ,,The Crowning Touch® (Dotek
koruny) vznikal v letech 1990-2000 a zrealizovalo jej renomované danské studio Kontra-
punkt. Systém log je zalozen na kralovské koruné (Dansko je konstitu¢ni monarchii), ktera
je jednoticim prvkem pro jinak odlisné znacky instituci. Do projektu byly zapojeny vSech-

, r RS . r r ’ . , vr, 86
ny danské vetejné instituce, které maji vyhradni pravo v logu kralovskou korunu pouzit.

01) 02) 03) 04) 05)
NARODNE MUZEUM MINISTERSTVO MINISTERSTVO FINANCIT MINISTERSTVO MIEST CENTRALNY REGISTER
NATIONALMUSEUM ZAHRANIENVCH VECT FINANSMINISTERIET A BYVANIA OBYVATELSTVA
(1991) UDENRIGSMINISTERIET (1999) BY & BOLIGMINISTERIET DET CENTRALE
(1991) (1999) VIRKSOMHEDS REGISTER
(3999
06) 07) 08) 09) 10)
DANSKE §TATNE FARMACEUTICKA RADA DANSKA PO3TA MINISTERSTVO KULTORY krArovské DIVADLO
ZeLezNICE / DsB LAEGEMIDDELSTYRELSEN POST DANMARK KULTURMINISTERIET DET KONGELIGE TEATER
(1998) (1996) (1993) (1994) (1996)
11) 12)
DANSKA KRALOVSKA MINISTERSTVO SKOLSTVA
KNIENICA UNDERVISNINGSMINISTERIET
DET KONGELIKE BIBLIOTEK (1998)
(1994)

Obr. 46 — uceleny projekt ,, The Crowning Touch** — jednotna vizuadlni prezentace

danskych ministerstev a dalSich verejnych instituci

% Vice viz KAFKA, Ondfej. Jesté k narodnim znakm. Font: prvni graficky casopis, Praha: Kafka Design,
3/2003, €. 69, s. 52; také WEIN, Michal. Za logy ministerstev. Font: prvni graficky casopis, Praha: Kafka
Design, 1/2004, ¢. 73, s. 52-54
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Obr. 47 — loga nékterych danskych ministerstev a verejnych instituci vyuzivajici

sjednocujici symbol koruny

Danska posta

Dénska posta patii mezi instituce, které byly do projektu ,,Doteku koruny* také zapojeny.
Na tomto vizudlnim stylu spolupracovalo studio Kontrapunkt s nizozemskym Studiem
Dumbar uZ v roce 1995 a na svou dobu vzniku to byla pomérné priikopnicka a nadcasova

prace.

Obr. 48 — logo danské posty a aplikace na postovni schrdanky
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3 PREZENTACE CESKE REPUBLIKY

Ceské republika je pomémé mlady stat, jehoz vlastni historie se zacala odvijet teprve
v roce 1993, po rozdéleni Ceskoslovenska. Za tu dobu jisté v mnoha ohledech urazila kus

cesty, da se ale fici, Ze v urcitych vécech je oproti zapadnim statiim stéle ,,v plenkach®.

3.1 Prezentace Ceské republiky v zahraniéi

Ceska republika — jeden stat, dvé loga, tii ministerstva podilejici se na prezentaci Ceské
republiky v zahrani¢i a zadny anglicky ekvivalent pro ddvno schvaleny jednoslovny nazev

Cesko. Co k tomu dodat?

K ¢emu jsou mezinarodni vyzkumy zabyvajici se znalosti image Ceské republiky v zahra-
ni¢i, kdyZ vlastné 7a4dna jednotna image neexistuje? Ano, snaha o jeji vytvofeni tu byla,
dokonce opakované. Ale v tom je zfejmé zakopany pes. Existuje mozné az piili§ mnoho
specializovanych organizaci, které se zabyvaji prezentaci Ceské republiky v zahrani¢i. Cim
vice lidi, tim vice ndzort, ¢im vice organizaci, tim riznorod¢jsi a ve vysledku nekoordino-
vana propagace CR. Obzvlast spada-li navic kazd4 z organizaci pod jiné ministerstvo a ta

se na poli zahrani¢ni prezentace pak stfetavaji.

Piikladem mohou byt jiz zmitiovana loga Ceské republiky. Zatimco MZV a nékteré dalsi
organy statni spravy propaguji Ceskou republiku pomoci tzv. ,,mluvicich bublin®, piispév-

kové organizace CzechTourism, spadajici pod MMR, stale uziva starsi logo s vlajkou...

3.1.1 Jednotny vizuilni styl Ceské republiky

Z vy$e uvedeného vyplyva, ze ackoli ma Ceska republika zpracovany jednotny vizualni
styl jiz od roku 2005, jednotna image v zahrani¢i nam dodnes chybi. Vyznamnou roli se-

hrava pravée roztfisténost kompetenci na poli zahrani¢ni prezentace.

Vizualni styl Ceské republiky, ktery vznikl v roce 2005, je vysledkem soutéze vyhlasené
Ministerstvem zahrani¢nich véci. ,, Zadanim bylo vytvorit takovy koncept vizudlniho stylu,
jenz by se opiral o logo, které mélo slouzit jako jednoduse zapamatovatelny symbol nasi

republiky behem prezentacnich a informacnich aktivit ceské statni spravy v zahranici (na
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87 .,
“®” Dle zadavaci dokumentace

veletrzich, vystavach, v marketingovych publikacich apod.)
mélo logo mimo jiné vyjadfovat kliCové atributy jako moderni, chytry, vyrovnany; dale
mélo prenaset zpravu, ze ,, Ceskd republika je chytrd volba pro pobyt, investovani, studi-

(88
um... " atd.

Podle mezinarodni poroty zadani nejvice spliioval navrh studia Side2 (Toma$S Machek,
Ludek Kubik, Karel Haloun). Autofi vytvotili systém, ktery je postaven na principu ,,mlu-
vicich bublin®. ,, Diilezitym aspektem vizualniho stylu je pismo od ceského typografa Fran-
tiska Storma s ndazvem John Sans, které je typografickym revivalem antikvy anglického

, 7 w89
pismare Johna Baskervilla.

CESKA
REPUBLIKA
V KOSTCE

oo
Ceska republika

Obr. 49 — ukdzka vizudiniho stylu Ceské republiky

Informaéni publikaci Ceskd republika v kostce vydalo MZV koncem roku 2008 v 7 jazy-
kovych mutacich. Na webu MZV se da stadhnout v pdf ¢eska verze. Stejny bublinovy vizu-
alni styl najdeme také na oficidlnich strankach CR ,,www.czech.cz*, které na za¢atku le-

tosSniho roku dostaly novou podobu.

¥ RICHTR, Michal — ZARUBA, Alan. CI.CZ 1990-2007: Firemni styl v Ceské republice. Praha: CI.CZ,
s.r.0. a Ogilvy CID, s.r.0., 2008. 236 s. ISBN 978-80-254-1835-2. Kapitola Ceska republika, s. 189

8 Zadavaci dokumentace k vefejné sout&zi na vytvoreni loga Ceské republiky

¥ RICHTR, Michal — ZARUBA, Alan. CL.CZ 1990-2007: Firemni styl v Ceské republice. Praha: CL.CZ,
s.r.0. a Ogilvy CID, s.r.0., 2008. 236 s. ISBN 978-80-254-1835-2. Kapitola Ceska republika, s. 189
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Obr. 50 — oficidlni webové stranky Ceské republiky (www.czech.cz),

vlevo drivejsi podoba, vpravo soucasna podoba (2010)

3.1.2 Zahrani¢ni zastoupeni Ceské republiky
Mezi hlavni zastoupeni Ceské republiky v zahraniéi patfi tyto organizace:

CESKA CENTRA jsou samostatnou piispévkovou organizaci Ministerstva zahrani¢nich
véci CR (MZV), ktera vznikla v roce 1993. V soudasné dobé existuje 24 poboéek ve 21
zemich svéta na 3 kontinentech. Ceskou republiku prezentuji v zahrani¢i predevim
v oblasti kultury, vzdélavani, obchodu a cestovniho ruchu. Oficidlni internetové stranky

Ceskych center jsou: www.czechcentres.cz

CZECHTOURISM je piispévkova organizace Ministerstva pro mistni rozvoj CR (MMR),
jako Ceska centrala cestovniho ruchu (CCCR) byla ziizena v roce 1993, od 1. srpna 2003
jeji oficialni nazev zni Ceska centrala cestovniho ruchu — CzechTourism. Z¥izena byla za
celem propagace CR v zahrani¢i jako atraktivni turistické destinace, od roku 2003 se sys-
tematicky vénuje také propagaci domadciho cestovniho ruchu. V soucasnosti piispiva
k propagaci CR v zahraniéi jako atraktivni turistické destinace 29 zahrani¢nich zastoupeni
CzechTourism po celém svété. Oficidlni internetové stranky CzechTourism jsou:

www.czechtourism.com
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CZECHTRADE je piispévkova organizace Ministerstva primyslu a obchodu CR (MPO),
vznikla v roce 1997 jako narodni proexportni organizace. Tato vladni agentura na podporu
obchodu mé v soucasnosti Sirokou sit’ regionalnich a celkem 33 zahrani¢nich kancelafi,
jejichz hlavnim cilem je pomoc ¢eskym firmam pfi zvySovani obratu na zahrani¢nich tr-

zich. Oficidlni internetové stranky Czechtrade jsou: www.czechtrade.com

CZECHINVEST je statni pfispévkova organizace Ministerstva primyslu a obchodu CR
(MPO), kterd vznikla v listopadu roku 1992. Hlavnim cilem tehdy byla podpora pftilivu
piimych zahrani¢nich investic do CR. Orientace Czechlnvest ale stile vice sméfovala
k podpoie domacich firem, pfedevsim diky vstupu do Evropské unie a s tim souvisejicim
rozvojem ceské ekonomiky, a tak se Czechlnvest v roce 2004 sloucil s Agenturou pro roz-
voj podnikani a Agenturou pro rozvoj primyslu CR CzechIndustry, z nichz 2. ledna 2004
vznikla Agentura pro podporu podnikani a investic Czechlnvest. Pomoc nabizi ptedevs§im
malym a stiednim firmam, v soucasnosti ma 7 zahrani¢nich zastoupeni a 13 regionalnich
kancelati v jednotlivych krajskych méstech. Oficidlni internetové stranky Czechinvest

jsou: www.czechinvest.org

Kromé téchto Gtyf hlavnich organizaci se prezentaci Ceské republiky v zahrani¢i vénuje
také fada nevladnich subjektl, z nichz se kazdy fidi svymi vlastnimi pravidly a svou ¢in-
nost témeét nekoordinuji. Rozhodne-li se pak néktera organizace investovat do velké pro-
pagacni kampané€, nemusi s ostatnimi nic konzultovat, investice jsou pouze jeji zalezitos-
t1.°° A tim vzniké problém, Ze pak tfeba kampaii jedné statni instituce popira druhou. Toto
je zrovna ptipad vibec prvni vétsi televizni kampan& na propagaci Ceské republiky

v zahrani¢i z roku 2004, tzv. ,,Sne¢i kampané®.

% POTUCEK, Jan. Inzerat na stat: kde domov muj. Reflex, 6. 6. 2005, €. 22, s. 24-26. ISSN 0862-6634
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3.1.3 Marketingové kampané na propagaci Ceské republiky v zahrani¢i v kontextu

cestovniho ruchu

Prvni vét3i televizni kampaii na propagaci Ceské republiky v zahrani¢i vznikla v roce 2004
na objednavku Ceské centraly cestovniho ruchu — CzechTourism. Tzv. ,.8ne¢i kampan®
vytvorila prazskd reklamni agentura McCann Erickson a vysilala se v televizich CNN,

BBC, Discovery, EuroSport a National Geographic.

Jan Binar z agentury McCann Erickson v rozhovoru s Kolenskym z Casopisu Font uvadi:
,,Nejednalo se o osloveni specifického trhu, ale kampan byla planovana jako panevropska
pro satelitni televize. Meli jsme k dispozici vyzkumy provedené klientem Czech Tourism
a tam jsme nalezli zajimavé a dulezité informace. (...) Vysli jsme z pruzkumii, ktere rikaly,

Ze u nas maji turisti pocit pohody. (...) Z toho vysel zavéer pro kreativce: prijedte si od-
{(91

dechnout, prijed’te na pohodovou dovolenou — prijedte zpomalit.

Obr. 51 — kontroverzni ,,Sneci kampan “

! KOLENSKY, Vladimir. McCann Erickson. Font: prvni graficky casopis, Praha: Kafka Design, 3/2005,
¢.81,s.8
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Komentar spotu hlasal, ze pravé ted’ nékde lidé spéchaji do prace, a v kontrastu k tomu
bézely klidné a harmonické obrazky z CR, véetné jiz zmifiovaného hlemyzdé. Jedna ze
dvou verzi této kampané je dnes k vidéni naptiklad na serveru youtube.com pod ndzvem
Come to slow down. Je ale tato strategie spravnd? Prezentovat se jako zemé, kterd laka
potencialni navstévniky na to, ze se u nas zastavil ¢as? I kdyby to byl krok spravnym sm¢-
rem pro CzechTourism a lidé si k nam chtéli ptijet odpocinout, jaky dopad asi méla tato

reklama pro ostatni odvétvi? Je to dobry obrazek pro potencidlni investory? OvSemze ne...

Stejna reklamni agentura vytvofila i dal$i kampan pro rok 2005, ktera byla tentokrat cilené
zaméfend na Polsko a Rakousko. V ptipadé Rakouska se jednalo o osloveni vyssi stiedni
t¥idy, ustfedni slogan znél ,,Mozart navstivil Ceskou republiku pétkrat. Kolikrat vy?* Stra-
tegie pro Polsko byla odlisnd, s vétsi nadsazkou a vtipem, protoze zadani ,,Zastavte se
u nas“ bylo ur€eno Sirsi vefejnosti. Kromé téchto dvou televiznich spotl na zaklad¢ kon-

ceptu vznikla také tiskova inzerce a city lighty.

V roce 2006 CzechTourism zménil piistup k zahraniéni prezentaci a misto Ceské republi-
ky jako mista odpoginku jsme se na webu CCCR mohli setkat s bannery s napisem
»24 hours of fun, které s klidem nemaji nic spolecného. Podzim 2006 s sebou pfinesl dal-
§i televizni kampaii ,,Ceska republika — symfonie zazitkt*. Svizné tempo spotu s obrazky

vyzdvihujicimi historii, kulturni bohatstvi a pestrost klidnou dovolenou také neevokuji. ..

Neni mym cilem vyjmenovat viechny kampané na podporu pozitivniho obrazu o CR
v zahrani¢i, které kdy CCCR spustila, nicméné na téchto piikladech je moZné pozorovat

jeji ménici se pristup k zahrani¢ni prezentaci, coz image CR také zrovna neposiluje...

3.1.4 Verbilni prezentace Ceské republiky

V tvodu této kapitoly jsem zminila, Ze jednoslovny nazev ,,Cesko® nema zadny anglicky
ekvivalent. To je ale pomérné nepiesné a opak je pravdou. Anglicky pieklad Czechia spo-
le¢né s dalSimi cizojazyénymi ekvivalenty existuje uz od roku 1993, , schvdlila je Na-

zvoslovna komise Ceského ustavu zemeémericského a katastralniho po konzultaci s dalsimi
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prislusnymi odborniky (napr. geografy, lingvisty, historiky, politology aj.) a orgdny stdtni

’ v v .. ov oy v o N . .. . 92
spravy, vcetné Ministerstva zahranicnich véci CR (mj. v komisi zastoupenymi).

Rozdil je ale ve slové ,.existovat™ a ,,pouzivat™. V podstaté se da konstatovat, ze pokud
néco existuje, ale nikdo o tom nevi a nikdo to nepouziva, pak jakoby to ani nebylo... Vét-
vém jazyce, nebot’ v praxi se misto spravného oficialniho oznaceni Czechia Casto setkava-
me s rozsifenym nesmyslem Czech jako jakousi ,,nahrazkou* (napfi. dresy hokejistt, ale

také adresa oficialnich webovych stranek CR: ,,www.czech.cz“, provozovanych MZV).

Tzv. ¢eCensky blud spojeny se slovem Czechia byl v mnoha médiich ¢asto vysvétlovan
jednoduse tak, ze jsme pod nazvem Czechia byli zaménovani s Ceénou. Konkrétngjsi udaje
uz ale vétsinou nejsou tak snadno dostupné a upiimné — ¢loveéku, ktery se o tuto problema-
tiku nezajima, tato informace staci a dal uz se nepidi. Proto bych zde rada stru¢n¢ uvedla

na pravou miru, co to ten ¢eCensky blud vlastné je a jak vznikl.

Poprvé se objevil v souvislosti se svétovou vystavou EXPO 2000 v Hannoveru, kde doslo
ve slové Czechia nedopatfenim k zaméné pismene ,,h* v ,,n*, ¢imz vzniklo slovo Czec-
nia, ,,coz jakysi novinar ,,rozmazl“ v tom smyslu, Ze nas Nemci zaménuji s Cecenskem.
Nikoho pak v nastalé medidlni viavé nezajimalo, Ze Cecensko ma zcela jiny anglicky ndzev
(Chechnya) a Ze ani neni samostatny stat, tudiz nemiize mit sviij pavilon na Expu — ,, pro-
blem* a dalsi pseudoargument proti Czechia byl na svété. Je to ale opravdu jen blud, a to

hned z nékolika divodii...“” (Vice o GeCenském bludu viz KREJCI, Pavel)

92 KREIJCI, Pavel. Czechia: devadesat let po vzniku Ceskoslovenska, patnact let po jeho rozpadu, ale i deset
let po naganském triumfu. In Klaudydn. Internetovy ¢asopis pro historickou geografii a environmentalni dé-

jiny / www .klaudyan.cz / ro€. 4/2007, €. 2, s. 53

> KREJCI, Pavel. Czechia: devadesat let po vzniku Ceskoslovenska, patnact let po jeho rozpadu, ale i deset
let po naganském triumfu. In Klaudyan. Internetovy Casopis pro historickou geografii a environmentalni dé-

jiny / www .klaudyan.cz / ro¢. 4/2007, €. 2, s. 55
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3.2 Vizualni styl statni spravy CR

V souvislosti s vykonem statni moci mohou podle zakona o uzivani statnich symbolti pou-
zivat opravnéné osoby (Clenové vlady, poslanci, sendtofi...) velky statni znak také napfii-
klad na svych osobnich vizitkach. Casopis Font &. 69 uz vroce 2003 publikoval sbirku
nékolika vizitek senatortt CR ,, ...a je neuvéritelné, jakou bohatost prezentuje v provedeni
statniho znaku, grafické upravy a pouzitého pisma, typu papiru i technologii tisku a do-
koncujiciho zpracovani (razba zlatou folii, slepotisk). (...) Kazdy sendtor je patrné sam
autorem svych oficidlnich materialii. “** Toto se viak netyka pouze senatord. V roce 2005
uvetejnil ukazky vizitek z riiznych ministerstev také asopis Reflex” a situace byla stejna.
Mnohdy byl na vizitkdch dokonce umistén misto velkého statniho znaku znak maly, coz je
v rozporu s vySe zminovanym zakonem. Uziti znaku na vizitkdch ale neni povinnost, do-
kladem toho jsou nékteré resorty, které uz tehdy pouZzivaly vlastni marketingové logo, kte-
rych postupem ¢asu piibylo. Kazdopadné jsou ale tyto vizualni vystupy statni spravy ukéz-

kou roztiiSténosti a neprofesionality.

Nejednotnost vizualni prezentace slozek statni spravy, kdy nejsou vyfeSeny konkrétni pfi-
pady pouzivani statniho znaku (nejen na vizitkach, ale i hlavickovych papirech, interneto-
vych strankach atd.) si uvédomovala také Koncepce jednotné prezentace Ceské republiky
od MZV, kterou vlada schvalila 19. 1. 2005. Na jejim zdklad€ byla ustanovena meziresort-
ni Komise pro prezentaci CR, jejimz tikolem bylo mimo jiné také ,, vytvoreni grafické po-

doby statnich symbolii a nasledné jednotného vizudlniho stylu celé statni spravy “.”°

Nékdejsi tfeditelka odboru komunikacni strategie MZV Mgr. Jana Adamcova, kterd byla
zaroven jednou z tvarkyn Koncepce, se v ¢ervnu 2005 Reflexu vyjadtila: ,,Jednotna vizua-
lizace statu by mela byt hotova do roka, do roka a piil. Komise vypise vyberové rizeni

a jeho vitez by mel byt schopen vyrobit graficky manual, ktery by pak byl soucdsti zakona

% KAFKA, Ondfej. Jests k narodnim znakiim. Font: prvni graficky casopis, Praha: Kafka Design, 3/2003,
¢. 69,s.52

95 POTUCEK, Jan. Inzerat na stat: kde domov muj. Reflex, 6. 6. 2005, ¢. 22, s. 25. ISSN 0862-6634

% Koncepce jednotné prezentace Ceské republiky
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o statnich symbolech.”’’ Nic takového oviem dodnes neexistuje. Dr. Andrea Vitkova
z MZV, které mélo kol na starosti, mi k tomu telefonicky sdélila, ze v roce 2008 vytvoftilo
Studio Najbrt nékolik navrht, které v loniském roce vlada vzala na védomi. Ministerstvo

pry tedy sviij kol splnilo.

Tim to ale bohuzel prozatim také skoncilo. Neexistuje dostate¢ny tlak ¢i ville na zavedeni
vizualniho stylu statni spravy do praxe. Navrhy Studia Najbrt jsou pouze interni, a proto

jsem neméla moznost si je prohlédnout ani ziskat blizsi informace o jejich podobé.

N
XN
N
- Ministerstvo | promyslu

MINISTERSTVO SKOLSTVI, MINISTERSTVO ZEMEDELSTVI a obchodu
MLADEZE A TELOVYCHOVY

grRSTVO

-
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29
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—
MINISTERSTVO VNITRA Ministerstvo Zivotniho prostredi
CESKE REPUBLIKY = , .

Ceské republiky

Obr. 52 — opravdu pestra prehlidka nekterych ceskych ministerskych log

Pomérné Cerstvou zpravou je v soucasnosti umysl pfejmenovat Ministerstvo Skolstvi, mla-
deze a t&lovychovy (MSMT) na Ministerstvo pro vzdélavani, védu, mladez a sport. Mé-
dia® o tom informovala 25. &ervna 2010. S nazvem se pochopitelnd bude muset zménit
také logo a cely vizudlni styl — od vizitek zaméstnanct, ptes hlavickové dokumenty, razit-

ka, propagacni materialy, webové stranky az po cedule na budovach. Je pravda, Ze zrovna

7 POTUCEK, Jan. Inzerat na stat: kde domov muj. Reflex, 6. 6. 2005, €. 22, s. 26. ISSN 0862-6634

% www.lidovky.cz, www.zpravy.idnes.cz, www.novinky.cz, www.font.cz
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MSMT by redesign loga potiebovala jako sil, druha véc ale je, Ze se opét fesi marginalni
véci, misto aby se zavedl jednotny vizualni systém pro vSechna ministerstva, jako je tomu
napiiklad v Némecku. Vytvaret opét logo pouze pro jedno ministerstvo povazuji za dalsi

nesystémovy (a finan¢né nakladny!) krok.

Ceska povaha uZ je takova — sotva zprava o pfejmenovani MSMT vysla na vefejnost, néja-
ky filuta doménu ,,www.mvvms.cz* zakoupil. V soucasné¢ dob¢ (Cervenec 2010) je zde
pouze text ,, Tato doména se ministerstvu bude hodit. Jste-li zastupcem ministerstva, kon-

taktujte mé... " A co je na tom nejvic pobutujici? Ze to nenapadlo mé. ..
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II. PRAKTICKA CAST
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4 CESKA CENTRA

K realizaci projektu, ktery jsem se rozhodla zpracovat jako praktickou ¢ast své diplomové
prace, jsem byla oslovena ze strany Skoly. Jednalo se o vytvofeni nové webové prezentace
pro konkrétni organizaci, fungujici jiz nékolik let pod nazvem Ceska centra. JelikoZ jsem
se na prvni osobni schiizce dozvédéla, Ze zadavatelé této prace, tedy CC, nejsou spokojeni
ani se stdvajicim vizualnim stylem, pfibrala jsem si jeho vytvofeni k plivodnimu zadani.
Jak dopadlo moje Usili je popsano v projektové ¢asti diplomové prace. V nasledujicich

podkapitolach se budu vénovat soucasnému stavu vizualni prezentace Ceskych center.

4.1 Co jsou Ceska centra a k ¢emu slouzi?

Ceska centra jsou samostatnou pfispévkovou organizaci Ministerstva zahrani¢nich véci
CR. Svymi aktivitami se podileji na Sifeni ceské kultury a vytvareni dobrého jména Ceské
republiky ve svété. Hlavni ¢innosti je prezentace CR v zahranici, pfedevsim v oblasti kul-

tury, vzdélavani, obchodu a turismu.

4.1.1 Historie Ceskych center

Uz od padesatych let 20. stoleti existovala organizace s ndzvem ,,Sprava zahrani¢nich kul-
turnich zafizeni®, ktera fidila tzv. kulturni a informacni stfediska v zahranici. Prvni takova
stfediska byla zaloZena v roce 1949 v Sofii a ve VarSavé a postupné se sit’ rozriistala o dal-

§i, predevsim v zemich byvalého vychodniho bloku.

Po vzniku Ceské republiky v roce 1993 se stala nastupnickou organizaci ,,Sprava &eskych
center”. Ulohu tzv. kulturnich a informaénich stiedisek v zahrani¢i pievzala jednotliva
Ceska centra a naplii jejich ¢innosti byla rozsifena o oblast podpory exportu a cestovniho
ruchu. Postupné byla zakladana nova centra v zemich zapadni Evropy a na dalSich konti-

nentech.

Od roku 2004 vystupuje organizace pod nazvem ,,Ceska centra® i v nasi republice.
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4.1.2 Soucasnost Ceskych center

V sou¢asné dob& zahrnuje sit Ceskych center 24 pobotek ve 21 zemich svéta na
3 kontinentech. Zahrani¢ni pobocky jsou fizeny Ustfedim Ceskych center v Praze. Od
dubna 2006 je souéasti sité Ceskych center také Ceské centrum Praha, jehoZ tikolem je

,vytvaret most* mezi Ceskymi centry v zahranic¢i a ¢eskou kulturni scénou.

Poslanim Ceskych center je pfedevsim rozvoj kulturniho dialogu se zahraniéni vefejnosti
a podpora atraktivni prezentace Ceské republiky ve viech oblastech kultury, védy a $kol-
stvi, obchodu a cestovniho ruchu. Hlavni téma, které se prolina v programu viech 24 Ces-
kych center, je propojeni tradice a soucasnosti. Cilem je predstavovat Ceskou republiku
jako zemi s bohatym kulturnim dédictvim, zaroven ale vytvafet image moderni, kreativni
a dynamické zemé¢ s kvalitnim kulturnim zazemim v soucasnosti, atraktivnimi turistickymi

lokalitami a silnym exportnim potencialem.

Ceska centra poskytuji sluzby v oblastech kultury, vzdélavani, obchodu a turistiky. Ve sfé-
fe kultury se zaméfuji na potradani vystav, koncertli, divadelnich a tane¢nich piedstaveni,
filmovych projekei, autorskych cteni, besed, designovych prehlidek a mnoha dalSich zaji-
mavych kulturnich projekti prezentujicich ¢eské uméni. V oblasti vzdélavani porada vét-
sina Ceskych center kurzy &eského jazyka a zaroven poskytuje zahrani¢nim zijemciim
informace o moznostech studia v Ceské republice. V ramci sluzeb tykajicich se obchodu
poskytuji Ceska centra predevsim kvalitni obchodné-informaéni servis (zejména prostied-
nictvim portalu www.export.cz) a zajistuji prezentace Ceskych subjektli v prostorach za-
hrani¢nich pobocek, ¢imz pomdhaji tuzemskym podnikiim v jejich exportnim usili.
V oblasti cestovniho ruchu a turistiky Ceska centra poskytuji zékladni informaéni servis
a usiluji o komplexni propagaci Ceské republiky jako atraktivni turistické destinace véetng
predstavovani jednotlivych ¢eskych regionli a mést v zahranici, a to jak na poli cestovniho
ruchu, tak i obchodu a kultury. V zemich, kde piisobi zahrani¢ni zastoupeni Ceské centraly

cestovniho ruchu CzechTourism s nim pfisluSné Ceské centrum uzce spolupracuje.

Kde muzeme Ceska centra navstivit?

Nejvétsi pocet Ceskych center najdeme v Evropé, jen v Némecku jsou hned tii — v Berling,

Mnichové a jest¢ nedavno existovalo centrum v Drdzdanech. Jeho Cinnost ale byla
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k 31. 3. 2010 ukoncena, nicméné zaroven vznikla nova pobocka v Diisseldorfu, takze cel-

kovy pocet 24 center zlstava prozatim neménny.

Dalsi centra v Evropé: Belgie (Brusel), Bulharsko (Sofie), Cesko (Praha), Francie (PaiiZ),
Italie (Rim), Mad’arsko (Budapest)), Nizozemsko (Haag), Polsko (Varsava), Rakousko (Vi-
deft), Rumunsko (Bukurest'), Rusko (Moskva), Slovensko (Bratislava a Kosice), Spanélsko

(Madrid), Svédsko (Stockholm), Ukrajina (Kyjev), Velka Britanie (Londyn).

Ceska centra mimo Evropu: USA (New York), Argentina (Buenos Aires), Japonsko (To-
kio), Izrael (Tel Aviv).

4.2 Soudasny vizualni styl Ceskych center

Jednotny vizualni styl je diillezitou soucasti prezentace organizace na vetejnosti. Zakladni-
mi prvky jednotného vizualniho stylu jsou znacka, pismo, zakladni barvy a doplikové prv-

ky. Jejich podobu a uziti kodifikuje manudl jednotného vizualniho stylu.

Manual jednotného vizualniho stylu Ceskych center, ktery se mi dostal v elektronické po-
dobé ,,pod mys*“, pochazi zroku 2003. Autory jsou Bohumil Vasik, Zuzana Lednicka
a Mikula$ Machacéek ze Studia Najbrt.

Ptesto, ze tento manudl zahrnuje také piehled rozsitenych prvki z roku 2009, nékteré do-
provodné texty jsou uz dosti zastaralé. Naptiklad je zde jesté uzivan ndzev Sprava Ceskych
center, ktery uz od roku 2004 neplati, stejné jako jiz neni v platnosti pocet 19 center v 16

zemich...

Obsahem 57 strdnkového manualu jsou tyto kapitoly: znacka, barevnost, pismo, vizualni
styl, merkantilni tiskoviny, merkantilni tiskoviny — ostatni materidly, tiskové materidly,

dalsi aplikace znacky a multimedialni aplikace.

Na nésledujicich stranach se témto kapitolam budu vénovat podrobnéji jak z hlediska je-
jich kodifikace v manualu, tak i uziti v soucasné praxi. Miizeme se totiz presvédcit, ze ma-
nual jednotného vizualniho stylu Ceskych center v sou¢asné dobé v mnoha ohledech neni
zcela dodrZovan. A to mluvim jen o materialech, ke kterym jsem méla sama pfistup a méla
tak moznost je porovnat. Zda se mi ale, Ze toto nedodrzovani je v mnoha ptipadech ku pro-
spéchu véci. Domnivam se, ze napiiklad v soucasné dob¢ pouzivané varianty vizitek, ta-

Sek, tuzek ¢i samotné znacky jsou ve vysledku zajimavéjsi, nez jejich manualem definova-
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na podoba. To ale o néfem svédci. Tato skutecnost vypovida bud’ o potiebé aktualizace
manudlu, ¢i snad rovnou o vytvofeni nového vizudlniho stylu, ktery by lépe vyhovoval za-

vedenym a praxi ovéfenym konvencim.

4.2.1 Znacka

Znacka je jednim ze zakladnich prvkii jednotného vizualniho stylu. Jeji podoba i pravidla
pro aplikaci jsou v manualu pfesné definovana. Soucasna podoba znaéky Ceskych center
je slozena z Sedého textu a symbolu labyrintu vytvofené¢ho z tmavomodré linky, ktera ze

sttedu symbolu vybihd a je ukon€end Cervenou teckou.

— CESKA CENTRA

Obr. 53 — barevné pozitivni provedeni znacky (ukdazka z manudlu CC)

v

., Symbol Labyrintu symbolizuje komunikaci na té nejzajimavejsi urovni. Ze stredu — centra
labyrintu linka vychdzi smérem ven — to predstavuje otevienost Ceské republiky viici

, v Ve, rov ;v v . s v ’ 99
ostatnimu svétu. Pouzité barvy — modra, cervend zietelné symbolizuji ceskou statnost.

Ackoliv je v manualu definovana tato podoba znacky (obr. 53), nikde jsem se s ni nesetka-
la. Na vSech materidlech, které se mi dostaly do ruky, je uZivana dvojjazycna verze znac-
ky — pod linkou je umistén népis v anglictiné ,,CZECH CENTRES*, pfi¢emz ale tato vari-

anta v manualu viilbec neexistuje. Mezi jazykovymi mutacemi je pouze jeji obracend verze,

% Studio Najbrt. Ceskd centra: Manudl jednotného vizudiniho stylu 2003 + piehled rozsifenych prvkii 2009.
Kapitola 2.1: Znacka Ceskych center
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kdy je CeStina umisténa vespod a angli¢tina nad linkou. Zajimavé je ale pouziti znacky na

oboustrannych vizitkach, o nichZ se vice dozvite v kapitole merkantilni tiskoviny.

Sou¢asna podoba zna¢ky Ceskych center je vysledkem redesignu starsi, ,,pokiivené” verze
labyrintového loga. Ze sdéleni Be. Petry Pfibylové z oddéleni komunikace CC jsem se do-
zvédela, ze motiv ,,labyrintového loga vzesel pred lety z ndpadu jedné ze zaméstnankyn
Ceskych center. Tento napad byl nasledné zadan ke zpracovani profesionalni firmé nékdy
kolem roku 1996 a ,,poktivené* logo bylo pouzivano az do roku 2003, kdy znacku re-
designovalo Studio Najbrt. Vice informaci k ,,pokiivené* verzi labyrintu se pani Ptibylové
bohuZel nepodafilo dohledat, stejn€ jako jiz neni k dispozici ani dokumentace tykajici se

loga na motivy Ceské statni vlajky, ktera byla tdajné pouzivana v letech 1993—-1996.

TJECKISKA CENTRET TJECKISKA CENTRET
U ® u [ ]

Obr. 54 — vlevo ukazka puvodni ,, pokrivené *“ verze loga svédské pobocky ve Stockholmu,

vpravo redesign Svédské pobocky od Studia Najbrt z roku 2003

4.2.2 Barevnost

vvvvvv

jako zakladni barvy uvedeny modrou, ¢ervenou a Sedou, které jsou pouzity i ve znacce CC.

Dopliikovymi barvami jsou azurova, oranzova a zelena.
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Zakladni barvy

Ceska centra modra Ceska centra ¢ervena Ceska centra seda

ekvivalent PANTONE® 295 ekvivalent PANTONE® 186 ekvivalent PANTONE® Cool Gray 9
CMYK 100% 56% 0% 34% CMYK 0% 91% 76% 6% CMYK 0% 0% 0% 65%

RGB 046 99 RGB 207 20 43 RGB 135135133

HTML 003366 HTML CC0033 HTML 999999

RAL 5005 RAL 3020 RAL 7042

Avery 783 Avery 763 Avery 720

Doplnkové barvy

Ceska centra azurova Ceska centra oranzova

ekvivalent PANTONE® 312 ekvivalent PANTONE® 021 ekvivalent PANTONE® 382
CMYK 89% 0% 11% 0% CMYK 0% 71% 100% 0% CMYK 34% 0% 100% 0%
RGB 0173208 RGB 255880 RGB 1902140

HTML 00ADDO HTML FF5800 HTML BED600

RAL 5012 RAL 2008 RALdesign 11080 70

Avery 538 EG Avery 722 Avery 714

Obr. 55 — zdkladni a doplitkové barvy Ceskych center

4.2.3 Pismo

Zékladnim pismem Ceskych center je Myriad Pro. Je to pismo od typografti Carola
Twomblyho a Roberta Slimbacha, které bylo vytvofeno zejména pro pouziti ve vizualni
komunikaci. Jedna se o linearni bezserifovou antikvu, ktera se vyznacuje snadnou citelnos-
ti, dynamikou a nadCasovym charakterem. Toto pismo je ve standardni nabidce firmy
Adobe. Pro vizualni styl Ceskych center bylo vybrano celkem $est fezi pisma Myriad Pro

ve tfech tu¢nostech — regular, italic, semibold, semibold italic, bold a bold italic.

Doplinkovymi pismy jsou Arial a Times New Roman. Arial mé slouzit jako zastupné pismo
za zékladni Myriad Pro napfiiklad ve wordovskych Sablonach ¢i webovych aplikacich a je

mozné jej pouzit v fezech regular, italic, bold a bold italic.
Druhym dopliikovym pismem je Times New Roman a mé byt pouzivan jako vypliiovaci
pismo pro merkantilni tiskoviny (napt. pfi sazbé textl v hlavickovych papirech apod.).

Pismo Times New Roman je mozné pouzivat v fezech regular, italic, bold a bold italic.
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4.2.4 Vizualni styl

Doplnkové prvky vizualniho stylu jsou soucasti prezentace organizace. Tyto prvky spolu se
zna&kou, typickou barevnosti a typografii vytvaii charakteristicky vzhled materiali Ces-
kych center. Jsou odvozeny z tvaroslovi znacky, vyuzivaji zakladni barvy a bilou. Je mozné
je vzajemné kombinovat ¢i pouzivat zcela samostatné. K doplitkovym prvkim vizuédlniho
stylu Ceskych center patii: barevna plocha, vodorovné linky, Sipka z kruhového rastru
a kruh. V roce 2009 doslo k rozsiieni téchto doplitkovych prvka o svisly pruh s doménou
CZECHCENTRES.CZ pro titulni strany tiskovin, svisly pruh bez domény pro zavérecné
strany tiskovin a alternativni vodorovny prostor v zapati tiskovin, ktery je vyuZivan pro
umisténi znacky a doplitkovych textl na titulnich strandch a pro kontaktni idaje na zavé-
recnych stranach tiskovin. Pravidla aplikace vSech dopliikovych prvkl jsou definovana

v manualu.

svisly pruh
bez domény

44

b}

3

&

=

7 2
barevna { §

N
e
wv
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>

plocha w

v

T

(v)

['7)

N

(%)

=——— vodorovné
— linky
[ ]
[ X ] N ka
[ XX XX Y] Si
Sl p @ CESKA CENTRA CITY GUIDE
L ] .
svisly pruh
o kruh s doménou alternativni vodorovny prostor

Obr. 56 — doplikové prvky vizuadlniho stylu



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 93

4.2.5 Merkantilni tiskoviny

Manual jednotného vizualniho stylu Ceskych center podrobné definuje principy téchto
merkantilnich tiskovin: hlavickovy papir, hlavickovy papir feditele spole¢nosti, dalsi stra-
ny hlavickového papiru, faxovou zpravu, objednavku, zuctovaci dopis, obalky, vizitky,

dékovnou kartu, ostatni materidly — prezentacni desky, report, razitko.

CESKA CENTRA CESKA CENTRA
[ ’ [ '
CZECH CENTRES

. Tit. JMENO PRIJMEN( . MICHAEL W. POSPISIL
. generalni feditel
firemni funkce
2 < = CESKA CENTRA
SPRAVA CESKYCH CENTER Vaclavské ndm. 816/49, 110 00 Praha 1
Rytifska 539/31, 110 00 Praha 1, Czech Republic T: 4420 234 668 211
T: 000 000 000, 000 000 000 £< 1420234668 215
. E: pospisil@czech.cz, www.czechcentres.cz
F: 000 000 000, GSM: 000 000 000
) E: centres@czech.cz, http://www.czechcentres.cz

BERLIN - BRATISLAVA - BRUSEL
CZECH CENTRES
BUDAPEST - BUKUREST - DRAZDANY E CESKA CENTRA

HAAG ‘- KYJEV - LONDYN - MADRID . MICHAEL W. POSPISIL

General Director

MNICHOV - MOSKVA - NEW YORK - PARIZ CZECH CENTRES
Vaclavské nam. 816/49, 110 00 Praha 1
T: +420 234 668 211

SOFIE  STOCKHOLM - VARSAVA - VIDEN i e o e e

Ukazka vizitky z manualu jednotného vizuélniho stylu (2003) Soucasna podoba vizitky (2010)

Obr. 57 — oboustranné vizitky (vlevo ukdzka z manualu, vpravo pouzivana verze)

Do jaké miry je definovana podoba téchto merkantilnich tiskovin dnes dodrZzovana nevim,
do ruky se mi dostaly pouze vizitky a ty se od uvedenych v manudlu podstatné 1i$i. Sou-
casna podoba vizitek ziejmé Casem vyplynula z potieb spolecnosti, ktera se od doby vzniku
manualu mimo jiné rozrostla o nékolik dalSich center. Ziejmé také z Cisté praktickych di-
vodu sidla Ceskych center uvedena na rubové strané vizitky ve stejném jazyce, ve kterém
jsou uvedeny udaje na licni stran¢ vizitky, nahradila anglicka verze pfedni strany. Zde bych

také rdda upozornila na podobu loga, které je od manualu odlisné zpisobem, o kterém
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jsem psala uz v kapitole ,,znacka®. Logo je dvojjazy¢né, pticemz nad linkou je pouzit ja-
zyk, ve kterém jsou 1 ostatni texty na dané stran¢ vizitky. Zménil se také format na klasic-
kych 9 x 5 cm a v pravé &asti vizitky jsou vypsana mésta, v nichz maji Ceska centra své
sidlo. Z nich je tu¢nym fezem vyznaceno meésto, pod které spada ¢lovek, jemuz ptislusna
vizitka nalezi. Zajimavy a chytry napad, ale abych jen nechvélila, na vizitce samotného
generalniho feditele (obr. 57) si miizeme v§imnout drobné chyby z nepozornosti — na ,,ang-
lické strané¢* je v adrese uvedeno ,,Praha* misto ,,Prague. Vizitky ostatnich kolegii maji

adresu uvedenou jiz spravné.

4.2.6 Tiskové materialy

V kapitole Tiskové materialy manual CC definuje uZivani znagky v rozliénych tiskovych
materialech, inzerci, na billboardech a plakatech. Tiskoviny maji dle povahy dokumentu
piedepsané misto pro umisténi znacky, coz ma zajistit jednotné vnimani vSech tiskovych
materiall. V inzerci, na billboardech a plakatech se znacka (v pfipadé€ inzerce i s adresou)
spole¢nosti umistuje vyhradné v negativnim provedeni do modrého ¢i ¢erného (u ¢ernobi-
1¢ inzerce) pruhu v levé spodni ¢ésti formatu, zatimco v ostatnich tiskovych materialech je
umisténa zpravidla v pozitivnim provedeni v levé horni ¢asti. V tiskovych materidlech je
vyuzivan také doplikovy prvek vizualniho stylu — linkovy rastr. Mozné je i pouziti Sipky

z kruhového rastru ke zvyraznéni vybranych textovych ¢asti.

4.2.7 Dalsi aplikace znacky

Tato kapitola manualu definuje podobu propagacnich predmétl, vlajky a tiepetalek a také
oznaceni budov. V pfipadé drobnych propagacnich predmétl jsou zde znazornény priklady
aplikaci vizualniho stylu na hrnku, tuZzce a papirové taSce; pficemz je k potisku uréeno
pfednostni pouzivani predméti v bilé barvé. Musim ale konstatovat, Ze papirova taska,
kterou jsem obdrZela od CC na nasi prvni informaéni schiizce, je tmavomodra se stfibrnym
potiskem loga a podle mého nazoru vypada Iépe a jisté byla 1 méné¢ nakladnd nez manud-
lem urcend bila tasSka s ttibarevnym potiskem. Také na propisovaci tuzce je logo pouzito

v negativu na tmavomodrém pozadi, stejné jako na kli¢ence.

K oznaceni objektu spolecnosti slouZzi vlajka a tfepetalky, které se umist'uji na stoZar bud’

pifimo na objektu nebo v jeho bezprostiedni blizkosti. Vlajka m4 pomér stran 2:3 a na
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jejim tmavomodrém podkladu je umisténa barevna negativni varianta znacky. Ttepetalka

ma pomer stran 3 : 1, podklad miiZze byt bily, Cerveny i modry, znacka je otocena o 90°.

Budovy jsou oznacovany zpravidla v blizkosti vchodovych dvefii tabulkou se znackou spo-

le¢nosti a pfipadnymi doplilujicimi udaji.

4.2.8 Multimedialni aplikace

Prezentace vytvarené v programu Power Point maji pro své piehledné zpracovani manud-
lem urcenou Sablonu, kterou je tfeba dodrzovat pro udrzeni jednotného vysledného dojmu
ze spolecnosti. V prezentaci je vyuZivana barevna negativni verze znacky umisténd
v modrém pruhu v levé spodni ¢asti prezentace a doplitkové prvky vizudlniho stylu. Pro
titulky, podtitulky i text je pfedepsdno pouziti riznych velikosti i tu¢nosti pisma Times

New Roman.

Znacka v barevném pozitivnim provedeni a dopliikové prvky vizudlniho stylu jsou ptede-
psany jak pro pouzivani na potisku nosi¢e CD, tak i pro jednostranné potistény booklet,
ktery se vklada z predni strany do plastikovych obali; a inlay, umistovany do zadni Casti

obalu.

4.3 Soucasna webova prezentace Ceskych center

Webové stranky Ceskych center zahrnuji nejen prezentaci v Ceské republice (Ustfedi Ces-
kych center a Ceské centrum Praha), ale také viech 23 zahrani¢nich zastoupeni. Viechny
webové prezentace vychdzi ze stejného grafického konceptu, v urcitych funkénich prveich

se vSak mohou lisit dle pozadavki jednotlivych zemi.

Adresa internetovych stranek je www.czechcentres.cz, pro jednotlivé zahrani¢ni pobocky je
adresa tvofena ve tvaru www.czechcentres.cz/mésto (v anglicting), tedy napiiklad
www.czechcentres.cz/berlin, www.czechcentres.cz/rome apod. VSechny stranky jednotli-

vych CC existuji ve dvou az tfech jazykovych mutacich.

Veskeré informace jsou na stranky vkladany prostfednictvim publika¢niho systému, kazdé
CC ma pristup do své &asti publikaéniho systému. Nékteré vybrané informace jsou propo-
jeny databazové (program, kontakty). Zvefejnované informace lze rozdélit na pasivni
a aktivni. Pasivni jsou publikované jednou a pouze obcas aktualizované (o nas, kdo jsme,

naSe sluzby atd.), aktivni informace jsou aktualizovany s denni az mési¢ni periodicitou
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(novinky, tiskové zpravy, programy atd.). Jednotlivé zahrani¢ni pobocky mohou také pro-
stfednictvim RP systému vkladat bannery, ankety nebo diskuze, které mohou byt zobraze-

ny napi. pouze v ¢eské ¢asti stranek a v jazykové mutaci ne, ¢i naopak.

Soucasny stav stranek ale neumoznuje naptiklad vkladat videa, coz by se mélo do budouc-
na zmenit. Také je na strankach patrna velka roztiisténost a nékteré informace se zbyte¢né
zdvojuji. Napf. na strankach Ustiedi CC najdeme polozku Kontakty jak v hlavnim levém
menu tak jesté vhornim navigaénim menu, to samé plati pro polozku Ceskd centra

v zahranici...

Z estetického hlediska je problematicka také uz samotna hlavicka webi, kde je nazev pfi-
slusného centra pon€kud zbytecné umistén v modrém obdélniku, do kterého se Casto ne-

muze vejit (viz obr. 58).
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Obr. 58 — Soucasna homepage (www.czechcentres.cz) a ukdzka hlavicek

nékterych dalsich zastoupeni
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I1II. PROJEKTOVA CAST
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5 WEBOVA PREZENTACE A VIZUALNI STYL CESKYCH
CENTER

Kazdé grafickd prace ma sviij pribéh a mélokdy cloveék ziistane u prvniho népadu. Ob-
zvlast v ptipade, Ze se jedna o projekt pro konkrétniho zadavatele. V takové situaci je totiz
vzdy nutné hledat kompromisy mezi pozadavky klienta a svymi vlastnimi predstavami.
Cim vice se tyto piedstavy rozchazeji, tim delsi je faze hledani, ale o to kvalitn&jsi mize

(ale také nemusi) byt vysledek.

‘

CESKA CENTRA

Mym pivodnim zadanim bylo vytvofeni nové webové prezentace pro Ceska centra
a vSechny jeho zahrani¢ni zastoupeni, které mély vychazet z jednotného grafického kon-
ceptu. Faze hledani v tomto pfipadé byla pomérné zdlouhava a bylo vytvofeno mnoho va-
riant. Soubézné s webem jsem zacala pracovat i na novém logu a vizualnim stylu, nebot’
zadavatelé vyjadiili nespokojenost se stavajicim ,,labyrintovym* logem, které¢ dostatecné
nevyjadiuje jejich hlavni zaméteni na oblast kultury. Vzhledem k velkému poctu jazyko-
vych mutaci znacky jsem hledala néjaky jednoduchy symbol, ktery by byl vzdy dopliovan
prislusnym nazvem. Symbol, ktery by byl dostate¢né distojny a nepodléhal pftili§ kratko-
dobym mddnim trendiim, ale naopak mél trvanlivejsi a dlouhodobéjsi charakter. Mou sna-
hou bylo vytvofit tvarové jednoduché a snadno zapamatovatelné logo, pficemz jsem se
snazila vyhnout statni barevnosti. Vysledkem je znacka, kterd se skladad z kruhového tvaru
stylizovanych pismen C a C. Tento kruhovy tvar motivu symbolicky vyjadfuje centrum.
Misto, kde jsou kruznice prerusené, predstavuje jak otevienost vii¢i okolnimu svétu, tak
zarovenl ve spojeni s textem opticky vytvari ,,Sipku” dovnitt a vzbuzuje pozitivni dojem
obousmérné komunikace. Barevnost jsem volila tmavé modrou, na kterou jsou jiz Ceska
centra zvykla, s barevné akcentovanym hackem v pismenu C a rovnéZ ve spodnim fadku

textu. Tuto doplitujici barvu jsem zvolila svézi zelenou, kterd znacku piijemné ,,rozsviti®.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 99

Soucasti prace je také manudl jednotného vizudlniho stylu, ktery obsahuje 37 stran. Pokud
by se vizualni styl v budoucnu realizoval, je mozné jeho rozsifeni a doplnéni o dalsi apli-
kace znacky napf. na budovach apod. V souCasné dobé manual definuje nejpodstatng;si
prvky — znacku, zékladni a doplitkovou barevnost, zékladni a dopliikové pismo, doplitkové
prvky vizualniho stylu, merkantilni tiskoviny (hlavickové papiry, obalky a vizitky), dalsi
aplikace znacky — predevSim na propagacnich pfedmétech (hrnky, tuzky, papirové tasky)
a multimedialni aplikace. Obséahla je pfedevsim kapitola tykajici se znacky, jejiho rozkre-
su, povolenych variant, jazykovych mutaci (viz obr), definuje také ochrannou zoénu, rozme¢-

rovou fadu apod.
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Ukazka nékterych jazykovych mutaci znacky

Jako soucast vizualniho stylu jsem navrhla specialné pro spoleénost Ceské centra autorské
Cislice, které vychazi svym tvaroslovim ze znacky spolecnosti. Lze je vyuzit jako doplitko-
vy prvek naptiklad na webu nebo tiskovych materidlech, v souvislosti s ¢asto zminiovanym

poctem center v riznych zemich apod.
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—_\

Pro webové stranky vznikla kolekce piktogramti vztahujicich se k jednotlivym sekcim,

k pocasi, foto a audio galerii apod. Tvoreny jsou z tecek.

PIKTOGRAMY

° Svét ° Ceska republika ° Foto ° Vybér kategorii z programu

Vitvamé uméni

Video
o

Literatura

Audi
° udio

Divadio

Vadalavant

o Piktogramy pro poéasi Obchod

©

Cestovni ruch

jasno. polojasno oblagno zatazeno dest snih dést se snéhem boutky mihy i B Jiné projekty

Protoze si myslim, ze neni dilezity pouze vysledek, ale i vyvojové faze, které kyzenému
vysledku piedchézely, zde je ukazka jedné z prvnich verzi webu, jejimz motivem je sit’.

Soucéasti je interaktivni mapa, ktera se zaktivuje po najeti mysi — Cisla ,,odjedou*.
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Das Tschechische Zentrum Berlin gehort zum Netzwerk der Tschechischen Zentren,
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ZAVER
Smyslem této prace bylo pfiblizit problematiku vyvoje vizudlni prezentace statti v Evropé¢.
Jedna se o velmi Siroké téma, které v sob€ zahrnuje mnoho riiznych odvétvi, a proto nebylo

mozné se jimi na téchto strankach zabyvat jednotlivé pfili§ do hloubky — kazdé z téchto

odvétvi by samo o sobé mohlo vydat na celou diplomovou praci.

Presto jsem se vSak obcas nevyhnula nutkdni do problému se ponofit hloubéji, nez bylo
puvodnim zamérem. V téchto piipadech jsem se pokousela nastinit jej z riznych thla po-
hledu podobné¢, jako kubisté malovali objekty svého zdjmu ze vSech stran. Snazila jsem se
jit do hloubky ptedevsim ve spornych faktech ¢i skutecnostech, které mi nebyly jasné
a které jsem chtéla ozfejmit 1 sama sob¢. Hledala jsem zejména odpovédi na otazky, které

jsem si v prub&hu prace davala sama a které m¢ zajimaly.

Musim konstatovat, Ze tato prace neni Uplnym slovnikovym soupisem vsech evropskych
statl a jednotlivym popisem situace v nich (ostatné takové ambice si nekladla od zacatku),
ale je systematicky rozdélena do logickych celki, které dohromady vytvaii uceleny pie-
hled. Diiraz je kladen na stat, ve kterém Ziji — Ceskou republiku — a k némuz jsem pro jed-

notlivé oblasti méla také moznost ziskat nejvice podklad.

v v

vSak jeho nestabilnost. Co bylo aktudlni dnes, zitra jiz nemusi platit. Statni symboly se Cas
od ¢asu zméni, upravi nebo zavedou zcela nové (predevsim v Africe a Asii), pro marketin-
gova loga zemi je frekvence zmén jesté vyssi a to radéji nemluvim o webovych stran-

kach...

Rozhodné vSak pro mée prace byla ptinosna, nebot’ na zdklad¢ zjistovani zahrani¢nich in-

formaci jsem si vytvofila lepsi obrazek o situaci u nas.

Pti sbirani podkladt k teoretické casti jsem se pochopitelné nevyhnula ani komunikaci
s nejraznéjSimi subjekty (zahranicni turistické centraly, velvyslanectvi, ministerstva, tis-
kéarny...), pfi¢emz se mi potvrdilo znamé réeni ,,vSechno je o lidech®. Zatimco v nékterych
pfipadech prob¢hla komunikace naprosto bezproblémoveé a rychle, jindy jsem se setkala
s neochotou a dokonce s aroganci. V ptipad¢ emailové korespondence se nékteré subjekty
vilbec neobtézovaly na mé dotazy odpoveédét, coz mi samoziejm¢e dost podstatné ztizilo

praci.
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Ziskat aktudlni informace ze zahrani¢i bylo pomérné slozZité a je mozné, Ze jsem se dopus-
tila n¢kterych chyb ¢i neptesnosti... Komplikovana situace nastala zejména tehdy, kdyZ se
udaje v jednotlivych zdrojich liSily. V takovych pfipadech jsem dévala prednost Castéji

uvadénym udajim nebo tdajim novéjSim.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK
CMYK Cyan Magenta Yellow Black

CC Ceska centra

CCCR  Ceska centrala cestovniho ruchu — CzechTourism
CR Ceska republika

ENIT  Italska narodni agentura pro cestovni ruch

EU Evropské unie

MMR  Ministerstvo pro mistni rozvoj

MPO Ministerstvo primyslu a obchodu

MV Ministerstvo vnitra

MZV Ministerstvo zahrani¢nich véci

RGB Red Green Blue

SACR  Slovenska agentura pro cestovni ruch
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