Marketing a propagace divadelniho festivalu
TANEC PRAHA

Simona Dvorackova

Bakalarska prace i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
2010 Fakulta multimedialnich komunikaci




Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

Ustav marketingovych komunikaci
akademicky rok: 2009/2010

ZADANI BAKALARSKE PRACE

(PROJEKTU, UMELECKEHO DILA, UMELECKEHO VYKONU)

Jméno a pifjmeni: Mgr. Simona DVORACKOVA
Studijni program: B 7202 Medialni a komunikacni studia
Studijni obor: Marketingové komunikace

Téma prace: Marketing a propagace divadla

Zasady pro vypracovani:

1. Zpracujte resersi literatury pojednavajici o marketingu kultury se zaméfenim na
propagaci divadla. Na zakladé teoretického vymezeni studovaného problému formulujte
pracovni hypotézy a cile prace.

2. Zpracujte analyzu sou¢asného stavu marketingové komunikace vybraného divadla.
Specifikujte hlavni cilové skupiny. Konfrontujte komunikaéni aktivity divadla zaméfené na
zvolené cilové skupiny a Groveii povédomi o instituci u téchto cilovych skupin. Formulujte
silné a slabé stranky soucasného stavu marketingové komunikace divadla.

3. Na zakladé vysledkd analyzy navrhnéte mozna zlepseni v dosavadni marketingové
komunikaci divadla.



Rozsah prace:
Rozsah pfiloh:
Forma zpracovani bakalaiské prace: tisténa/elektronicka

Seznam odborné literatury:

BACUVCIK, R. Divadlo, filharmonie a studenti: mladi lidé jako cilova skupina marketingu
kulturnich instituci. 1. vyd. Zlin, VeRBuM 2008, CD-ROM, poéet stran 69, ISBN
978-80-904273-0-3

COLBERT, F. a kol. Marketing Culture and the Arts, 2. vyd. Montreal, Paul and Pub
Consortium 2001, poéet stran 262, ISBN 2-89105-552-7

DVORAK, J. Maly slovnik managementu divadla. 1. vyd. Praha, Praiska scéna 2005,
pocet stran 311, ISBN 80-86102-49-1

JOHNOVA, R. Marketing kulturniho dédictvi a uméni. 1. vyd. Praha, Grada 2008, pocet
stran 284, ISBN 978-80-247-2724-0

PAVLU, D. Marketingové komunikace a kultura. Zlin, Univerzita Tomase Bati ve Zliné
2005, pocet stran 156, ISBN 80-7318-252-1

TAJTAKOVA, M. Marketing kultiry. Vybrané problémy. Bratislava, Ekonom 2006, poéet
stran 186, ISBN 80-225-2176-0

Vedouci bakalafské prace: Ing. Radim Bacuvéik
Ustav marketingovych komunikaci

Datum zadani bakalaiské prace: 1. prosince 2009
Termin odevzdani bakalafské prace: 10. kvétna 2010

Ve Zliné dne 1. prosince 2009

LoD / //

4 S \J\,\? \
doc. MgA.\‘Jana Janikova, ArtD. Magr. Ing. Olga Jurakova
dékanka Heditelka vstavu



PROHLASENI AUTORA
BAKALARSKE PRACE

Beru na védomi, Ze

o odevzdanim bakalafské prace souhlasim se  zvefejnénim své prace podle zékona
& 111/1998 Sb. o vysokych kolach a o zméné a dopinéni dal$ich zakonil (zakon o vysokych Skolach),
ve znéni pozdéjsich pravnich predpist, bez ohledu na vysledek obhajoby ¥;

o beru na védomi, Ze bakalafské prace bude ulozena v elektronické podobé v univerzitnim informaénim
systému dostupna k prezencnimu nahlédnuti;

e na moji bakalafskou préaci se plné vztahuje zakon & 121/2000 Sb. o prawu autorském,
o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné nékterych zakonl (autorsky zakon) ve znéni
pozdéjsich pravnich predpisd, zejm. § 35 odst. 3 2;

o podle § 60 ¥ odst. 1 autorskeho zakona ma UTB ve Zliné pravo na uzavieni licenéni smlouvy o uZiti
&kolniho dila v rozsahu § 12 odst. 4 autorského zakona;

o podle § 60 ¥ odst. 2 a 3 mohu uZit své dilo — bakalafskou praci - nebo poskytnout licenci
k jejimu vyuziti jen s pfedchozim pisemnym souhlasem Univerzity Tomase Bati ve Zling, ktera je
opravnéna v takovém pfipadé ode mne pozadovat piiméfeny prispévek na Ghradu nakladu, které byly
Univerzitou Tomase Bati ve Zliné na vytvofeni dila vynaloZeny (az do jejich skutecné vyse);

o pokud bylo k vypracovani bakaléiske prace vyuzito softwaru poskytnutého Univerzitou Toméase Bati ve
Zling  nebo  jinymi  subjekty  pouze ke studijnim  a  vjzkumnym  GCelim
(tj. k nekomer&nimu vyuZiti), nelze vysledky bakalafské prace vyuzit ke komerénim Gceldm.

/
V/HOLA DrOBACKOVA

Ve ziing . 26.3:..2919... /’WW*"/C//
Jméno, pfijmeni, podpis

1) zakon &. 111/1998 Sh. o vysokych Skoléch a o zméné a doplnéni dalSich zakoni (zakon o vysokych Skoléch), ve znéni pozdéjsich pravnich predpist, §
47b Zverejiiovani zévérecnych praci:

(1) Vysoka Skola nevydélecné 2verejiiuje disertacni, diplomové, bakalaiské a rigordzni préce, u kterych probéhla obhajoba, véetnd posudk oponentl a
vysledku obhajoby prostrednictvim databéze kvalifikaénich prac, kterou spravuje. Zpisob zverejnéni stanovi vnitini predpis vysoké Skoly.

(2) Disertacni, diplomové, bakaléfské a rigor6zni prace odevzdané uchazeSem k obhajobé musi byt té2 nejméné pét pracovnich dnii ped konanim
obhajoby zverejnény k nahlizeni verfejnosti v misté uréeném vnitinim prredpisem vysoké Skoly nebo neni-li tak urceno, v misté pracovisté vysoké Skoly, kde
se mé konat obhajoba préce. KaZdy si milze ze Zvefejnéné préce pofizovat na své naklady vypisy, opisy nebo rozmnoZeniny.

(3) Platf, Ze odevzdénim prace autor souhlasi se zvefejnénim své préce podle tohoto zakona, bez ohledu na vysledek obhajoby.

2) zakon ¢. 121/2000 Sb. o prévu autorském, o prévech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné nékterych zékoni (autorsky zékon) ve znéni
pozdéjsich prévnich predpist, § 35 odst. 3:

(3) Do préva autorského také nezasahuje $kola nebo Skolské ¢i vzdélavaci zafizeni, uzije-li nikofi za ucelem piimého nebo nepfimého hospodéfského nebo
obchodniho prospéchu k vyuce nebo k viastni potfebé dilo vytvorené zakem nebo studentem ke spinéni $kolnich nebo studijnich povinnosti vyplyvajicich z
jeho prauniho vztahu ke $kole nebo Skoiskému &i vzdslévactho zafizeni (Skolnf dilo).

3) zékon ¢. 121/2000 Sb. o prévu autorském, o pravech souvisejicich s prévem autorskym a o zméné nékterych zakon!i (autorsky zékon) ve znéni
pozdéjsich pravnich piedpist, § 60 Skoln difo:

(1) Skola nebo $kolské ¢i vzdélavaci zafizeni maji za obvykiych podminek prévo na uzavieni licenéni smiouvy o uZitf Skolniho dila (§ 35 odst. 3). Odpiré-li
aulor takového dila udslit svoleni bez vézného divodu, mohou se fyto osoby domahat nahrazeni chybéjiciho projevu jeho viile u soudy. Ustanoveni § 35
odst, 3 zistava nedotteno.

(2) Neni-li sjednéno jinak, miize autor Skolniho dila své dilo uzit & poskytnout jinému ficenci, neni-li to v rozporu s opravnénymi zéjmy $koly nebo Skolského
Gi vzdélévaciho zafizeni.

(3) Skola nebo Skolské ¢i vzdelévac zafizeni jsou oprévnény pozadovat, aby jim autor Skolniho dila z vydéiku jim dosazeného v souvislosti § uzitim difa ¢i
poskytnutim licence podie odstavce 2 piméfené pfispél na Uhradu néklady, které na vytvoreni dila vynalozily, a to podle okolnosti a2 do jejich skutetné
vyse; pritom se piihlédne k vysi vydélku dosazeného Skolou nebo Skolskym & vzdélévacim zafizenim z uZiti Skolniho dila podie odstavce 1.



Prohlasuji, Ze jsem na své bakalarské praci pracovala samostatné. Pouzitou literaturu a

podkladové materialy uvadim v pifiloZzeném seznamu pramendi.

Simona Dvorackova

V Praze, dne 8. srpna 2010



ABSTRAKT

Bakalafska prace se zabyva propaga¢nimi aktivitami divadla typu nestatni neziskové orga-
nizace. Teoreticka Cast seznamuje s marketingovymi komunikacemi v oblasti kultury a
uméni. Duraz je kladen na PR a komunikaci s médii. Prakticka ¢ast analyzuje komunikacéni
aktivity vybraného divadelniho festivalu. Pfedmétem zkoumani je zejména medialni ohlas

komunikac¢nich kampani festivalu ve vybranych ro¢nicich.
Kli¢ova slova:

art marketing, propagace, fundraising, neziskové organizace, ziva uméni, festival, PR onli-

ne, vztahy s médii, publicita, kampa, kulturni portaly

ABSTRACT

Bachelor paper deals with promotional activities of a theatre as a nonprofit organization.
The theoretical part introduces marketing communications for culture and arts. A great
attention is paid to media relations. Practical part analyses promotions of a particular theat-
re festival. It focuses on effectiveness of promotion campaigns. This is proved by the media

response analysis in particular years.
Keywords:

Arts marketing, promotion, fundraising, nonprofit organizations, performing arts, festival,

PR online, media relations, publicity, campaign, culture web site
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UvVOD

Divadelni organizator a pedagog Jan Dvorak (2005b, s. 50) charakterizuje divadlo jako
vyznamny meéstotvorny prvek, ktery by se mél tésit vétsi podpoie mést ¢i médii. Divadlo
pfispiva k revitalizaci mést (napf. kulturnimi akcemi, které se konaji v byvalych prostorach
tovaren ¢i hal), umoznuje sdruzovani zivych osob a vetejny dialog, ¢imz ziskava na vy-
znamu také s rozvojem odosobnélych technologii a médii. Poskytuje vetejnosti kulturni
sluzbu, zabavu, edukaci, rozviji a pecuje o duchovni bohatstvi. Piestoze pii srovnani se
sluzbami socialnimi ¢i zdravotnimi mize byt tato sluzba oznacena jako zbytna, rozhodné
neni zanedbatelnd. Divadelni organizace proto musi o sob& davat spravné védét, systema-

-----

kaly potiebnou podporu pro své aktivity.

Divadlo typu vetejné kulturni sluzby je z hlediska pravnich forem provozovani nejcastéji
Vv rezimu piispévkové organizace nebo obecné prospésné spolecnosti. Neziskovosti a nevy-
délecnosti ma toto divadlo blizko k modelu provozovéni na bazi obcanskych iniciativ jako
nestatni neziskové organizace (dale NNO), s nimiz je spojuje charakter vetejné prosp&$nos-

ti. (DVORAK, 20054, s. 66-67)

V demokratické tradici moderniho statu plati, ze stat je alespon z ¢asti odpoveédny za udr-
zovani kulturnich hodnot pfi Gistavnim zajisténi svobody projevu. Vlada ochranuje, podpo-
ruje, financuje umeéni a kulturu a zaroven respektuje prava uméleckych mensin na vlastni
kulturu. V praxi je tato podpora demonstrovana bud’ ptimo, dotacemi ¢i vzdélavanim nebo
nepiimo, prostiednictvim danové politiky, vyménnych programi, loterii ¢i neziskovych

fond. (HAGOORT, 2009, s. 39)

Vlivem globaliza¢nich unifikujicich tendenci v kultufe se i v nasem divadle objevuji zcela
nové druhové tendence: rozvoj tane¢niho umeéni, vizualniho divadla, divadla performanc-
niho typu nebo otevienost divadla k vlivu multimédii, novych médii a technologii. Objevu-
Ji se ptiklady projekti pieshrani¢ni a mezinarodni spoluprace nebo festivaly pievazné im-
portovaného divadla napt. Festival divadla némeckého jazyka, Tanec Praha, Ctyii dny
v pohybu, Konfrontace. (DVORAK, 2005b, s. 53)

Cilem této bakalarské prace je analyza a zhodnoceni komunikacnich aktivit mezinarodniho
festivalu soudobého tance a pohybového divadla TANEC PRAHA (psano verzalkami z

divodu rozliSeni). Festival je jiz pfes dvacet let organizovan stejnojmennym prazskym
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obc¢anskym sdruzenim Tanec Praha, které provozuje divadlo Ponec. Festival je co do obsa-
hu a rozsahu unikétni, o dalsi ro¢niky v§ak musi sdruzeni neustale bojovat. Dulezita je tedy
ucinna komunikace na vSech ,,frontach®, pfedevs§im té medialni, kterd pak pomiize v oblasti
ziskavani zdroju (fundraising). V neziskovém sektoru (dale NS) je dilezité aplikovat
Vv fizeni marketingové piistupy a profesionalizovat komunikaci. Vyuzivaji organizatoti fes-
tivalu vSechny relevantni marketingové komunikacni prosttedky? Vyuzivaji je ucinné, aby
obhgjili existenci festivalu do budoucna? S jakymi vysledky? Tato bakalaiska prace se za-
m¢éii predevsim na medialni komunikaci a analyzu publicity poslednich tii ro¢niki festiva-
lu, k nimz je ze strany sdruZeni K dispozici ucelenéjsi dokumentace (monitoring méditi).
Vzhledem ke zvolenému ¢asovému useku neni cilem prace a ani nemtze byt stanoveni

trendfl Z mediélnich vystupt.

Teoreticka Cast prace predstavi divadlo a jeho produkty v ramci neziskového sektoru (al-
ternativni divadlo), specifika marketingového a komunika¢niho mixu v této oblasti, komu-
nikacni nastroje s dirazem na PR (komunikace s cilovymi skupinami/vefejnosti v souladu
S vizi, poslanim a cili, fundraising) a vychodiska pro komunika¢ni kampan. V zavéru teore-
tické Casti bude formulovana pracovni hypotéza. V praktické ¢asti budou teoretické po-
znatky aplikovany na piikladu komunikace vybraného divadelniho festivalu s dirazem na
komunikaci s médii. V této Casti bude také ovéfena platnost stanovené hypotézy. Zaveér
prace prinese shrnuti vysledkd. Postup je zaloZen na deskripci, sekundarnim vyzkumu
(zejm. monitoring médii), primarnim vyzkumu (hloubkovy rozhovor s PR manazerkou

festivalu), analyze ziskanych informaci a formulovani zavéru.

Pti psani prace byla vyuzita literatura ¢eskych i zahrani¢nich autorti zabyvajicich se marke-
tingem v oblasti uméni (art marketingu), divadelnim managementem a marketingovymi

komunikacemi v NS.
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. TEORETICKA CAST
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1 DIVADLO AMARKETING

Festival, o némz pojednava tato prace, je poradan divadlem, které patii k typu NNO zalo-
zené z vefejného a kulturniho zajmu aktem svépomoci, ob¢anskou iniciativou. Tato orga-
nizace usiluje o vytvareni kulturnich a uméleckych hodnot, nikoliv zisku. Uspokojuje kon-
krétni potifeby obCanti a komunit, mize, ale nemusi byt financovana z vetejnych rozpocti.

Pokud dosahne zisku, investuje ho do dalsi ¢innosti.*

1.1 Management divadla

I umélecka ¢innost ma potiebu formélniho rdmce, organizovani a tfizeni. Ma svou pragma-
tickou stranku, jde v ni o dosaZeni urcitych cilii. M¢la by mit jasnou vizi, poslani® a cile,
které mohou byt umélecké, ekonomické, edukativni; dlouhodobé (ispésné vedené soubo-
ru), sttednédobé (zlepSeni ekonomické situace), kratkodobé (angazovat konkrétni umelecké
sily, rozvijet nové formy fundraisingu, posilit kontakt s medialni sférou ¢i ozivit komuni-
kaci s vefejnosti). Formulace poslani je u profesionalnich uméleckych organizaci dulezita
pro jejich tizeni, nebot jejich hlavnim cilem (divodem existence) neni tvorba zisku. Musi
byt jasné, strucné, presné a promyslené. (KAISER, 2009, s. 16) Strategie pak vyjadiuji

dlouhodoby rozvojovy program, zpiisob &innosti organizace a dosahovani cild.

! Pro Giplnost 1ze dodat, Ze subjekty NS ziskavaji prostiedky pro svoji &innost pomoci pierozdélovacich pro-
cest. Cilem neni zisk ve finan¢nim vyjadteni, ale dosaZzeni uZzitku zpravidla v podobé vefejné sluzby. Ne-
ziskovy vetejny sektor je financovan z vetejnych financi, je fizen a spravovan vetejnou spravou, rozhoduje se
v ném vefejnou volbou a podléha vetejné kontrole (napi. vetejnopravni rozhlas). Neziskovy soukromy sektor
(té tieti sektor) je financovan piedeviim z financi soukromych fyzickych a pravnickych osob. (SIMKOVA,

2006, s. 9) V oblasti kultury Ize ilustrovat napf. sponzoringem, ktery je soucasti PR aktivit darca.

? Formulace vize byva prvnim krokem pfi zakladani organizace. Vyjadiuje strung a srozumiteln& zékladni
orientaci organizace, tzn., ¢im by méla organizace byt, kam se chce ve své oblasti ¢innosti dostat. Poslani
vymezuje diivod existence subjektu a oproti vizi ma zcela konkrétni charakter. Musi byt vystizné a formulo-
vané tak, aby odliSovalo danou organizaci od jinych podobn¢ zaméienych. U NNO je definovano souborem
potieb, které pfislusna organizace uspokojuje prostfednictvim uzitnych hodnot produkovanych statkil a slu-

zeb. (SIMKOVA, 2006, s. 10-11)

3 Strategie odpovidaji na otazky typu: jak se chovat na trhu, jak udrZet konkurenéni pozici organizace ¢i které

produkty nabizet.
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1.2 Art marketing

To, ze marketing mé své pevné misto i v oblasti kultury a uméni, doklada pojem art marke-
ting. V $irs§im pojeti zahrnuje vedle vytvarného uméni i dalsi oblasti kultury a uméni - lite-

raturu, knihovny, hudbu, divadlo, film, architekturu, uzité uméni. JOHNOVA, 2008, s. 13)

Pronikani marketingu do kulturniho a uméleckého svéta je pozvolné (od 60. let 20 stoleti).
V soucasnosti prevlada mezi odborniky shoda, ze ukolem marketingu v kultufe neni pfi-
zpusobovat nabidku pozadavkim trhu, ale pfilakat spotiebitele K existujicimu produktu.
Avsak i kdyz ma kultura zustat nezavisla na trhu, nesmi ignorovat své zakazniky. Pocho-
peni chovani spotfebitele je predpokladem vybudovani usp&iné strategie. (TAJTAKOVA,
2006, s. 39-41) Ukoly marketingu v kultufe jsou tedy nasledujici: zajistit umélecky kvalit-
ni, ale soucasné diverzifikovanou produkci, pfiméfené reagovat na postoje publika, vycho-
vavat a vzdélavat publikum a rozsifovat zdroje financovani (fundraising) vcetné vlastni
podnikatelské ¢innosti. Pfi¢emz svét nekomer¢ni kultury (o némz pojednava tato prace) se
vice zabyva tim, jak pfiblizit umélecké poselstvi (autora ¢i interpreta) co nejSirSimu publi-

-----

meréni kultury. (BACUVCIK, 2008, s. 9)

Umeélecké organizace se stejné jako komer¢ni firmy nachéazeji v urcitém marketingovém
prostiedi. Pro uc¢innou volbu strategie je tfeba analyzovat toto prostiedi. Do vnitiniho mik-
roprostiedi patii predevS§im zaméstnanci. K nejvyznamnéjsim prvkim vnéjSiho mikro-
prostiedi patii uzivatelé sluzeb (navstévnici festivalu), organy vetejné spravy (statni spravy
a samospravy), komeréni firmy (napf. jako partnefi, darci), dodavatelé, vefejnost (vefejné
minéni, média), ostatni kulturni ¢i umélecké organizace (napt. jako konkurence). Pii analy-
ze makroprostiedi jde o to, mit pfehled zejména o aktudlnich demografickych aspektech,

ekonomické a politicko spoletenské situaci - piedeviim kulturni politice statu.*

* Tajtikova (2006, s. 25) priblizuje kulturni politiku jako deklarovany vztah stitu ke kultufe, ktery chape
kulturu jako vefejny zajem, sluzbu a statek, vzd€lanostni a rozvojovy faktor. Jejimi nastroji jsou napi. dota¢ni
programy, péce o prezentaci umélecké tvorby, mezinarodni spoluprace, proexportni politika, péce o kulturni
dédictvi), ekonomické (kupni sila), legislativni, metodické (podpora kulturni vychovy, informacni systémy a
databaze, $koleni a vzdélavani) apod. Soucasti je i vyclefiovani prostiedki ve statnim rozpoctu a rozpoctu

obci a uzemnich celka.
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1.2.1 Konkurence v divadelnim prostiedi

Mohlo by se zdat, ze v prostiedi kulturnich institucich nabizejicich jedine¢né a neopakova-
telné produkty, neexistuje klasicky konkuren¢ni boj. Avsak konkurenci nejsou jen organi-
zace, které nabizeji stejny ¢i podobny produkt (piimé konkurence), ale vSichni, kdo cilové
skupiné (dale CS) nabizeji alternativni moznosti traveni volného ¢asu poskytujici rovno-
cenny ¢i silnéjsi zazitek (latentni konkurence). Konkurenci potom ptedstavuji ostatni diva-
dla, galerie, filharmonie, ale i kina, sportovni zafizeni, restaurace ¢i nakupni centra. Vé&tsi-
na kulturnich podnikd ve skutec¢nosti ¢eli spise konkurenci, ktera nenabizi podobné pro-
dukty, ale dokaze nabidnout rtizné silné emocionalni Zéii‘[ky.5 Kromé& konkurence mistni ¢i
regionalni vSak kulturnim institucim hrozi konkurence, kterd souvisi s technologickym
pokrokem. Moderni multimedialni technologie znamena konkurenci ptedev§im pokud jde

o CS mladi lidé. Toto nemusi znamenat jen ohroZeni, ale i pfileZitost.’

1.2.2 Cilové skupiny

Zakaznik (divék) je adresatem divadelniho poselstvi, partnerem divadelni komunikace. Lze
s nim cilené pracovat, podnécovat jej, klasifikovat do skupin (napf. pii odliSeni cenovych
kategorif).

Segmentace trhu

Kazdy trh 1 ten divadelni Ize cClenit na menSi Casti (segmenty) tvofené zdkazniky
s podobnymi a spotiebitelskymi zvyklostmi. Divadelni organizace by méla dokazat charak-
terizovat své divaky zejména dle aspekti geografickych (lokalni, regionalni), sociodemo-
grafickych (pohlavi, vk, vzdélani) a psychografickych (Zivotni styl a preference).

K ziskani co nejobjektivnéjSich a nejpiesnéjsich dat slouzi analyza a vyzkum trhu, z jehoz

forem lIze vyuZit ankety, prizkumy, interview ¢i dotazniky. V divadelni oblasti se v této

® Vzhledem k vieobecné konkurenci je dnes s produktem asociovany zazitek tim, co piinese zékaznikovi
pfidanou hodnotu a odlisi jej. Z toho vychazi event marketing (jako fizeni udalosti s cilem vtdhnout CS do
déje a poskytnou ji neopakovatelné zazitky), ktery je uz vseobecné piijiman jako perspektivni trend

v marketingovych komunikacich. (BACUVCIK, 2008, s. 13-15)

® Vyuzit napt. informaéni technologie pro komunikaci s CS, zavést nové zpiisoby rezervace listki apod.
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souvislosti hovoii o vyzkumu publika. Data ziskana z vyzkumu publika mohou napomoci
pii setkani s potencidlnimi sponzory. K dal§im vyzkumm realizovanym v prostiedi diva-
dla patii vyzkum spokojenosti (napt. ktera piedstaveni a do jaké miry spliuji ocekavani).
Je uzitecné poznat, co si divaci mysli o organizaci, toto spravné uchopit a zahrnout do
marketingového mixu. Spokojenost zajistuje opétovného divaka, dobré reference, pozitivni
vnimani organizace vetejnosti a celkovou prestiz. Motivacni vyzkum zjist'uje, co divaka
vede na predstaveni. RovnéZz pomaha pii segmentaci. Osvedcil se pii rozvoji chapani a od-
halovani bariér, kviili némuz se nékteré instituce nenavstévuji. Pfi vyzkumu konkurence se
hodnoti konkurenéni vyhody a konkurenéni motivaéni atributy. (TAJTAKOVA, 2006, s.
62) Znalosti 0 chovani divakt by mély byt vyuzity pro lepsi marketingovy piistup divadla
ke svym navstévnikim: v marketingovych komunikacich, ptfi volbé cenovych strategii,
tipravé doby zagatkd predstaveni, apod. JOHNOVA, 2008, s. 67) Tajtakova (2008, s. 53-
54) pouziva v souvislosti s dosazenim co nejvys$si navstévnosti pojem politika publika. Ta
spociva ve zkoumani nakupniho chovani, motivace, odstrafiovani bariér, vychové mladého

publika a budovani vztahl s existujicim publikem.’

" Prace s mladym publikem je investici do budoucna. Tradi¢ni formou vychovy je nabidka produktii pfizpi-
sobena vnimani déti. Dale je to nabidka specidlnich vychovnych a vzdélavacich program, kde se déti hravou
formou seznami s uménim. V fad€ evropskych zemi je cilen¢ a systematicky vénovana pozornost ziskavani,
aktivaci a pfip. i tvofivé participaci zejména mladého nebo détského divaka za vyuziti poznatkli pedagogt,
psychologli a sociologli. Setkavame se s tendenci integrace divadla, hry a dramatické vychovy do zakladniho
programu vyuky (edukativni divadlo). Prostiedky k tomu jsou napt. besedy, diskuse, prohlidky divadla véetné
zakulisi, participace na zkouskovém procesu, oteviené dilny nebo pfimo pfedmét dramaticka vychova a pfi-
buznych oborii na $kolach vSech stupiiti. U starSiho publika nejde jen o dosaZeni porozuméni, ale i ziskani

sympatii, ptizné a zajmu o divadlo. (DVORAK, 2005a, s. 19)
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1.3 Marketingovy mix a divadlo

Marketingovy mix ma v prostfedi divadla (a kultury viibec) sva specifika. Produkty jsou
jedine¢né - zadné predstaveni neni stejné, kazdy ro¢nik festivalu je jiny. Produktem zpravi-
dla byva jiz vytvorené¢ umélecké dilo, které vzniklo bez ohledu na situaci na trhu a je tieba
ho na tomto trhu uplatnit (marketing jako nastroj komunikace mezi dilem a divakem). Di-
vadlo se ze své piirozenosti zamétuje hlavné na kvalitu dila, pfi zhorSené ekonomické situ-

aci zameétuje svou pozornost i na dalsi nastroje: cenu, distribuci, propagaci.

1.3.1 Divadelni produkt

Produkt ve sféte divadelniho uméni Ize oznacit jako neobvykly, prevazné abstraktni, nema-
teridlni povahy (vyvolavajici kulturni ¢i spolecensky zazitek nebo zdbavu). Produktem mu-
7e byt repertoar, predstaveni, festival nebo budova (vyuzivana k prondjmam salti), prodej

reklamni plochy v aredlu divadla ¢i na informacnich materialech.

V ptipadé¢ festivalu jde o rozsifenou podobu atypického divadelniho projektu. Podstatou je
setkani, soutéz, interakce, komparace ¢i konfrontace, pestra nabidka koncentrovana do jed-
noho mista a limitovaného ¢asového useku. Kazdy festival je samostatnym tvircim ¢inem,
uméleckym dilem, a divaci mnohdy spoléhaji vic na jeho jméno nez jména hostli napsani
na plakaté. Festivaly se stavaji vyznamnym lokélnim ekonomickym faktorem. Z novych
festivali po r. 1989 byva mezi piiklady uvadén i TANEC PRAHA (DVORAK, 2005b, s.
180-182)

1.3.2 Cena

Ocenovat své produkty musi nejen tradi¢ni vyrobci, ale i organizace, jejichz poslanim neni
tvorba zisku. Divadlo stanovuje svoji cenovou politiku, ¢asteéné pritom zohlediuje své
naklady, poptavku 1 koup€schopnost obyvatelstva v misté a ¢ase. U divadelnich produkci
vSak s vyjimkou soukromopodnikatelského sektoru neexistuje trzni cena. Cena je dotovana
z vetejnych zdroja, granti, od sponzord, nékdy je sluzba poskytovana zcela zdarma. Ceno-
vé kategorie (odliSné ocenéni) by mély respektovat rozdily v poptavce riiznorodych skupin
navstévniki napt. formou ptedplatného (abonmad), balickli na principu mnozstevni slevy

obsahujicich vedle atraktivnich i méné pfitazlivé tituly. Cenové rozliSeni Ize zavést zejmé-
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na s ohledem na okamzik nakupu (v ¢asovém ptedstihu, vV den predstaveni, na posledni
chvili), s ohledem na kategorii zakaznika (déti, rodi¢e s détmi, seniofi, studenti, novinafi,
aj.), s ohledem na pfilezitost (napt. Den déti, Den Zen, svatek sv. Valentyna) ¢i s ohledem

na misto v hledisti (dle poradi, omezeny vyhled, stani).

1.3.3 Distribuce divadelniho produktu

Mistem, v némz se divadelni produkt setkdva se svym spotiebitelem jsou nejcastéji diva-
delni prostory, zejm. hledisté. K dulezitym faktorim ovliviiujicim distribuci patii krome
fyzické a Casové dostupnosti divadla (dopravni dostupnost, doba zacatku predstaveni), at-
mosféry, moznosti obCerstveni, programt (napft. pro Skoly), brozur, vyro¢nich zprav ¢i au-
diovizualnich materiald (upominkové predméty) i elektronické zpiistupnéni (rezervace a
prodej vstupenek online, diskuse s divaky na divadelnim webu, socialnich sitich ¢i regis-
trace zajemctl 0 zasilani novinek). JOHNOVA, 2008, s. 180-185) Kli¢em K plnému hle-
disti je co nejrozsahlejsi distribu¢ni sit” vstupenek (vedle piimé distribuce na divadelni po-

kladng ¢i v jinych kulturnich institucich, rezervacni a prodejni systémy a terminaly).

1.3.4 Propagace

Pro marketingovou komunikaci divadla typu NNO plati v obecné roviné témét vse, co pro
oblast komeréni. Organizace definuje cil komunikace, CS, téma komunikace, zvoli si mé-
dia. Konkrétni komunika¢ni mix je pfizpusoben vlastnostem CS. S tim souvisi i dalsi
vlastnosti sdéleni: grafické feSeni, obsah a jejich provazanost s jednotnym korporatnim
stylem, stejn¢ jako planovani ¢asu a nakladi komunikace a zptisobti ovéfovani jeji ucinnos-

ti. (BACUVCIK, 2006, s. 67)

Tajtakova (2006, s. 86) hovofii o tfech hlavnich komunika¢nich cilech v kultufe: informo-
vat (o nabidce; nejcastéji skrze média ¢i direct mail); presvédcit (o kvalité, vyjimecnosti),

vzdélavat a vychovavat.

Prizptisobeni komunika¢niho mixu CS lze pfiblizit na ptikladu mladého publika. Klasické
zpusoby propagace v oblasti tohoto typu kulturni produkce nemusi byt pfi komunikaci
s mladou CS uc¢inné. Vzhledem k zaplavé reklamy v TV, rozhlase, tisku je pozornost ¢lo-
véka selektivni. Zaujmout mohou produkty, k nimz ma CS vztah. Pro kulturni instituce
tedy reklama nemuize byt stézejnim propaga¢nim nastrojem, a to ani na internetu, ktery je

pro mladé lidi jinak zajimavym médiem. Zakladem pii budovani vztahti s mladou CS by
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mél byt osobni piistup V propagaci i ve snaze piijit s produktem az za zékaznikem do jeho

prostiedi napt. spolupraci se $kolami. (BACUVCIK, 2008, s. 57)

Propagaci dnes fesi divadlo bud’ samostatné nebo se obraci na specializovanou agenturu.
Ta zastupuje divadlo a poskytuje vylucné sluzby nebo zprostiedkovava specialni ¢innosti.
Agentury zastupuji napt. autory ¢i tviirce nebo jde o agentury produkéni, fundraisingoveé Ci

PR. (DVORAK, 20054, s. 12)
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1.4 Fundraisig (ziskavani zdroju)

U divadla typu NNO ma marketing vedle propagaéni a pobidkové také funkci vytvaieni
finan¢nich zdroji (napf. formou sponzoringu). Nejvyznamnéjsim dondtorem NO V naSich
podminkach jsou instituce statni spravy a mistni samospravy. Veiejné rozpocty jsou vSak
omezené a kultura neni na prvnim misté v centru pozornosti. Proto maji svoji nezastupitel-
nou ulohu (potencialni) sponzofi. Kromé piijmu z vlastni ¢innosti usiluje tedy divadlo o
prostiedky ze statniho rozpoctu, rozpoctu mistni samospravy, uc¢elovych kulturnich fondu,
grantl, nadaci, sponzorstvi, podnikani v kultufe, darQi, a v poslednich letech i z kulturnich

programii Evropské unie (dale EU).

1.4.1 Sponzoring

Nejcastéjsim cilem fundraisingovych aktivit v oblasti kultury a uméni je uzavieni sponzor-
ské ¢i partnerské smlouvy. Za poskytnutou podporu zvySuje sponzorujici spolecnost svou
image a pro zamé&stnance ziskava dostupny hodnotny program, spoleenské vyziti a zaba-

Vu.

Nejprve je nutné, aby divadlo uskute¢nilo analyzu svych silnych stranek, personalnich,
prostorovych a jinych fondt a volilo idealni prostfedi, komunikaci a média k prezentaci.
Obvykle ma pro jednani s potencialnimi partnery piipraven informacni balicek se zaklad-
nimi udaji o divadle, zamérech, cilech, ucelu, o predmétu sponzoringu ¢i akei, 0 CS, o re-
klamnich moznostech. K zasadnim otazkam planovani fundraisingu podle Kaisera (2009, s.
86) patii, zda organizace sdé€luje, jak bude zviditelfiovat firemni darce, jaké vyhody pro né
pfipravila, jak mize dale rozvijet kladny vztah s ptedstaviteli mistni samoOspravy a statni

Sspravy, zda vytipovala skupinu potencialnich darct z fad jednotlivcd ¢i zda po ziskani

8 Je to zejm. program Culture, jehoz finance jsou ureny mezinirodnim kulturnim projektim v kategoriich
kulturni dédictvi, vytvarné umeni, literatura a scénicka umeéni (divadlo, hudba, tanec, opera, pouli¢ni divadlo,

hudebni divadlo). Program podporuje i projekt Evropska mésta kultury. (www.europa.eu.int)
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podpory piedava organizace darcim informace o svém programu a jeho Zivotaschopnosti,

apod.

Recipro¢né mize divadlo nabizet vstupenky na mimoiadné akce a premiéry, vstupenky na
nejlepsi mista ¢i se slevou, programy K predstaveni zdarma, osobni pfivitani u vchodu,
prohlidku zakulisi, pfipitek béhem piestavky, setkani s umélci, spolecnou fotografii, umis-
téni informaci o sponzorovi v tiskovych materidlech divadla, webu, v interiéru a exteriéru
divadla, zdarma reklamni plochu v tiskovych materialech, podékovani na tiskové konfe-
renci aj. (DVORAK, 20053, s. 272).

Medialni partnerstvi

Medialni partnerstvi piedstavuje podporu neziskovych kulturnich aktivit formou poskyto-
vani prostoru pro vysilani nekomeréniho spotu v celostitnim nebo regiondlnim vysilani.

Nejéast&jsimi medialnimi partnery jsou u nas Ceska televize (dale CT), Cesky rozhlas (dale

CRo) a celostatni deniky.”

% Napt. v roce 2010 je CT partnerem 26 projektii (zejm. festivalti divadla, tance, klasiky, film, vytvarného
uméni). Medialni partnerstvi CRO se zaméfuje piedevsim na oblast charity, kultury, vzdélavani a osvéty a
sportu. Kazdoroéné podpofi celoploiné a regionalni stanice Ceského rozhlasu vice nez 1200 akci a projekti.
Zdroje: http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/medialni-partnerstvi-kulturni-projekty/kampane-2010 a

http://www.rozhlas.cz/informace/marketing/_zprava/142479. Citovano 2010-07-20.


http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/medialni-partnerstvi-kulturni-projekty/kampane-2010
http://www.rozhlas.cz/informace/marketing/_zprava/142479.
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1.5 Komunikac¢ni mix divadla

Ke zviditelnéni organizace nestaci jen znamé jméno. Viditelné jsou organizace, které pro-
vadéji zajimavé véci a neustale k sob¢ pritahuji pozornost. Umeélecké organizace o sobé
vybuduji silné povédomi predev§im kvalitni produkci dopliiovanou zajimavymi akcemi
(pfednasky, sympozia, mistrovské kurzy). Musi se snazit proniknout do médii, protoze zvi-
ditelnéni jim pomiize ziskat zdroje pro vlastni ¢innost. Pilezitosti je napi. uspofaddani vy-
stavy, coZ se hodi k produktiim, jejichz Zivotnost je vmeéstnana do urcité periody a potenci-
alni darci je nemusi stihnout vidét (napf. vystava z uplynulych ro¢nikt divadelniho festiva-
lu). Lze rovnéz navazat spolupraci napt. s muzei, vysokymi Skolami uméleckého zaméteni
¢i jinymi uméleckymi organizacemi idedln€ se vzdélavacim programem. Zviditelnéni mtize

pomoci i spojeni se znamou osobnosti. (KAISER, 2009, s. 47)

1.5.1 Reklama

Reklama ma pro divadelni organizaci typu NNO nevyhody v tom, Ze je draha. Navic plso-
bi jako jednosmérny tok a béhem cesty k piijemci musi pieckonavat fadu Sumu, pficemz
zpétna vazba (vyssi navstévnost) se nemusi projevit hned. Reklamu je rovnéz obtizné vy-
hodnotit. Kromé toho ma pti ovliviiovani CS dilezitou roli také osobni doporuceni (tzv.

Septanda) ¢ umélecké kritiky. (JOHNOVA, 2008, s. 229)
Reklamni média

Z elektronickych médii lze zdlraznit zejm. vyuziti internetu (prezentace divadel, spoty,
bannery, videa, socialni sit¢). Vedle informac¢ni funkce (ptistupu do portalt jako je napf.
www.divadlo.cz, stranek divadelnich soubort, jednotliveu, festivall, databazi, digitalizo-
vanych dokumentacnich fondi, knihoven), obchodni 1 pfimé&jsi recipientské funkce (staho-
vani programu, piima divacka participace na predstaveni ¢i prezentaci) se stale ¢astéji ob-
jevuje usili o interaktivni formy, vyuziti pro virtudlni projekty apod. (DVORAK, 20054, s.
247)

Tisténa divadelni reklama zahrnuje regionalni ¢i celostatni inzerci ¢i vkladané piilohy
Vv periodickém tisku (vyuzivan je zejména medialni sponzoring ¢i publicita v kulturnich

rubrikach), prospekty, brozury, mési¢ni programy, letaky, vstupenky, dopisy, nalepky. Nej-


http://www.divadlo.cz/

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 23

vvvvvv

stava divadelni plakat. Divadelni plakdt mize vyzyvat k navstéve divadla, jeho urcité in-
scenace, Ci jednotlivého piedstaveni. Miize vyzyvat ke koupi predplatného, propagovat

dalsi divadelni produkty. Mé&l by byt soucasti celkového grafického designu divadla.™

Z venkovni reklamy lze vyuzit Stity a napisy, billboardy, tzv. citylighty, svételné panely,
schodi$té (napf. v metru), patice sloupit pouli¢niho osvétleni, reklamni sloupy (pylony),
zaveésné poutace, velkoplosné exteriérové transparenty ze sitovin a latek (ptes praceli do-
mu), reklamu na a uvnitt dopravnich prostiedkii, propagacni automobily, vyklady, vitriny,

nasténky apod.

1.5.2 Podpora prodeje

Podpora prodeje je v divadle realizovana zejména prostiednictvim riznych slev ze vstup-
ného (viz podkapitola 1.3.2), dale pak pofadanim eventli jako napt. dny otevienych dvefi,
slosovéani vstupenek o ceny, vystavy, zapojeni do akce (divadelni workshopy), zalozeni

klubu divaka.

1.5.3 Direct marketing

Pfimou komunikaci s CS lze aplikovat i v divadelni praxi viz napt. databazovy marketing.
Divadelni organizace shromaZd’uje co nejpodrobn&jsi udaje pfedev§sim 0 svych divacich,
partnerech a médiich a vytvaii specializované adresafe (tzv. mailing listy). Udaje o diva-
cich lze ziskavat nejcastéji pii zakoupeni vstupenky nebo pies internet a je nutno je aktua-
lizovat a vyhodnocovat. Na databaze 1ze rozesilat programy, prospekty, newslettery s cilem

vytvorit staly dialog, vztah a emocionélni vazbu.

19 podrobnéji napt. Maryska, M. Kulturni plakat — v &em spociva jeho jedine¢nost? [online], 2007, cit. 2010-
06-11. Dostupné na WWW: <http://culture-management.blog.cz/0704/kulturni-plakat-v-cem-spociva-jeho-

jedinecnost>


http://culture-management.blog.cz/0704/kulturni-plakat-v-cem-spociva-jeho-jedinecnost
http://culture-management.blog.cz/0704/kulturni-plakat-v-cem-spociva-jeho-jedinecnost
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1.5.4 Osobni prodej

Ustnim podanim lze ifit kladnou i zapornou zpravu o produktu (napf. nespokojeni divaci),
patii sem i fama. Na tomto misté 1ze uvést zejména Septandu jako velmi G¢inny komuni-

kac¢ni nastroj.

1.5.5 Divadelni PR

vvvvvv

ci. Jsou doplitkem reklamy a ve srovnani s ni nejsou tolik nakladné. Maji vliv na navstév-
nost, ziskavani zdrojii ze statniho i soukromého sektoru i na vztahy s ostatni vefejnosti a
ovliviiyji vefejné minéni. Rozhodujicimi skupinami komunikace jsou stali navstévnici,
darci a patroni. Mezi dalsi dulezité skupiny patii experti, znalci, kritici z oboru a média,
ktera jejich informace zprostfedkovavaji. (JOHNOVA, 2008, s. 221-222). Divadla maji
vétsinou svého specialistu nebo zadavaji tikoly Specializované agentuie. Metodami a tech-
nikami PR mohou divadla vytvaret a posilovat image a dobry zvuk. PR umoziuji divadlim
jednat s lidmi a organizacemi s dirazem na vzajemné porozuméni a spolupraci. Jednim
z ptistuptt PR je neustalé informovani vetejnosti o vyznamnych novinkach a udalostech

Vv organizaci.

Mezi vyuzivané nastroje (vné&jsi) komunikace patii tiskové zpravy (déle TZ), projevy (napf.
pii premiérach ¢i zahajeni festivalu), vystoupeni znamych umélci aj. Pti slavnostnich ¢i
vyjimeénych piilezitostech, jako je napf. zahajeni nové sezony ¢i zahajeni festivalu, jsou
svolavany tiskové konference (dale TK). Divadlo je organizuje samo ¢i zadava agentuie.
Divadla vydavaji i rizné publikace s cilem prodat své uspéchy a ocenéni, informovat o
novinkach (premiérach, hostovani), prezentovat umélecky a mysSlenkovy potencial, nabizet

produkty a sluzby, aplikovat dlouhodobou koncepci PR.

Uginnym komunikaénim néstrojem je poradani zvlastnich akci (eventil) v prostorach diva-
dla ¢i mimo né. Jako ptiklady lze uvést slavnostni ocenéni a vyznamenani, jubilejni pied-
staveni, benefice, festivaly; den otevienych dvefi, tematické akce a setkani, edukativni po-
fady (jak se déla divadlo, na jevisti, v zakulisi), dobro¢inné akce, vystavy, konference, dil-
ny, modni ptehlidky, zajezdy, vylety, exkurze. Cilem téchto akci (udélosti) je vzbudit po-
zornost, ptip. vyvolat rozruch, coz zajisti zdjem médii a tim 1 zviditelnéni sponzort ¢i part-

nert. Navic jsou tyto akce zcela pod kontrolou organizace. Dalsi nastroje divadelnich PR
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jsou interview s vyznamnymi osobnostmi (na né€z jsou zvani zastupci médii), poskytovani

zajimavého obrazového materialu a fotografii nebo informace z vyroc¢nich zprav.

Soucasti aktivit PR je publicita, neplacena forma propagace. Je to nabidka informaci a
zprav pro média, rozhovort, tipl, vyjadfeni, fotografii, videi apod., které 1ze predavat ve
slozce informa¢nich materiala napt. na TK (tzv. press kit). Ve vztahu k divakovi se muze
uskutecnovat skrze zasilani divadelniho programu nebo edukativnich programa. Muze byt i

nechténa, coz je ptipad divadelni kritiky.

Vyznamnym prostfedkem komunikace s vnéjsi vefejnosti je internet (PR online). Divadelni
organizace vyuzivaji internet pro svou prezentaci nebo diskusi s fanousky na socidlnich
sitich. Je vSak dulezité pravidelné stranky aktualizovat a dopliiovat o zajimavosti, fotogra-
fie ¢i videa z predstaveni apod. Soucasti t€chto aktivit je sledovani odezvy a jeji vyhodno-

covani (méfeni navstévnosti stranek).
Vztahy s médii (media relations)

Média maji v kultufe mimofadny vyznam, protoze jsou masovymi $ititeli kulturniho posel-
stvi. Pro mnohé organizace jsou zaroven jedinym ¢lankem distribuéniho fetézce na cesté
kulturniho produktu ke spotiebiteli (napf. kulturni pofady v TV a rozhlase).
(TAITAKOVA, 2006, s. 58) Podle Johnové (2008, s. 223) by kazd4 organizace by méla
mit v dilezitych médiich svého kontaktniho redaktora, méla by znat zajmy a zaméfeni Cte-
na vice nez jinde zejména kontinuita a systematicnost, nebot’ ¢asto je nutné plisobit na re-
daktory kulturnich rubrik takika ,,edukativné®, aby bylo mozno prostfednictvim médii Sifit
kulturni osvétu opravdu na urovni a ve shod¢ se zamérem dané divadelni organizace. Za-
kladnim nastrojem komunikace s médii je TZ. Pro specialni pfilezitosti jako je napf. pre-
miéra & zahdjeni festivalu, je zastupcim médii pedavan i press kit. U¢innost media relati-
ons je vyhodnocovana prostfednictvim monitoringu médii. Zjistuje se kvantita publikova-
nych material (zprav, ¢lankt ¢i minut odvysilanych pofadt), rozsah (v poctu slov, plochy
ptispévku) a kvalita (napf. podle témat, ptiznivych i neptiznivych hodnoceni. (SVOBODA,
2006, s. 179)

Corporate identity

Svoboda (2006, s. 15) uvadi corporate identity jako tieti vychodisko pro PR (vedle veiej-

ného minéni a image). Nekomer¢ni divadla podobné jako jiné neziskové organizace nemaji
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vétsinou dostatek financi, které by mohly vénovat na profesionalizaci PR aktivit. O to vic
vSak mohou dbat na ty projevy, které spoluvytvaieji image organizace spise ,,mimocho-
dem* a jejichz naklady nemuseji byt vysoké. Na jednom z prvnich mist je corporate identi-
ty — zejména organizacéni kultura a design. Jako ptiklady lze uvést osobni kontakty a dopi-
sy, tiSténé materialy (letaky, vyro¢ni zpravy), webové prezentace ¢i vefejné akce. Divadelni
design je specifickou formou firemniho (korporatniho); jde o jednotny vizudlni styl v sou-
ladu s image divadla. Odrazi uré¢ity vytvarny rukopis, umélecky nazor tvurce i zadavatele,
umélecky program divadla. Divadelni design piispiva k rozliSitelnosti, Citelnosti, ke zvyse-
ni hodnoty a renomé. Muze byt pfitomen v nazvu divadla, na fasadé, na vyvésnim §tit¢, na
pouli¢nich poutacich, ve vitrinach, v navrzich interiéru divadla, na vSech tiskovinach a

publikacich divadla (letacky, programy, pozvanky) a v logu. (BACUVCIK, 2006, s. 131)
Vyhodnocovani PR aktivit

Zkoumani u¢innosti PR ma své limity. Diivodem je dlouhodobé ptsobeni PR aktivit a ob-
tizna méfitelnost vysledka (vétSinou se totiz jedna o vSeobecnou zménu image organizace).
Samotné medialni sdéleni jesté nezajist'uje, ze ho vefejnost vnimala a porozuméla mu, ¢i
dokonce zménila své chovani. Proto se musi pfi ur€ovani parametrti méfitelnosti PR urcit,
co se vlastné bude méfit (medialni ohlas, G¢inek vnimani sdéleni ve vefejnosti). Vyzkum-
nymi nastroji jsou kvalitativni a kvantitativni metody vyzkumu napt. hloubkovy rozhovor,

pruzkum minéni v CS, analyza publicity v médiich. (SVOBODA, 2006, s. 201)

1.5.6 Kampané

Pro koncepci kampani divadelnich organizaci plati stejna vychodiska jako pro kampané
komer¢ni: stanovuji se cile, CS, rozpocet, nastroje, tvoii se sdéleni, voli formy komunikace
a média, ¢asovy harmonogram a zpusob kontroly vysledkti G¢innosti ve vztahu k naplnéni
cili. Dle komunika¢niho puisobeni se kampané rozlisuji na informacni (daraz je kladen na
racionalni argumenty) a emociondlni (diiraz kladen na efektni vizualni prvky). Ke zvyseni
ucinkt kampané Ize vyuzit i tzv. doporucovatele. Jedna se o odborniky nebo celebrity, kte-
ré CS pozitivné pfijima. Divadlo ma fadu specialnich nosica, které Casto nebyvaji nalezité
vyuzivany: Kk dispozici jsou almanachy, portréty herct, festivaly, dny otevienych dvefi,
vystavy, ceny a ocenéni. (DVORAK, 20053, s. 245)

Vysledky komunika¢nich kampani jsou méfitelné v odezvé a ucinnosti, je tiecba analyzovat

je a zhodnotit ucelnost vynalozenych prostiedkt. Vedle pfimého vlivu komunika¢ni kam-
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pan¢ na CS (divaky) hraje velkou roli tzv. word of mouth komunikace. Pti posuzovani
efektivity kampané je tfeba brat v ivahu i rdmec, v némz se komunikace odehrava. ,,Vni-
mani komunikovaného sd€leni je proces motivovany potiebami a postoji ¢loveka, roli hraji
osobni vlastnosti, skupinova piislusnost i ekonomické a dal§i podminky, ve kterych se dany
jedinec nachazi.“ (VYSEKALOVA, HERZMANN, CIR, 2004, s. 5). Najit a definovat
ptresna kritéria efektivity marketingovych komunikaci je obtizné. Kromé udaji finan¢niho
charakteru (trzeb za vstupenky) je tedy tfeba vzit v ivahu informace o tom, jak kampan
zapisobila na chovani CS. Toto zjistujeme marketingovym prizkumem (napt. dotazova-

nim).
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2 STANOVENI PRACOVNI HYPOTEZY

Na zéklad¢ poznatkd z odborné literatury uvedenych v teoretické ¢asti a analyzy zvoleného
divadelniho produktu, ktera bude piedmétem praktické Casti, pracovni hypotéza zni: festi-
val TANEC PRAHA umi u¢inné vyuzivat relevantni ndstroje vztahti s médii, ¢imz napliu-
je své poslani - popularizovat soucasny tanec prostiednictvim pozitivni image festivalu a
zkvalitnit a zacilit obsahlejsi informace o soucasném tanci. Pfiemz ucinnost spociva
V prokazatelném zajmu médii a zajmu divaku o festival. Hypotéza bude ovéfena prostied-
nictvim analyzy publicity festivalu v médiich (riznorodost a relevance médii vzhledem k

CS) za posledni tfi ro¢niky (2008, 2009 a 2010), k nimz existuje ucelené&jsi dokumentace.
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II. PRAKTICKA CAST
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3 ANALYZA PROPAGACNICH AKTIVIT FESTIVALU TANEC
PRAHA

»Podpora festivali a jejich pocet je podporou zivého uméni v jeho nejzékladnéjsim, nejvy-
bojnéjsim stadiu. Uméni je dnes Siroké fecisté a vyznat se v ném je pro divaka skoro ne-
mozné. Ridit se recenzemi a &lanky v denicich je ¢im dal vic t&Z§i, navic o spousté véci se
nedocte vitbec. Odborného a nezavislého tisku je malo, a tak Ize jit bud’ do znamého diva-
dla, na zndmého umélce, dat na radu znamych nebo risknout néco neznamého. Anebo se

spolehnout na vybér, ktery nabizi ten ktery festival.“ (DVORAK, 2005b, s. 182-183)

V nasledujici podkapitole bude stru¢né piedstaven festival TANEC PRAHA a rovnéz jeho
organizator — stejnojmenna NNO Tanec Praha, 0.s. Tyto informace jsou vychodiskem pro

pochopeni moznosti a podminek marketingové a komunikac¢ni strategie.

3.1 Profil festivalu

TANEC PRAHA je mezinarodni festival soudobé tane¢ni tvorby a pohybového divadla,
ktery spada do kategorie tzv. performan¢niho uméni (performing arts)." Kona se kazdoro¢-
né v ervnu a jiz dvacet let je organizovan stejnojmennym obcanskym sdruzenim Tanec
Praha, které vzniklo v roce 1991 s cilem rozvijet a zkvalitiovat tento festival a zaroven
napoméhat rozvoji moderni taneéni tvorby v Cechach a jejimu mezinarodnimu uplatnéni.*?
Hlavnim posldnim sdruZeni je pofadat kazdoro¢n€ mezinarodni a narodni festivaly tane¢ni
tvorby a pohybového divadla na co nejvyssi trovni umélecké i organiza¢ni véetné progra-
mu doplitkového (seminare, praktické dilny, konference teoretikid a kritikti, apod.) a dale
provozovat prostory uréené k produkci, tvorbé a realizaci d€l zejména z oblasti tane¢niho

uméni a dal§ich uméleckych obort, které se vzajemné podporuji a rozvijeji. Reditelka a

1 Tento pojem zahrnuje v $ir§im smyslu tzv. Ziva uméni pfedvadéna na scéng, nebo zuzendji a s jistym vyds-
lujicim akcentem soucasné inovativni jevistni formy, ambiciozni typy tzv. nezavislého divadla, nové hudby,

pohybového divadla a tanec piedevsim ze sféry neziskového sektoru. (DVORAK, 2005a, 197-198)

12 Historie festivalu saha do roku 1989. 3. ro¢nik byl v roce 1991 pofadan pod hlavikou Divadelni obce,
protoze sdruzeni Tanec Praha bylo zaregistrovano teprve v listopadu 1991 — festival byl poprvé nazvan Tanec
Praha. (Zdroj: Tanec Praha 20 let...1989-2009, s. 14).
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zakladatelka Tance Praha, 0.s. Yvona Kreuzmannova je ¢lenkou Rady IETM (Informal
European Theatre Meeting), déle byla ptizvana k reprezentaci CR v mezinarodni jury Ae-
rowaves (evropska choreograficka soutéz) a byla oslovena k revitalizaci Ceského narodni-
ho vyboru pro tanec piti UNESCO. Tanec Praha, 0. s. je partnerem projektu Trans Danse
Europe13 a aktivné spolupracuje s uméleckymi Skolami. Vedle organizovani festivalu pro-
vozuje sdruzeni od roku 2001 divadlo Ponec - prvni stilou scénu pro moderni tanec u nés.*

Teti mnoZinou aktivit sdruZeni jsou projekty uréené détem (edukativni aktivity).™

Poslanim festivalu je inspirovat doméci umélce a popularizovat tane¢ni uméni v ocich co
nim a divadelnim. Nedilnou soucasti festivalu jsou tvurc¢i setkdni zahrani¢nich umélct s
¢eskou tanecni obci a diskuse se zastupci médii. Navstévnost akce od poloviny 90. let vy-
razn¢ stoupa a vétsina piedstaveni byva vyprodana. Postupné se rozsifil do deseti mést CR.

Od roku 2008 pfibyla k festivalu nova ivodni ¢ast nazvana TANEC DETEM.

Soucasny festivalovy tym tvoii feditelka festivalu a predsedkyné Tance Praha, 0.s., mana-
zerka festivalu, koordinatora festivalu v regionech, PR manazerka, ¢tyfi produkéni a office

Mmanazerka.

¥ Trans Dance Europe je mezinarodni divadelni sit’ tanecnich subjektd, které koprodukuji spoledné projekty
umoznujici rezidencni pobyty v partnerskych zemich a dalsi akce: dilny, vefejné zkousky, seminare,a konfe-
rence. Ziskala podporu programu Culture 2000. IETM je vyznamna organizace i divadelni sit’ sdruzujici
profesionalni divadelniky a tane¢niky, producenty, organizatory a reprezentanty divadelnich instituci soucas-

ného divadla a tance, ktefi se dvakrat ro¢n¢€ setkavaji.

! Divadlo nema vlastni staly soubor, poskytuje scénu projektim riznych tvircii a seskupeni. Podporuje
vSechny inspirativni pfesahy k jinym zanram, alternativim a scénickym technologiim. Jeho program také

pocita se vzdélavacimi projekty, workshopy, je mistem odbornych seminafi, konferenci a diskusi.

1> Na pocatku byla otazka, jak prilakat divaky na mensinovy obor (moderni tanec) do divadla po cely rok.
Sdruzeni se tedy zaméfilo vice na déti, s cilem vychovat si budouci divaky, aby vnimali souc¢asny tanec jako
samoziejmou a nezbytnou soucast kulturni nabidky (projekt Tanec Skolam). Pozdé€ji vyuZzilo moznost $kol

zavadét nové kreativni obory do pravidelné vyuky na Skolach, coz se setkalo s velkym zajmem.


http://www.divadloponec.cz/news/index/mn/17/page/15
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3.2 Marketingova strategie

Konkurence

Z hloubkového rozhovoru s PR manazerkou festivalu vyplynulo, Ze festival nevnima po-
dobn¢ zamétené prazské festivaly jako konkurenci, podle ni jde spiSe o dopliovani se pfip.
kooperaci. *° Piestoze TANEC PRAHA je svou koncepci a rozsahem jedineény (koncepce
je vystavéna na vrcholném piedstaveni slavného zahrani¢niho souboru, jadro tvofi taneéni
laboratote — zajimavé projekty domacich i zahrani¢nich mladych tane¢nikl a zavérecném
ptedstaveni pod vedenim slavného svétového choreografa), je na misté zduraznit, Zze kon-
kurence poptava stejné zdroje financovani (instituce vefejné spravy a soukromé darce).
Situace se do budoucna bude spise zhorSovat v souvislosti s kracenim tzv. zbytnych vyda-

*0

ju.
Cilova skupina

Primarni CS festivalu jsou Zeny (20 — 35 let, SS a VS vzdélani), pary (18-35 let, SS a VS) a
studenti z Prahy. Sekundarni CS je vefejnost (18 — 60 let, min.SS) z celé CR Zijici ve vét-

Sich aglomeracich. CS charakterizuje aktivni zdjem o kulturu.'” V souvislosti s ivodem

16 Pptiklady festivalii, které jsou pfimou konkurenci TANCE PRAHA: multizanrovy festival ProART
(www.proart-festival.cz, v Cervenci v Praze a Brné, workshopy a doprovodny divadelni program), festival
Pristi vina (Next wave, www.nextwave.cz; neoficialni a hledajici uméni a divadlo, orientovan na domaéci
scénu), Ctyii dny v pohybu (www.ctyridny.cz, tvorba zahrani¢nich souborii), Za dvefmi (www.zadvermi.cz,
outdoorové divadlo), Mala inventura (www.malainventura.cz), Let’s Dance Prague (www.letsdance.cz, ta-
ne¢ni workshopy rtiznych styld a pokrocilosti, soutéze i piehlidky, vecerni tane¢ni exhibice), Mezinarodni
tydny tance (www.centrumtance.cz), Festival nové Evropy (www.duncanct.cz), Zlomvaz (www.zlomvaz.cz),

festival SIRAEX (www.zusklasterec.cz), Dance Open Air (www.hamu.cz), aj.

7 Informace jsou pievzaty z interni zavéreéné zpravy ke komunikaéni kampani. V minulosti ziskavalo diva-
dlo Ponec data o své CS prostfednictvim anketnich listkti rozdavanych v ramci ptedstaveni (vyzkum spokoje-
nosti), coz se jiz ned&je. Podle slov manazerky PR to neni v Souasnosti priorita vzhledem nutnosti zajistit

Vv prvni fad¢ to, aby se dany ro¢nik festivalu viibec uskutecnil. Tuto metodu vSak 1ze doporucit do budoucna.


http://www.ctyridny.cz/
http://www.zadvermi.cz/
http://www.letsdance.cz/
http://www.duncanct.cz/
http://www.zlomvaz.cz/
http://www.zusklasterec.cz/
http://www.hamu.cz/
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festivalu TANEC DETEM od roku 2008 je viak tfeba zaméfit se v dal§ich letech i na CS

déti a jejich rodice.

3.2.1 Marketingovy mix

Produkt

Produktem jsou festivalova piedstaveni a doprovodny program (tane¢ni dilny).*®
Distribuce

Festival od svého poc¢atku vyuzival pro sva predstaveni rizné divadelni prostory ¢i atrak-
tivni oteviena prostranstvi (napi. Divadlo Archa, prostory Prazského hradu, Staromé&stské
nameésti, Statni opera, Narodni divadlo, Sazka Aréna, Hudebni divadlo Karlin, Veletrzni
palac, sportovni hala Folimanka, cirkusovy stan na Letné, zahrada Slovanského domu). Od
roku 2001 se hlavni scénou festivalu stalo divadlo Ponec. Kromé Prahy se rozsifil do dal-
Sich regiont (napt. Brno, Plzen, Most, Ostrava, Cesky Krumlov, Ceské Bud¢jovice, Tabor,

Vala$ské Meziti¢i, Olomouc, Pardubice).

Divadlo Ponec je situovano nedaleko autobusového nadrazi Florenc, kde je k dispozici
placené parkovisté. Je rovnéz v dosahu zastavek MHD. Divadlo nabizi navs§tévniktim Satnu
i divadelni bar. Uvniti se konaji vystavy fotografii z divadelniho prostiedi (soucasné trendy
z oblasti zivého uméni s akcentem na pohybovou, vizualni a experimentalni tvorbu),
v dob¢ festivalu probiha v prostorach divadla vystava fotografii z tane¢nich predstaveni, ve
foyer jsou umistény postery s texty a obrazky z historie festivalu. Partnefi festivalu jsou zde
prezentovani prostifednictvim log na tzv. roll-upu a je zde umoznén prodej Casopisu Tanec-

ni zona, partnera festivalu. (viz pfilohy ¢. 1A, B)

Vstupenky na ptedstaveni lze zakoupit v divadelni pokladn¢ (a pokladnach divadel, v nichz

se dany ro¢nik také odehrava), ktera je oteviena ve vSedni dny mezi 17. a 20. hodinou a

1 , . N . v . s w ., .

8 Dilny jsou ur€eny pro aktivni tane¢niky, jsou vedeny uméleci, ktefi vystupuji na festivalu (v roce 2010 rea-
lizovany poprvé ve velkém rozsahu; konaly Se v Praze v tane¢nim studiu Altart, partnera festivalu, a v Plzni).
Informaci ziskaji zajemci na webu festivalu, prostiednictvim newslettru nebo prostfednictvim novinek zasila-

nych z www.proculture.cz.


http://www.proculture.cz/
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dv¢ hodiny pied zacatkem piedstaveni. Rezervovat Ize ve vSedni dny mezi 9. a 20. hodinou
prostiednictvim telefonu, nebo e-mailem. Rezervace je platna 5 pracovnich dnt, avsak nej-
pozdéji do 1 pracovniho dne pted predstavenim. Predprodej vstupenek zacina asi mésic a

pul pred zahajenim festivalu. Pro rezervaci na dilny je vyhrazen specialni e-mail.
Cena

Cena festivalovych predstaveni v divadle Ponec ¢inila v roce 2010 290 K¢ (po sleveé 230
K¢) a v Hudebnim divadle Karlin 290 az 1090 K¢. Sleva na festivalova piedstaveni je 20
% a tyka se divackych kategorii déti, studenti, seniofi a osoby zdravotné a télesné postize-
né. Abonma lIze ziskat na pokladné a obnasi slevu 20 % v piipadé zakoupeni vstupenek
alespon na Sest piedstaveni nebo slevu 10 % v piipadé alespon Ctyi piedstaveni. Na www
strankach festivalu najdou zajemci informaci, které ptedstaveni je volné a toto lze oveéfit i
telefonicky na pokladné. Lze se nechat zapsat na ¢ekaci listinu. Informace o dostupnosti
listkli se zajemci dozvédi 1 na Facebooku (ddle FB). Kromé divadelni pokladny lze vstu-

penky ziskat i v prodejni siti TICKETPRO, TICKETSTREAM, TICKET-ART.
Propagace

Marketingové komunikace festivalu (potazmo divadla Ponec) jsou zaloZzeny ptfedevs§im na
kontinualnich aktivitach PR soustfedénych na komunikaci s vn&jsi vefejnosti - (potencial-
ni) navstévnici a média, dale institucemi vetfejné spravy (jak bude pojednano v ramci ana-
lyzy fundrisingu). Propagaci festivalu zajistuje od r. 2004 zastupujici agentura Arts marke-

ting (www.artsmarketing.cz) ve spolupréci s PR manazerem divadla Ponec.™

9 Spoluprace s agenturou vznikla na zakladé osobni vazby jejiho zakladatele, ktery v minulosti v divadle
Ponec absolvoval civilni sluzbu a poté pracoval jako PR manaZer. Agentura zajiStuje celkovou supervizi
propagace (vztahy s médii: organizace tiskovych konferenci, podklady tiskovych zprav; zajisténi produkce
reklamni kampang: tiskoviny, spoty, 0znamy), vypracovani monitoringu, osloveni hlavnich medialnich part-
nerd, komunikace s medialnimi partnery. Soucasnd PR manazerka divadla Ponec edituje webové stranky,
schvaluje navrhy agentury (texty informaénich tiskovin), vytvari texty programi pfedstaveni a komunikuje

s medialnimi partnery.


http://www.ticketpro.cz/jnp/divadlo/balet-tanec/index.html?page=2
http://web.ticketstream.cz/czts/site.frame.jsp?thread=
http://www.ticket-art.cz/
http://www.artsmarketing.cz/
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Vyuzivané prostiedky PR jsou zde pfedevsim PR online (webové stranky festivalu a socia-
ni sit’ FB) a corporate publishing (programy, prospekty, vyro¢ni publikace, pozvanky). Or-

ganizovany jsou také eventy ve spojitosti se zahajenim festivalu® a jiz zminéné vystavy.

Doplikem je klasicka reklama v masovych médiich v rdmci komunikacni kampané festiva-
lu, jak bude podrobnéji piedstaveno pozdé&ji v textu. Z prostfedkti podpory prodeje jsou
uplatnény zejména slevy na vstupném, soutéZze o vstupenky na FB ¢i ve spolupraci
s medidlnimi partnery, promitani sestfihii z predstaveni ve foyer divadla ¢i videa zavéSena
na webu. Dale sem lze zaradit jiz zminované tane¢ni workshopy (ackoliv jde o akce urcené
aktivnim tane¢niktim, ne Siroké vefejnosti). Propagaéni ptredméty specialné pro festival
zhotoveny nejsou, lze si pofidit predméty s logem divadla (napf. tricka ¢i tasky).

Dal$im vyuzivanym nastrojem je direct marketing. Konkrétné je to direkt mail, kdy jsou na
vybrané kontakty (z databaze) postou zasilany VIP pozvanky a e-mailem newsletter, ktery
v dob¢ festivalu upozorfiuje na aktualni piedstaveni. (viz piiloha ¢. 2B) K odbéru se lze

ptihlasit na strankach festivalu v sekci Newsletter nebo na strankach divadle Ponec v sekci

program e-mailem.
Corporate design

Zakladem je logo. To existuje ve variantach odliSenych barvami (jednobarevna cernd i bila

verze a n¢kolik barevnych verzi) i provedenim (viz obr. 1 A, B).

~ s

. PONEC
TANEC* PRAHA TANEC PRAHA

Obr. 1 A, B: Logo festivalu a logo divadla

V jednobarevném provedeni

20 Poprvé byly ukazky z predstaveni piedvedeny v roce 1994 na Starom&stském ndmésti s cilem prilakat co

~~~~~

2009 probéhlo zahajeni v aredlu prazské ZOO, v roce 2010 se event tohoto druhu nekonal.
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V posledni dobé se organizatoii festivalu snazi o dusledné pouzivani loga a firemnich ba-
rev na propagac¢nich a informac¢nich materialech a merkantilnich tiskovinach. Tuto snahu
by méla podpofit navazana dlouhodoba spoluprace s novou grafickou firmou v roce 2010.

(viz ptilohy ¢. 3a 4)

3.2.2 Fundraising

Ziskavani zdroji pro festival je v souladu s vizi a poslanim sdruzeni: ziskat podporu pro
vytvofeni profesionalnich podminek pro tanec stejné¢ jako je maji (do urcité miry)
vytvofeny divadlo, hudba ¢i film.?! Sdruzeni nem4 vlastniho specialistu na fundraising
(nakladné); fundraising je v kompetenci feditelky festivalu, ktera je ¢i byla ¢inna v riznych
poradnich organech a komisich. Reditelka oslovuje a vyjednava podminky s hlavnimi
medialnimi partnery (dlouhodobé partnerstvi) a dlouhodobé lobuje za dosazeni pevné

podpory statu pro kulturu.??

2! ptiklady argumentace z koncepce festivalu predlozené ministru kultury a primétorovi hlavniho mésta Prahy
Vv zati 1990: ,,...vyuzit atraktivity hlavniho mésta, ktera je schopna ptitahnout vynikajici zahraniéni soubory;
vyuzit prezentace téchto soubori ke zvySeni prestize taneéniho uméni u nas, k seznameni $ir§i vefejnosti se
svétovymi trendy; zvysit kulturni renomé Prahy v o¢ich zahrani¢nich navstévniki beéhem 1éta; pfedstavenimi i
poradanim praktickych seminaiG v ramci festivalu dat moznost uzsim odbornym kruhtim seznamit se s jinymi
tane¢nimi technikami a styly; rozsitit kulturni kontakty Ceskoslovenska s fadou dalich zemi prostiednictvim

tane¢niho uméni, které nepotiebuje prekladu.“ (Zdroj: Tanec Praha 20 let...1989-2009, s. 7)

22 \/ roce 2006 pracovala jako poradkyné naméstka ministra kultury, poté ministra, pracovala pro Utad vlady
v obdobi ¢eského predsednictvi v Rad¢ EU, pracovala v Poradnim sboru primétora hl. m. Prahy (od 2005) —
podaftilo se ziskat granty v letech 2006-2009 a ¢tyflety grant od roku 2009. Z doporuéeni Grantové komise
hlavniho mésta Prahy, prosinec 2009: ... Tanec Praha je nejprestizn&jsi kulturni zaleZitosti CR
Vv celosvétovém mefitku a je dilezité zachovat jeho kvalitu. ...Projekt Tanec détem je navic dilezitym a tcty-
hodnym krokem k osvété a vychové nejmladsi generace.“ (Zdroj: Tanec Praha 20 let...1989-2009, s. 7) Je

vvow

rovnéz ¢lenkou Rady vlady pro NNO, od r. 2009 ¢lenkou Rady ministra kultury pro uméni.
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Komunikace s veiejnou spravou

Ministerstvo kultury (dale MK) je kazdoro¢né osloveno na zaklad¢ Zadosti o jednoletou
dotaci. Ta je pravideln¢ poskytovana. Hlavni mésto Praha rozhoduje o piid€lovani granta a
podpora spociva dale i v ob¢asném poskytnuti volnych plakatovacich ploch (za vyhodnou
cenu), které mésto nevyuzije pro sebe (zastavky MHD). Komunikace s témito institucemi
probihd prostfednictvim zadosti, popt. osobniho jednani s referentem (dotazy, doplnéni
informaci, pribézné zpravy). Jejich zastupci jsou zvani na slavnostni momenty festivalu
(zahdjeni, ptipitky, tiskova konference). Zpétnou vazbu o vyuziti poskytnutych financi do-
stavaji formou zavérecné zpravy o festivalu piip. ve vyrocni zpraveé. Radnice méstské ¢asti
Prahy 3 najima sdruZeni budovu divadla za symbolickou ¢astku, protoze sdruzeni zajistilo

jeho kompletni rekonstrukei.?®

Festivalova zastita je zadana vzdy od ministra kultury a primatora.** Do budoucna lze do-
porucit pokusit se ziskat zastitu zndimé osobnosti z oblasti moderniho tance (napf. tane¢ni-

ka ¢i choreografa) ¢i nalézt opinion leadera pro CS.
Komunikace s individualnimi darci

Potencialni darci jsou oslovovani na zaklad¢ tzv. VIP seznamu kontaktt z fad podporova-
telu festivalu (na zakladé dlouhodobého, individualniho zajmu, vétsinou na zakladé osob-
nich kontaktd feditelky sdruzeni). Na jednotlivé kontakty jsou zasilany dvé vstupenky na
nejzajimavéjsi predstaveni festivalu spolu s darovaci smlouvou a nabidkou moznosti pod-
pofit festival. Zptusob se osveédc¢il, kladna odezva je piiblizné ve 20 %. Do budoucna by

bylo vhodné zminit tyto darce napt. ve vyro¢ni zpravé ¢i na www strankach.
Ziskavani zdroji z evropskych programii na podporu kultury

Poprvé se podafilo ziskat podporu v roce 1994 (Kaleidoscope), poté v letech 2000, 2003—

2006 v ramci programu Culture (v evropskych siti Aerowaves).

2 Prodlouzeni lhity 25 let viak neni automatické. Méstska ¢ast festival finanénd téméF nepodporuje (stiet

zajmu, podpora konkurenéniho kulturniho zafizeni). Po dal$ich komunalnich volbach se miize situace zmenit.

2 Organizatofi zkousi oslovit i premiéra a prezidenta. V piipadé prezidenta n&kolikrat kladng reagoval Vac-

lav Havel. Soucasny prezident Vaclav Klaus vzdy odkazuje na svou Zenu, ktera zastitu piijala.
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Festivalové partnerstvi

Partneti a darci festivalu TANEC PRAHA jsou rozdéleni do nékolika skupin. Festival
podporuji finan¢né, materialné nebo jinou formu (v piipadé zahrani¢nich kulturnich institu-

ta ¢i velvyslanectvi). Nasledujici vycet seznamuje s partnery ro¢niku 2010.
Hlavni partneri

Hlavni medialni partnery vyhledava a oslovuje feditelka, manazerka festivalu nebo PR ma-
nazer Ze zastupujici agentury. Oslovovani jsou prostiednictvim (osobni ¢i e-mailové) pre-
zentace, ktera obsahuje informace o festivalu (historie, zamér, statistiky: pocty divakl, mo-
nitoring médii), navrh reklamni kampané (prezentace log na informacnich materialech,
letacich, plakatech, v pfedsali a na webu, nabidkou VIP vstupenek na festival pfip. jina
ptredstaveni v divadle; zdarma reklamni plocha v tiskovych materialech, podékovani na
TK). Dlouholety hlavni partner Nestlé poskytuje obcerstveni (vyuzivano v Praze i

v regionech), finanén& podporuje soubory ze Svycarska (centrala Nestlé je ve Svycarsku).®
Hlavni medialni partneri

Tito partnefi poskytuji zdarma vysilaci ¢as nebo inzertni plochu, komunikace s nimi je
v kompetenci feditelky a zastupujiciho PR manazera. Hlavnimi medialnimi partnery jsou
denik Pravo (vénuje rizné velké inzertni plochy a vyclenuje redaktorku, ktera pise o festi-
valu), CT a CRo (natadi reportdze a vysilaji upoutavky, rozhlas navic poiada soutéze o

vstupenky).
Medialni partnefi

Vyhledavani a komunikace medialnich partnerti je v kompetenci manaZzera ze zastupujici
PR agentury a PR manazerky divadla Ponec. Medialnimi partnery roéniku 2010 byli: Ceské
noviny.cz, Listy hlavniho mésta Prahy, ¢asopis Tane¢ni zona, portal Pressweb, radio Wave,
portal Sms.cz (stranky umoziuji registraci kulturni akce), kulturni portal Pragueout.cz,

meési¢nik Sanquis (zdravy zivotni styl, kultura), portal Tschechien Online, Tane¢ni aktuali-

%V soucasnosti je dillezitym tkolem ziskat nového hlavniho partnera, nebot’ spolecnost Sazka, ktera vy-

znamnym zpusobem podporovala festival v letech 2002-2009 jiz nepodporuje kulturni akce.
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ty.cz, A2 kulturni tydenik, Topreport (online magazin), studio Dance perfekt, Kino Aero,
BIO OKO, Kino Svétozor (promitani spoti K festivalu, zvyhodnény inzertni prostor
v informac¢nich materialech), Kulturni pecka.cz. Medialni partnerstvi je dohodnuto v ramci

smluv s divadlem Ponec, specialnich smluv k festivalu nebo na zaklad¢ Gstni dohody.
Partneri

Partnefi vénovali darky tane¢nikiim (Moser), nabidli vyhodné ubytovani (Prague Internati-
onal Agency), poskytli osvétlovaci a zvukovou techniku (WD LUX), spolupotadali taneéni
workshopy (sdruzeni pro alternativni uméni Altart), zapijcili organizaénimu tymu elektro-
kola a stojany pro navstévniky (ekolo.cz), podpofili jednotliva vystoupeni soubori ze za-

hrani¢i (Britska obchodni komora, kulturni instituty a stfediska, velvyslanectvi.

Po skonceni a vyhodnoceni festivalu dostanou vsichni partneti zpravu, jejiz soucasti jsou

citace z médii, fotodokumentace, statistiky navstévnosti apod.
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3.3 PR aktivity

Zéakladem propagacnich aktivit festivalu jsou PR. Organizatofi mohou vyuzit mnoho piile-
zitosti ke zviditelnéni, upoutani pozornosti médii a vyvolani divackych emoci. Pfedstaveni
nabizi v prvni fadé kvalitni tane¢ni produkci, ale stavi i na zapojeni vizualnich efektu, vel-

koplosnych projekci ¢i naopak komorni atmosféry.

3.3.1 Vztahy s médii (media relations)

Sdruzeni pracuje se zastupci médii, ktera se vénuji kultufe (tanci) cilen¢ a prub&ézné béhem
roku. Novinafi jsou zvani na zajimavé premiéry (dostavaji volné vstupenky na dobra mis-
ta). Oslovovany jsou kromé periodik zamétenych na kulturu (pifedevsim Taneéni zo-
na,Tanecni aktuality, Divadelni noviny, Svét a divadlo) 1 vSechny hlavni deniky®®, CT a
CRo, kulturni portaly a média, ktera jsou sledovana CS. K psani o festivalu motivuji orga-
nizatofi volnou vstupenkou za otistény piispévek. Piikladem cilené prace s novinafi jsou i
debaty a diskuse, které se konaji napt. v ramci festivalu Ceské tane¢ni platforma, kterou
poiada divadlo Ponec kazdoro¢né v dubnu. Dal§im lakadlem pro novinaie jsou pozvani na
neformalni setkani s choreografem v ramci festivalu TANEC PRAHA, pokud pfijede na
vystoupeni souboru. RovnéZ jsou zvani na generalky, kde si mohou pofidit exkluzivni za-
béry. Festivalovou komunikaci s médii otevira TK, ktera se kona jeden tyden pied zahaje-
nim festivalu.?’ Zastupci zucastnénych médii jsou evidovani, obdrzi press kit na CD s ak-
tualnimi informacemi k danému ro¢niku festivalu, fotografiemi a videospoty. Médiim jsou

zasilany v pfed a v pribéhu festivalu TZ (dle sestav z medailistu, ktery kromé tituld zame-

vvvvvv

prosadit, protoze $éfredaktofi upiednostiiuji témata oslovujici vétSinové ¢tenafstvo (soucasny tanec je pova-
zovan alternativni zanr). V souladu s poslanim §ifit osvétu v oblasti moderniho tance se sdruzeni Tanec Praha
podafilo navazat vztah s novinafi, ktefi se tématu vénuji dlouhodob& a ptisobi jako ,,guru“ v oboru (napf.

Nina Vangeli, MF DNES, A2 - kulturni tydenik).

2" Uplné& poprvé je viak festival avizovan na TK, ktera se kona tyden pted zah4jenim festivalu Ceska tane¢ni

platforma. Médiim jsou zde pfedstaveny i hlavni hvézdy festivalu TANEC PRAHA.
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fenych na kulturu zahrnuje dale vSechny ostatni relevantni tituly dle CS tzn. i spole¢enské
Casopisy, zpravodajské tydeniky a mésicniky). TZ jsou k dispozici i na webu v sekci Pro
média a portalech Pressweb a Econnect. V pribéhu festivalu se konaji slavnostni piipitky
se soubory a zastupci zahrani¢nich ambasad, které dané ptredstaveni podpofily; I sem mo-
hou zastupci médii piijit.

Publicita

Piilohy ¢. 5A-I piedstavuji tisténa ¢i internetova periodika, ktera se specializuji na oblast
divadla a moderniho tance, a v nichz je ve sledovanych ro¢nicich 2008, 2009 a 2010 pravi-
deln€ zaznamenan ohlas na festival. Pfiloha déle obsahuje relevantni informacni a kulturni
portaly. Piehled bude vyuzit pro zhodnoceni publicity dosazené vlivem komunika¢ni kam-

pan¢ festivalu.

3.3.2 PRonline
Webova prezentace www.tanecpraha.cz

Stranky festivalu maji svou zalozku Vhornim menu webu divadla Ponec
(www.divadloponec.cz). Jejich struktura a provedeni je totozna, avSak ladény jsou v jiném
barevném provedeni. Stranky jsou jednoduché na orientaci, obsahem bohaté a predevsim
pravideln¢ aktualizované. Partnefi festivalu maji svou sekci, loga hlavniho partnera, insti-
tuct, jez poskytly zastitu a hlavnich medialnich partnerti jsou uvedena navic na konci kazdé
stranky. V sekci Pro média jsou vyvéSovany podrobné TZ, jejichz rozsah (2-3 strany), je
veétsi, nez se obvykle v komunikaci s médii doporucuje. Duvodem vsak je to, ze obsahuji
,»zasvécené™ informace o avizovanych piedstavenich, které pak lze jednoduse pievzit pro
medialni vystupy. Média mohou vyuzit 1 bohatou galerii S atraktivnimi fotografiemi. Stran-
ky nabizeji také archiv programu z ro¢nikt 2005-2009. V sekci Napsali o nas lze nalézt
vystupy z ro¢nikti 2008-2010. Pozitivem a znakem profesionality je plnohodnotna anglicka

verze stranek.

Navstévnost stranek je pravidelné monitorovana teprve od dubna 2010. V Cervnu, kdy pro-
bihal festival, bylo dle piehledu z Google Analytics zaznamenéano 12 566 navstév z 67 ze-
mi (z toho bylo 8 690 unikatnich navstévnikl), z nichz 62,3 % bylo novych. 40 % navstivi-
lo stranky ptes vyhledavace, 30,7 % ptimo a 29 % z odkazujicich stranek (viz ptiloha ¢.
2B).
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Prezentace festivalu na socialni siti FB

Festival TANEC PRAHA vyuziva pro svou propagaci i stranku divadla Ponec, ktera je
vytvofena na socialni siti FB.?® O prezentaci festivalu na FB se stara PR manaZerka divadla
Ponec jako jeden z péti spravci prezentace. Cela prezentace festivalu na FB je piehledna a
pravidelné aktualizovana. Zaznamy, komentare a fotografie prob&hlych predstaveni jsou
prokladany tipy na dal$i pfedstaveni.. Prezentace obsahuje vice nez 150 velmi kvalitnich
fotografii, v sekci Informace jsou pichledné uvedeny vSechny podstatné a dulezité udaje.
Spravkyné stranky vytvofila sekci diskuze, kde oteviela tii diskusni témata, na ktera vsak
nikdo nereagoval; nicméné fanousci dostali alespont moznost se vyjadfit, coz je bezpochyby
pozitivni. Stranka existuje pfiblizné jeden rok a v ¢ervnu 2010 méla vice nez 430 clent.
Dle slov PR manazerky nebyl v pribéhu festivalu zaznamenan vyrazny narust ¢lenti. Di-
vodem muize byt i skutecnost, Ze odkaz na stranku je skryt v sekci Odkazy.? (viz piiloha &.
2C)

% podle serveru Lidovky.cz je FB druhym nejnavitévovangjsim Seskym webovym portalem po Seznamu a
zéroveli nejnavitévovangjsi socialni siti v CR. Podle statistik Google Ad Planner navitivi nejvétsi socialni sit’
v Ceské republice 3,8 unikatnich navstévniki mési¢né, coz je uidajné vice, nez u viech socialnich siti dohro-
mady. Podle Michala Berga, marketingového specialisty na socialni sité, je dvéma tfetinam uzivateld FB
maximalné 26 let a stejné tak 80 / fanousku stranek je ve véku do 26 let. Berg vSak také upozornuje, ze de-
mografickym udajim na FB nelze zcela vétit (profily uzivatelt nemusi totiz odpovidat skutec¢nosti). Zdroj:
prezentace Marketing Vv socialnich sitich, [online], 20009. Dostupna na  WWW:
http://www.slideshare.net/towarnik/marketing-v-socilnch-stch-webexpo-2009-2244091. Citovano 2010-07-
03.

2 Situace byla &aste¢nd napravena po skonéeni festivalu, kdy byl na homepage divadla Ponec pfidan novy

ptispévek upozornujici mj. na existenci FB stranky.
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3.4 Komunika¢ni kampan

Koncepce festivalovych kampani byla ve sledovanych ro¢nich 2008, 2009 a 2010 stejna,
nepatrné se liSily pocty festivalovych partneri. Na propagaénich polygrafickych materia-
lech (viz dale v textu) byli vSichni partneti uvedeni logem ve velikosti dle poskytnuté pod-
pory. Stejnym zpusobem byli propagovani vSichni partnefi i na sponzorskych cedulich
umisténych v divadlech, v nichz se odehravala festivalova ptedstaveni. V tiskové inzerci,
TV a rozhlasovych spotech a na internetu byli propagovani hlavni partneti (Nestl¢, Sazka),
zastitu poskytujici Ministerstvo kultury a Hlavni mésto Praha a hlavni medialni partnefi
(CT, CRo, Pravo, Reflex).30

3.4.1 Cile astrategie

Kampati cilila primarné na Zeny a pary ve véku 18-35 let (SS a VS vzdélani, stiedni a vyssi
ptijmova skupina) a studenty z Prahy a sekundarné na vefejnost 18 — 60 let (min. SS) z celé
CR, zijici ve vétsich aglomeracich s aktivnim zdjmem o kulturu. Cile kampang& znély: po-
pularizovat soucasny tanec prostfednictvim pozitivni image festivalu; zkvalitnit a zacilit
obsahlejsi informace o soucasném tanci; zviditelnit partnery festivalu. Koncepce kampané
spocivala v diirazu na jednotny image vizualu pro maximalni zviditelnéni festivalu po celé
CR a predevsim v Praze®, vyuziti citylightd v ulicich Prahy a v metru, nekomercni TV
spoty vysilané v CT a CRo, inzerci v deniku Pravo a jinych médiich, zvefejnéni banneri a
¢lankd na internetu, velkoplosnych nalepkach na prazskych tramvajich, distribuci plakata
formatu A3 a A2 a programovych brozurek v kinech, knihovnach, skolach, kavarnach, klu-

bech a v misté konani piedstaveni v Praze a v regionech.
3.4.2 Média a propagacni prostiedky

Nasledujici tabulka pfedstavuje jednotlivé ro¢niky z hlediska médii a prostfedkl nasaze-

nych v ramci kampan¢ v Praze piip. v regionech.

%0 Sazka pouze v letech 2008-2009 a Reflex v roce 2008.

31 Regionalni &ast kampang byla vyrazné podpofena i mésty a regiony zapojenymi do daného roéniku.
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Tabulka 1: Prehled médii a prostredkit komunikacni kampané v letech 2008, 2009 a 2010,

zdroj: interni zavérecné zpravy sdruzeni Tanec Praha

2008 2009 2010
TV 70  spotd  (15.5.- | 70 spotu (11.5.-7.6.) na | 94 spotd (10.5.-25.6.) na
156)naCT1,CT2 | CT1,CT2aCT24 CT1,CT2aCT 24
aCT 24
Rozhlas 30 spotd  (19.5.- | 30 spotd (19.5.-24.5.) | 30 spoti (25.5.-3.6.) na
31.5.) na stanicich | na stanicich CRo Radi- | stanicich CRo Radiozur-
CRo  Radiozurnal, | ozurnal, Praha, Vltava a | nal, Praha, Vltava a regio-
Praha, Vltava a regi- | regionalnich stanicich nalnich stanicich
onalnich stanicich
Kino Spoty pied projek- | Spoty pted projekcemi | Spoty pied projekcemi
cemi (15.5.-15.6.) ve | (1.5.-15.6.) ve Svétozo- | (1.5.-15.6.) ve Svétozoru a
Svétozoru a Aeru ru a Aeru Aeru
Videopro- | Ponec, Hudebni di- | Ponec, Archa, Hudebni | Ponec, Archa, Hudebni
jekee vadlo Karlin divadlo Karlin, O2 are- | divadlo Karlin
na
Inzerce v | (14.5.-6.6.) Pravo, | (15.5.-1.6.) Pravo, Lite- | (7.5.-24.6.) Pravo, piehle-
tisku Reflex, Literarni | rarni noviny, A2 kul- | dy kulturnich pofadd, pro-
noviny, A2 Kulturni | turni tydenik, ptehledy | gramova brozura kina Ae-
tydenik, piehledy | kulturnich potadi, Ta- | ro, Houser, Metropolis,
kulturnich ~ pofadut, | ne¢ni zona, programova | Listy hlavniho mésta Prahy
Tanecni zobna, pro- | brozura kina Aero, Pro-
gramova brozura | vokator
kina Aero
Inzerce na | tanecniaktuality.cz, | tanecniaktuality.cz, tanecniaktuality.cz, tanec-
internetu tanecnizona.cz, di- | tanecnizona.cz, nizona.cz,
vadlo.cz, tydeni- | tydenika2.cz, ceskeno- | tydenika2.cz, ceskenovi-
ka2.cz,  prague.tv, | viny.cz, metropolisli- | ny.cz, metropolislive.cz,
ceskenoviny.cz, met- | ve.cz, provokator.org, | radiol.cz, i-divadlo.cz,
ropolislive.cz radiol.cz, topreport.cz, | topreport.cz, tschechienon-
tschechienonline.com, line.com, radiowave.cz,
radiowave.cz, pragueout.cz, kultura2l.cz,
pressweb.cz pressweb.cz
Outdoor citylighty Praha | citylighty Praha (15.5.- | citylighty Praha (24.5.-
(20.5.-2.6., 80 ks), | 29.6., 88 ks), QS folie | 28.6., 40 ks), QS folie na
QS folie na tramva- | na tramvajich (16.5.- | tramvajich (1.-30.6., 40
jich (1.5.-15.6., 40 | 15.6., 40 ploch), plakaty | ploch), plakaty A3 (460 ks,
ploch), plakaty A3 | A3 (320 ks) a A2 (15. | TANEC DETEM, TANEC
(300 ks), plakaty A2 | 5.-15.6., 800 ks) PLZEN) a A2 (1.5.-26.6.,
(15.5.-15.6., 500 ks) 900 ks), zavésny banner na
divadlo
Polygrafie | brozura A6 (33 000), | brozura A6 (37 000), | prospekt A5 (10 000 ks),

pozvanka DL (300
ks), denni programy

pozvanka DL (300 ks),
denni programy A4

programovy letdk AS Pra-
ha a regiony (15 000 ks),



http://www.tanecniaktuality.cz/
http://www.tanecnizona.cz/
http://www.divadlo.cz/
http://www.divadlo.cz/
http://www.prague.tv/
http://www.ceskenoviny.cz/
http://www.metropolislive.cz/
http://www.metropolislive.cz/
http://www.tanecniaktuality.cz/
http://www.tanecnizona.cz/
http://www.ceskenoviny.cz/
http://www.ceskenoviny.cz/
http://www.metropolislive.cz/
http://www.metropolislive.cz/
http://www.tanecniaktuality.cz/
http://www.tanecnizona.cz/
http://www.tanecnizona.cz/
http://www.ceskenoviny.cz/
http://www.ceskenoviny.cz/
http://www.metropolislive.cz/
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A4 (110-2 000 ks dle | (110-2 000 ks dle kapa- | pozvanka DL (350 ks),
kapacity prostor a | city prostor a poctu | letdk AS hlavni hvézdy (5
poctu piedstaveni), | predstaveni), letdk A6 | 000 ks), denni programy
letak DL (5000 ks) | (10 000 ks), mési¢ni | A5 (110-1000 ks dle kapa-
program divadla Ponec | city prostor a poétu pied-
(5 600 ks) staveni), verze pro regiony
A4 (2 200 ks), program
DL divadla Ponec kvéten
(5 600 ks)

Meédia byla pozvéana na uvodni TK, pribézné obesilana TZ a zvana i na neformalni setkani
se zahranicnimi umélci. Dopad komunikaéni kampané se odrazi v zajmu navstévniki (je
vSak nutno pocitat rovnéz s vlivem pisobeni osobnich doporuceni) a PR aktivity zaméiené

na vztahy s médii jsou ovéfeny naslednym monitoringem médii (Anopress).
3.4.3 Festival v ¢islech

Nasledujici tabulka seznamuje s vyvojem festivalu z pohledu mist, kde se odehraval, poctu

’ v ’ s 7 r /e ’ “_ 7 2
odehranych piedstaveni a divackého zajmu ve sledovanych ro¢nicich®.

Tabulka 2: Festivalova statistika ve sledovanych rocnicich, zdroj: vyrocni zpravy a zave-

recné zpraVvy z kampani sdruzeni Tanec Praha

2008 (1.-25. 6.) 2009 (23.5.-28.6.) | 2010 (24. 5.-29. 6.)

Misto konani | Praha, Brno, Ostrava, | Praha, Brno, Ostrava, | Praha, Brno, Ceské
Valagské Meziti¢i, | Hradec Kralové, Ces- | Budgjovice, Cesky
Cesky Krumlov, Ceské | ké Budgjovice, Plzefi, | Krumlov, Olomouc,
Budgjovice, Pardubice | Pardubice, Olomouc, | Pardubice,  Plzen,
Cesky Krumlov, Va- | Valasské Mezitici,

lagské Mezifici Chocen
Piedstaveni 36 (18+18) 49 (30+19) 35 (19+16)
(Praha+regiony)
Divaci 7 500 (5 400+2 100) 9 500 (6 800*+2 700) | 5 700 (4 700+1 300)

(Praha+regiony)

* Tento udaj zahrnuje i odhad asi 1000 divakt v ramei zahdjeni v prazské ZOO.

%2 Dle tdaji z vyroénich zprav sdruZeni se navitévnost pohybovala kolem 91 / z celkové kapacity nabizenych

mist.
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3.5 Analyza publicity

Nasledujici piehled seznamuje s médii, v nichz organizatofi festivalu zaznamenali ve sle-
dovanych ro¢nicich ohlasy na ptedstaveni, ktera se odehravala v Praze. Dle vyjadieni PR
manazerky vSak nelze sjistotou fici, ze se sdruzeni podafilo zdokumentovat opravdu
v8echny ohlasy.* Z toho divodu neni cilem pfehledu médii srovnavat pocty. V tom piipadé
by bylo tfeba vzit do tvahy vyvoj na medialnim trhu, kdy nékteré tituly zanikaji bez nahra-
dy a také pocet festivalovych ptedstaveni v jednotlivych ro¢nicich apod. Dulezité pro ucely

této prace je zaméfit se na rtiznorodost a zacileni monitorovanych médii.

Tabulka 3: Prehled TV a rozhlasovych stanic, které informovaly o festivalu, zdroj: archiv

sdruzeni Tanec Praha

2008 2009 2010 (Cerven-Cervenec)

CT (CTI1, CT2 a CT24), TV | CT (CT1, CT2, CT24), TV | CT (CT1, CT 2, CT 24)
JoJ Z1

CRo (stanice Radiozurnél, | CRo (stanice Radiozurnal, | CRo (stanice Radiozurnal,
Praha, Vltava, regionalni sta- | Praha, Vltava, Radio Cesko, | Praha, Vltava, regionalni
nice CRo dle zapojenych | CRo 7, regionalni stanice | stanice CRo dle zapoje-
mést, Radio Cesko, Radio | CRo dle zapojenych mést, | nych mést, Radio Wave),
Wave), Radio 1, Impuls, Kiss | Radio Wave), Radio 1 Radio 1

radio

Veiejnopravni televize informovala o festivalu v ramci poradit Dobré rano s Ceskou televi-
zi (véetné regiondlnich mutaci pro Brno a Ostravu), Udélosti a komentare, Udalosti
v kultute, Udalosti v regionech, Kultura.cz a zpravodajstvi. Zaznamenan byl 1 vystup v
komeréni TV Z1 a TV JoJ. Kromé¢ stanic vefejnopravniho rozhlasu byly zaznamenany

ohlasy komer¢nich radii Impuls a Kiss radia a na alternativni hudbu orientovaného Radia 1.

% Pokud se tyka piehledu ohlasii na roénik 2010, nelze jej jedté povazovat za kompletni, nebot’ organizatofi
ocekavaji ne¢kolik reakci na festival v priabehu 1éta (napt. ve ¢trnactideniku Divadelni noviny a dvoumési¢ni-

ku Svét a divadlo).
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Tabulka 4. Prehled tisku, ktery informoval o festivalu, zdroj: archiv sdruzeni Tanec Praha

2008

2009

2010 (Cerven-Cervenec)

zpravodajstvi: Hospodarskeé
noviny, Lidové noviny, Pra-
vo, MF DNES, 24 hodin,
Metro, Prazsky Denik, Hal6
noviny, E 15, Prager Zeitung,
The Prague Post, Czech
Business Weekly, Listy Prahy
1

spole¢nost: Tyden, Instinkt,
Respekt, Reflex, MF Plus,
Kvéty, MF DNES — piiloha
Ona Dnes, Strategie, Time
IN, Elle, Xantypa, Marianne

divadlo, hudba: Divadelni
noviny, A2 — kulturni tyde-
nik, Literarni noviny, Hudeb-
ni rozhledy, Tane¢ni zona,
Magazin klubu Vltava

kulturni prehledy: ZOOM,
Embassy of the Kingdom of
the Netherlands, Co Kdy
v Praze, Prague Events, Tra-
vel in the Czech Republic

zpravodajstvi: Hospodaiské
noviny, Lidové noviny, Pra-
vo, MF DNES, Metro, Praz-
sky Denik, Halé noviny, E 15,
Britské listy, The Prague
Post, Prager Zeitung, Czech
Business Weekly, Radni¢ni
noviny Prahy 3, Listy Prahy 1

spole¢nost: Tyden, Instinkt,
Respekt, Reflex, MF Plus,
Strategie, Time IN, Elle, Xan-
typa, Marianne, Sanquis,
Juicy, Puls

divadlo, hudba: Divadelni
noviny, A2 — kulturni tyde-
nik, Literarni noviny, Svét a
divadlo, Hudebni rozhledy,
His Voice, TaneCni zoéna,
Magazin klubu Vltava

kulturni prehledy: ZOOM,
Prague Monitor, Co Kdy
v Praze, Prague Events

zpravodajstvi:
darské noviny, Lidové
noviny,  Pravo, @ MF
DNES, Metro, Prazsky
denik, Hal6 noviny, Rad-
ni¢ni noviny Prahy 3

Hospo-

spole¢nost: Tyden, MF
Plus, Reflex, Blesk pro
zeny, Kvéty, Ctvrtletnik
pro Zeny Esence, Impuls,
Sanquis, Rodice, Zurnal,
Contact, Elle

divadlo, hudba: Diva-
delni noviny, A2 — kul-
turni tydenik, Kulturni
pecka, Tane¢ni zona

kulturni prehledy: Pra-
gue Events, Co Kdy v
Praze

Lze konstatovat, Ze festival vyvolal opakovany ohlas ve vSech hlavnich celostatnich zpra-

vodajskych denicich, spolecenskych Casopisech, z nichZ n¢které patii do kategorie tzv. zen-

skych Casopist, V titulech zamétenych na divadlo ptip. alternativni kulturu.®* Pfi prazkumu

34

Dle uvedeného serveru nebyl ohlas na festival dosud zaznamenan pouze v Divadelni revue

(www.divadlo.cz/revue) a mési¢niku Umélec (www.divus.cz). Divadelni revue ptinasi tfikrat roéné€ odborné

studie, analyzy, dokumenty, recenze, zpravy o divadelni kultufe s diirazem na teorii a historii ¢eského i svéto-

vého divadla. Ctvrtletnik Umélec je zaméfen na aktualni evropskou vizualni kulturu, obsah tvofi predevsim

eseje na téma umeni. Z tohoto pohledu nepatii tato periodika k t€m, ktera by byla v zorném poli CS TANCE

PRAHA.



http://www.divus.cz/
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vysledkt monitoringu médii, které maji potradatelé k dispozici, bylo moZzno napocitat za

ro¢nik 2008 asi 55 vystupt, za ro¢nik 2009 asi 53 vystupt a za 2010 zatim 47. Tyto ohlasy

zahrnuji anonce a upoutavky na festivalova piedstaveni, komentaie a recenze ¢i rozhovory

predevsim s choreografy a vedenim festivalu. (viz pfilohy ¢. 6A-D) Ve sledovanych ro¢ni-

cich ptibyvalo pozvolna piispévki vénovanym TANCI DETEM. Vzhledem K této skuted-

nosti se otevira prilezitost budovat v nasledujicich letech vztahy s novinafi i v titulech za-

méienych na CS rodice a déti.

Tabulka 5: Prehled portali, které informovaly o festivalu, zdroj: archiv sdruzeni Tanec

Praha, viastni monitoring vyhledavacem Google

kulturni prehle-
dy: metropolisli-
ve.cz, kamvpra-
ze.cz, houser.cz

nizona.cz, tanecniaktuality.cz, sce-
na.cz, advojka.cz, bbarak.cz, ra-
diol.cz

kulturni piehledy: metropolisli-
ve.cz, mix.cz, sms.cz, student-
point.cz, provokator.org, houser.cz

2008 2009 2010 (Cerven-Cervenec)
zpravodajstvi: zpravodajstvi: idnes.cz, ihned.cz, | zpravodajstvi: idnes.cz,
idnes.cz, ihned.cz, | rozhlas.cz, pravo.cz, denik.cz, ak- | ihned.cz, ceskenoviny.cz,
aktualne.cz, no- | tualne.cz, ceskenoviny.cz, novin- | praguepost.cz, ct24.cz, roz-
vinky.cz, roz- | ky.cz, ct24.cz, evropskenoviny.cz, | hlas.cz, mediafax.cz, metro-
hlas.cz, ceskate- | mediafax.cz, regiony24.cz, finan- | poleregiony24.cz, regio-
levize.cz, ceske- | ce.cz, metropoleregiony.24.cz, | ny24.cz, novinky.cz, aktual-
noviny.cz, cbw.cz | tsechienonline.com, den.cz podni- | ne.cz, tn.nova.cz, magis-
spolegnost:  pra- katel_.cz, __finance.cz, econnect.cz, trat_.praha—mesto.cz, ceskate-
que.tv, exonli- monltorUJl.cz,_ ceskatelevize.cz, | levize.cz

ne.cz moravskatelevize.cz spole¢nost: tyden.cz, deni-
divadlo. hudba: spoleénos_t: tyden.cz, exonline.cz, k_referendl{m.cz, tyden.c;,
divadlo.’cz, tanec- studentpoint.cz, dama.cz, ceskydo- | vipcosmetics.cz, promourodi-
nizona.cz, tanec- | MOV-€Z topreport.cz, neviditel- | nu.cz

niaktuality.cz, nypes.cz, plzen.cz divadlo, hudba: tanecniaktu-
dvojka.cz divadlo, hudba: divadlo.cz, tanec- | ality.cz, tanecnizona.cz, diva-

delninoviny.cz, radiol.cz,

advojka.cz

Kulturni prehledy: informu-
ji.cz, pragueout.cz,, icm.cz,
fan-tom.cz, czecot.cz, muzi-
kus.cz, kdykde.cz, praha-
tip.cz, meetoo.cz



http://www.monitoruji.cz/
http://www.moravskatelevize.cz/
http://magistrat.praha-mesto.cz/
http://magistrat.praha-mesto.cz/
http://www.ceskatelevize.cz/
http://www.ceskatelevize.cz/
http://www.vipcosmetics.cz/
http://icm.cz/
http://fan-tom.cz/
http://www.kdykde.cz/
http://www.praha-tip.cz/
http://www.praha-tip.cz/
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Ptehled ohlast na internetu rovnéz nelze dle informaci poskytnutych zastupkyni sdruzeni
povazovat za vyCerpavajici. Pro snazsi orientaci portaly také roztiidény do pracovnich ka-
tegorii, které ilustruji, ze krom¢ kulturnich a divadelnich o festivalu pravideln¢ informuji
také zpravodajské a spolecenské portaly.*® B&hem analyzy ohlasi vyplynulo, Ze o festivalu
informuji stale Cast&ji rovnéz portdly zaméfené na cestovani, volny ¢as a zdravi.
V souvislosti s TANCEM DETEM se otevira prostor rozvijet vztahy s portaly zamé&tenymi

na rodice a déti (viz napi. 2010 portal Promourodinu.cz).

% Ukéazkou dobie spravné prace s médii je ohlas hip-hopového serveru bbarak.cz, ktery v roce 2009 anonco-
val pfedstaveni ve stylu hip-hop na hudbu Georga Gershwina. (Good Morning, Mr. Gershwin, 2. a 3. 6. 2009,
Praha)
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4 SHRNUTI PRAKTICKE CASTI A OVERENI HYPOTEZY

Na zaklad¢ analyzy propagacnich aktivit festivalu TANEC PRAHA s dirazem na PR a
zejména vztahy s médii lze konstatovat, ze organizatofi festivalu umi pouzivat vSechny
komunikacni nastroje, které jsou relevantni pro dany typ organizace. Dokladem toho je
zajem divaku o festival, zajem partnerti o spolupraci a zajem médii. Z rozboru zaznamena-
nych medialnich ohlast vyplyva, ze o festivalu TANEC PRAHA informuje siroké spekt-
rum meédii. Krom¢ vetejnopravnich, ktera jsou soucasné jeho medialnimi partnery, se ve
zkoumaném obdobi podatilo podchytit v§echna média, ktera se zamé&tuji na oblast profesi-
ondlniho divadla a tance. Déle byla prokdzdna opakovand pozornost vSech hlavnich celo-
statnich, ale i prazskych denikt, v nichz vychazely prispévky o festivalu v podob¢é anonci a
recenzi V kulturnich rubrikédch. O festivalu je tedy informovana Siroké vetejnost (sekundar-
ni CS). Vzhledem k tomu, Ze primarni CS festivalu jsou predevsim zeny, lze pozitivné
hodnotit ohlasy dosazené v tzv. zenskych titulech ¢i titulech zaméfenych na zdravy Zivotni
styl a volny ¢as (napft. Elle, Puls, Sanquis, Blesk pro Zeny, Ona Dnes aj.). Festival je pravi-
delné avizovan v kulturnich ptehledech a portalech, které informuji o festivalech a akcich

urcenych CS studenti.

Z vyse uvedenych informaci lze vyvodit zavér, ze organizatoti festivalu TANEC PRAHA
umi ucinné vyuzivat relevantni nastroje vztaht s médii, ¢imz napliuji své poslani - popula-
rizaci soucasného tance prostiednictvim pozitivni image festivalu a zkvalitnéni a zacileni
obsahlejsi informace o soucasném tanci. Hypotéza byla ovéfena analyzou medialni publici-
ty festivalu za posledni tii roéniky (2008, 2009 a 2010) na zakladé dostupnych materiali a

informaci. Pracovni hypotéza stanovena v zavéru teoretické Casti byla potvrzena.
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ZAVER

Cilem prace bylo analyzovat marketingové komunikace festivalu, ktery porada divadlo
fungujici na bazi nestatni neziskové organizace. Divadlo Ponec spada svym zaméfenim do
sféry alternativniho divadla, coz znamena, ze ma tizkou cilovou skupinu. O to zajimavéjsi
bylo analyzovat konkrétni nastroje a prostiedky vyuzivané v ramci propagace festivalu.
Ukazalo se, Ze postupy doporu¢ované odbornou literaturou umi organizatoii festivalu apli-
kovat. Zkoumani jejich G¢innosti se zaméfilo pfedevsim na praci s médii a analyzu medial-
nich ohlast. Vzhledem k tomu, Ze ucelenéjsi monitoring existuje pouze k poslednim tfem
rocniktim, neslo o kvantitativni srovnani. Kvalitativni rozbor pfinesl zjiSténi, Ze o festivalu
informuji v§echna média zamétena na profesionalni divadlo a tanec, seridzni zpravodajské
deniky, a fada spolecenskych Casopisi a portalii zamétenych na zivotni styl a volny cas,
které sleduje CS. O festivalu je tedy informovana nejen primarni CS zeny 20-35 let a stu-
denti z Prahy, ale rovnéz Siroka vetejnost (sekundarni CS), ktera se zajima o kulturu. Pied
organizatory se otevird prostor do budoucna proniknout do dal$ich tituli, a mezi jinym i

téch zaméfenych na rodice a déti.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK
NNO  Nestatni neziskova organizace

NS Neziskovy sektor

PR Public relations

CS Cilové skupina

EU Evropské unie

CT Ceska televize

CRo  Cesky rozhlas

TZ Tiskova zprava

TK Tiskova konference

IETM Informal European Theatre Meeting
SS Sttedoskolsky

VS VysokoSkolsky

FB Facebook

MK Ministerstvo kultury
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PRILOHA PI A: UPOUTAVKY NA FESTIVAL 2010 V DIVADLE

Budova divadla Ponec, Praha 3 — Zizkov (foto archiv divadla)

Festivalovy transparent, upou-

tavky ve vitrin€¢ na budové diva-
dla a mobilni poutace u vchodu

(foto S. Dvotackova)




PRILOHA P I B: UPOUTAVKY NA FESTIVAL 2010 V DIVADLE

Postery seznamujici s historii festivalu ve foyer divadla (foto S. Dvotackova)

Upoutavky v diva-
delnim baru (foto
V. Brtnicky)



PRILOHA P II A: PR ONLINE 2010

Sekce Program, detail programu, www.tanecpraha.cz/playbill/detail/id/50495/mn/35/page/47

Prograr
FROGRAM
WSTUPENKY Praha
WORKSHOPY PONEC T zpat®
NEWSLETTER Ningyo - Compagnie Nicole Seiler (CH)
MisTa KOMANT Cena vstupenky: 230, 290 K&
FOTOGALERIE Ningyo
PRO MEDIA Compagnie Micole Seiler (CH)

NAPSALL O NAS .
Japonské slovo Mingyo (.nin® - Slovék a .go” - ryba nebo tvar) midZe byt wylofeno jako

HISTORIE panenka na hrani & mofskd panna. Zndmd Evycarskd choreografka se opird o dudlni podstatu
PARTMERI staravEkych legend, chapajici mofské panny jako krdsné | nebezpedéné, lidské i zviFeci bytasti,
. PP s . Y o . o
KONTRKT E‘[D)Js;:upne rozehrdvad iluzi mofského prostoru plnou snovich taneénich obrazad, svétel a zvukd
hledat . . - "
. Cie Nicole Seiler I Ningyo
English

Sekce Pro média, www.tanecpraha.cz/press/index/mn/39/page/53

ivoro
PROGRAM
Kontakty pro zastupce médii:
WETUPEME™Y
WORKSHOPY Jfi sedldk
PR, ArtsMarketing.C2
MEWSLETTER asm: 604 865 914
MisTa KOMANT e-mail: jiri.sedlak@artsmarketing.cz
FOTOGALERIE Michaela Kernova
. PR, Tanec Praha o.s. / divadlo Ponec
PRO MEDIA tel.s +420 224 817 886, g srn: 724 213 136
NAPSALL O NAS e-mail: michaela@tanecpraha.cz
HISTORIE 15. 06. 2010
PARTMERI Pruni vrchol TANCE PRAHA 2010: Jasmin ¥ardimon Company 22. a 23. £ervna v Hudebnim
divadle Karlin
KONTAKT
stéhnuutﬂ
wyhledat
09. 06. 2010
TANEC PRAHA pokratuje 13. a 14. Zervna v divadle Ponec dvojveterem slovenského a
English belgického souboru

stihnout H

Sekce Fotogalerie, www.tanecpraha.cz/gallery/index/mn/38/page/52

L
Site-specific / zahajeni festivalu TANEC PRAHA 2010

Synchronicity



http://www.tanecpraha.cz/gallery/index/mn/38/page/52

PRILOHA PII B: PR ONLINE 2010

Newsletter, zaslany autorce prace dne 24. 6. 2010

Od: pr@tanecpraha.cz @
Predmet: TANEC PRAHA 2010 zakonci 29. cervna prosluly viamsky soubor
Datum: 24.6. 2010, 20:46 - viera v 20:46

(_odpovédét | [ odp.véem | [ Preposiat | [ Tisk | [ Smaz | [ Smazjako SPAM | [ Dalsi akee .. v

AR
TANEC PRAHA 2010 zakonci 29. cervna
prosluly vilamsky soubor

R

e . bl
QOut of Context — Foto hris Van der Burght

Out of Context - for Pina

piedstavenl (tel.: 221 868 BEB). Vice...

Festival TANEC PRAHA uved| letos pfedstaveni soubord z Belgie, Ceské republiky, Chile,
Mad'arska, Polska, Slovenska, Spanélska, Svycarska a Velkué Eritanie. Puarale\né s Prahou
probiha do 23. Eervna festivalovy program i v osmi regionech CR: v Bmé, Ceskych Budéjovicich,
Ceském Krumlovg, Chocni, Olomouci, Pardubicich, Plzni a Walagském Mezifigi. Mavic TANEC
PRAHA nabizi v ramci dopravadného programu pestrou Skélu warkshopl zahranignich uméled,
které probihaji ve Studiu ALTE (Hala 30). Menechte si ujit posledni workshop se Elenerm skupiny
les ballets C de la B Rossem McCormackem, ktery se uskutegni 29.6. od 11:00-13:00 hod ve
Studiu At

DIWADLO PONEC

Husitska 244, Praha 3

REZERWACE A INFORMACE

PO-PA 10:00-17:00 224 817 836

PO-PA 17:00-20:00 222 721 531

“etupenky do divadla Ponec lze zakoupit také v pfedprodejnich sftich Ticketpro a Ticketstream.

wwew. divadloponec. oz | wwew.tanecpraha.cz | Yideo | Pripojte se K ném na Facebookul

Pokud si nepfejete od nas nadale dostavat newsletter, staci kdyZ odepiSete na tento email a v
predmétu uvedete "NE". Pokud si piejete dostavat newsletter pouze 1x mésitné uvedte v
predméty "MESICN MAILING"

# Piedchozi # Naslec

dovolend v RECKU

s letenkou
ZDARMA!

Navstévnost stranek www.tanecpraha.cz béhem ¢ervna 2010, zdroj Google Analytics

All traffic sources sent a total of 12,566 visits

e~ 30.69% Direct Trame
F Tty 20 22% Refering Sies

e 40.09% search Engines

Top Traffic Sources

Sources Visits % visits  Heywords

google (onganic) 4,591 36.54% tanec praha

(direct) {{mone)) 3,856 30.68% tanec praha 2010
divadloponec.cz (referral) 726 5.TE% www tlanecpraha.cz
tanecpha.cz (referral) 628 4 BRI tanecpraha.cz

facebook com (referral) 433 3.45% tanecpraha

M Search Engines
£,038.00 (40.09%)

M Direct Traffic
3,856.00 (30.69%)

W Referring Sites
357200 (29.22%)

Visits
2,784
TE

22z

156

e Wisits
55 26%
15.08%
4.41%
3.10%
3.02%


http://www.tanecpraha.cz/

PRILOHA PII C: PR ONLINE 2010

Sekce Odkazy, www.divadloponec.cz/page/show/id/149/mn/85/page/149

Tanec Praha o.s,
lvoD
PROGRAM

Socialni sité

PREDSTAVENT PRO DETI
PROGRAM EMAILEM

Ponec na Facebooku Ponec na MySpace

www.myspace.com/divadloponec
VETUPEMKTY

KONTAKT

WAPSALL O NAS faCEbouk
PRO MEDIA

PARTNERI A SPONZORI
0 DIVADLE

ODKAZY
KE STAZENT

wyhledat

English

www.facebook.com/group.php?gid=46180419149#!/group.php?gid=46180419149&v=photos

E-mail Hesla

W Ziistat priblaSenia) Zapomngl jske své hesla?

TANEC PRAHA / divadlo Ponec je na Facebooku.
Reqgistrujte se na Facebooku a spojte se s TANEC PRAHA [/ divadlo Ponec.

TANEC PRAHA / divadlo Ponec | [ Pipoji se

ARY, Zed’ Informace Diskuze Fotky  Udélosti

TANEC PRAHA / divadlo Ponec fotky 160 fotek

Zobrazit komentafe
12345 Dalsi Posledni




PRILOHA P I1I: UKAZKY CORPORATE DESIGN

merkantilie vstupenka

vyrocni publikace

tiskova zprava




PRILOHA P IV A: PROPAGACNI PROSTREDKY 2010

Hlavni motiv kampané (pfedstaveni Twins, Companie Pal Frenak)

Jasmin Vardimon Company (UK)
Yesterday

O e e

HUDEBNT DIVADLO KARLIN | KARLIN MUSICA
Ut|Tu|22.6.+5t | We|23.6

C¥sar
noviny. BUSTY etuoe misswer
M e Gy i T A2

ToP ReposT °-aooxo ype e O V

BCc Hem.

Program

=== ppiyg ot

Letaky A5 (oboustranné)

PROGRAM WORKSHOPU | PROGRAMME OF THE WORKSHOPS:

46 MR 1m00-21:00 ‘Sebastian Belmar (CHL)

56 SOISA  10:00-12001230-14:30  Sebastian Belmar (CHL)

66, NEISU  10:00-1200;1230-14:30  Sebastian Belmar (C

96 STIWE  10:00-1200 Compagate Pl Frendk - KitstofVarmagy (HUN)

16 PAIR  10:00-1200 Macke] Kuzminski (PL)

26 WIS 10001200 Debets Company - Stanka Videkord (5K)
186 NEISU 10001200 Jos Besproany (B€)

146 WIMO  10:00-1200 Jost Besprosvany (B€)

156 0TIV 10:00-1200 DebetsCompany - Zuna Kazskovd (5K)
e &M 1001300 Wicle selr (cH)

Company Decalage - Wickas! Marso Riere (UK)
LaMacana - Cate inaVarela a Akexis Ferndndez (E5P)
LaMana (&57)

JasminVardimon Company - Watalda Devle (UK)
296 0TIV 11:00-12:00 s ballets C de 1a B - Ross McCormack (8E)

KONTAKTA VSTUPENKY | CONTACTAND TICKETS:
Studio ALT@ - Hala 30, UVystaviité 21, Holedovice, Praha 7

between follow the orange marks

bgkem. |
forsudo AT@
REZERVACE | RESERVATION:

L6
Karulina parora@hotmall om.

|
CENY LEKCT | PRICES OF LECTURES:
00KE | 1k | 100 K |1 lecture
SLEVY | SALES:

750KE| Olekat 750 2K | 0lectures
L500KE | 18 ekt | 1,500 C2K | 18 lectures

N
T Emme=— 2 @O O mw s
o

B e Qoo Ry B Oz

O™ = BB Sl Gmm—

AW T L N T r——

Dot
§ Co ™ e i A e
BB TEAC e, Moser
G [frieme O [ o 7.« JESTEI
-

Wambutn  Sani ks

T EEsrE reeacee——a

4.6.-29.6.2010

Studio ALTE - Hala 30

enzivni lekce soucasného tance pro aktivni taneénice a tanecniky
pod vedenim umld vystupuficich na festivalu TANEC PRAHA 2010

Intensive contemporary dance classes for active dancers
led by artists performing at the TANEC PRAHA 2010 Festival

Organzufe Tanec Praha 05, ¥e spolupric SALT@RT0.5.

I TANEC PRAHA
24.5.-29.6




PRILOHA P IV B: PROPAGACNI PROSTREDKY 2010

Plakaty (foto S. Dvorackova)

TANECE
PRAHAL

24.5.-29.6.2010

- PodpOiEte i
'}C.glze 2015, W P

PONEC, HUDEBNI DIVADLO KARLIN, DIVADLO ARCHA

XXIL INTERNATIONAL FESTIVAL OF CONTEMPORARY DANCE AND MOVEMENT THEATRE
www.tanecpraha.cz

—— D ISR W b

o 9 2 P TR { i [ B oo~ m—e i %
’Zb. .C 5 = (T PRAVD o Bionns i s — o AT % (R Ot AT T Tewn
= = i () s e O D s B v b ) N

citylight v prazském metru (foto

archiv divadla Ponec)



PRILOHA PV A: KULTURNI PORTALY, DIVADELNI PERIODIKA

5 4
y (K
mésicnik kulturnich programti Ceska Ceska kultura

Prehled kulturich programé

ku'tu ra (WWW Ceskaku'tura CZ) Informace o pehledu | Distribuce a pFedplatné | Podminky zveFejiiovani informaci | Kontakty | Soutd#

Cervenec-Srpen 2010 PFisti &islo
2aFijové vydani
v prodeji
Alfons Mucha - Hole3ov 2010 {do 26.9.) od 24. srpna 2010.
Praha Reprezentativnl wystavu viee ned 70 ohrazl, plakdtl s kreseb
- P y - P o Aktudlng
koncerty svétozndmeha secesniho umélce Affonse Muchy miZete navitivit v =
divadla zamecké galerii holedovského zdmku. vedle slawnych obrazll jsou tu SOUTEZ 0 ¥STUPENKY
- e 9 s na festival
galerie . plakaty z francouzského i Seského obdobi jeho tvorby, ilustracni kreshy k Letni slavnosti staré
muzea geskjm pohadkam ad “hudby" v Praze
o vice informaci zde,
kulturni stiediska Creepy Teepe (15.-18.7.) —
i P g Fie] iy 2 2 nageho zapisniku:
Kluby W neda\{nn uteweng kutnohaorské Gahfm\ Stredtlc?skehu kra]e’ GASVK, v Festival Coské a
kina prostordch Jezuitske koleje, vystoupi zahraniéni i tuzemske hvézdy Moravské hrady.cz
détem hudebni  alternativni scény, napf. brooklyniti These are powers
2 nBeo navic Akmasféry festivalu bude dokreslovat goticky chrém sv. Barbary, stejns Programové zmény

- o jaka ulice a ndmastf starobylého mésta.
Mimoprazské

Jihogesky kraj Ceské hrady.cz a Moravské hrady.cz (3.7.-28.8.)

Na hradech Totnik, Kuntickd hora, Svinov, RoZmberk, Bezdéz, Bouzov,
wevefi a Hukvaldy se béhem |éta uskutedni 6. roénik kulturniho festivalu,
jehoz program je postaven na wystoupeni Zpitek Seské hudebni scény

v sougasné dob nejsou
Zadné programaoveé zmeny.
Jihomoravsky kraj
Karlovarsky kraj
Kralovéhradecky kraj

HLEDE

”””ﬁﬂ' kulturni a programovy
I

VAS KULTURNI (s)vipceE

dnes je stfeda 147 | svatek ma Karolina

,~ tydenik Houser, zdarma

distribuovany v metru, v

kinech aj.

TV FROCRAMY

VONE,

KINR KTERA (www.houser.cz)
: SE MENI
HUDAR

UIVH"L“ 1\::::‘]}:":‘;";: dal zdarma k‘dispozici

Kanadsk{ mullinstrumentalista 3 2pévak Owen Pallett
vydava dvanactipalcov) singl Lewis Takes Off His Shit”

FESTIVALY S

07.10-11:17 _ _DISKUSE (0] | POSLAT ZNAMEMU

Provokator, forum pro vasen a inspiraci

kolujici v zilach kreativné a nezavisle

ProvokatoR urw - unine magazine & Community

smyslejicich (www.provokator.org/about-us) Les 10 meilleurs bar a Play! Play! Play! @ 2. o
Xy Prague selon Patro Username.
hostelbookers.com fans

sur Facebook J s |

EVENTS CALENDAR

u

rtebooker

e ) ;. v s ,
? (LTURM : kulturni informacni portal

i | A INFORMAENI ;

| MESICNIK N b, iy
H it i & . "
Co Kdy v Praze

Kultura v Praze
: T'i“'"' St’ﬂni . Hvézda festivalu Tanec Praha

Akee mistslojch gdst WWW kd
L ( .cokdyvpraze.cz
N kanadsky soubor Compagnie Marie Chouinard

Détem Hlavni hvézdou letoZniho roéniku festivalu Tanec Fraha bude
¥ Divadla kanadsk{ soubor Compagrie Marie Chouinard, ktery patfi k
% Galerie, vistavy nejzajimav&jsim swiStovim tansénim télesm. Jeho umélecka
N Hrady, sdmicy, regiony feditelka a choreaarafka Marie Chouinard se Fadi k legendam

: g sougasneho tance jakymi jsou Bill T, Janes, Willam Forsythe,

~ Kina, filmy Ohad Naharin & Merce Cunningham. Za vysokou ariginalitu
™ Klagtery, bohoslushy ziskala fadu prestiZnich ocenéni - Bessie Award, Prix Jean A,
¥ Kluby, festivaly Chalmers de choragranh\e Artist Lifetime Achievement award 3|
N ’ dalzi. Cetti divaci se seznami s nékolika jejimi dily ve dvo

Koncerty, festivaly vecerech: jeden 6. Zervna v Hudebnim divadle Karlin s
¥ Kulturni centra chareoarafiemi “Chorale” a "24 Preludes by Chopin” a druny
 wuzes, pamdtey 14. ervna v Sazka arens, kde bude choreografie "The Rite of
N ' Spring" (SvEcent jara) uvgdena s Zivym hudsbnim doprovadem

Wadace, charits, pomoc Symfonického archestru Ceske rozhlasu. Bude to vibec poprvé v histori festivalu Tanee
V¥ Péie o téla, ldmné Praha, kdy taneénici wystoupi s celjm vice neZ stodlennym orchestrem umist&nym prima
 Planetarium, hvézdamy N3 jevisti, Uspieh hostavani tohato tanedniho souboru pred Sesti lety je zarukou
N Sokef hrad, WySehrad vjimegneho zaditku i nyni. Soucasti vecera v Sazka arend bude i predant prestizni Ceny

Prasky hrad, WySehran Sazky za "Objev v tanci” a promitnuti ukdzek nékolika nejzajimavéisich dél sougasného



http://www.ceskakultura.cz/
http://www.ceskakultura.cz/
http://www.ceskakultura.cz/
http://houser/
http://www.provokator.org/about-us)
http://www.cokdyvpraze.cz/
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PrahaTip | Chizzel ]

GREEN PEAR TIP

Mejnovesi tipy vloite tip Partnefi Reklama 0 nas Konta portél (0] déni \ Praze Praha

Tip (www.praha-tip.cz)
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2324|2328 20 28 28
=< SHNa == Jstezde; » Tipy » Kultura » Divadla N
222010 == Tipy étenafu
Tanec Praha - Festival TANEC PRAHA zahji 7. Stafite o2 redaktory nasich
€ervna tvirci z Madarska, Chile a Ceské republiky SEREE {ib R S0 e
NASE TIPY
Tiskove zpravy - Green 02.06.2010 06:04
Pear NASTROJE
AeEREmE Inscenaci Twins pfedniho madarského choreografa Pala Frenaka zafing 7.
- a 8. éervna v praZskem divadie Ponec 1. roénik festivalu TANEC PRAHA. Odehirejte nade RSS E
» Bydlenf

Oba vetery v druhé poloving obohat venkovni site-specific projekt, ktery

» Cestor

INTERNETOVY PORTAL PRO VOLNY EAS

1 ! .50 [ _kiNa_] DvADLA ] vistavy JkoNCERTY [FESTIVALY] [ vier PR e novissi. |
H 7 4 X Swétek mé Daminik
internetovy portal pro volny ¢as kdykde.cz TANEC PRAHA 2010 - Dl
p p y EDAVAN Reklama w
« .S Kls Golf Tour
Wyhlede] akel Semifinal Il
= TINCUP Golf Tour
Oblast 200
Celé kdphde.cz v
Ofves ke » [EREZMEICY KOTEL
CeldCR v 20101820
f TANEC PRAHA 2010
Datum konani: 24.5 2010 - 23.6 2010
eoliv 5 MEGA
Vhodné pro KONCERTY
Hiede] = wwnw tanecpraha cz = LADY GAGA
= SIMPLY RED
Vienetts Secrat TANEC PRAHA 2010- WORKSHOPY (4, 6. - 29, 6. 2010}  Elén v Brng

kodile Kualitniwjiobky 22 Tanec Praha 0.5, ve spolupraci s ALT@RT o.s. pripravil intenzivni lekce soucasného tance
100°% baviny. pro aktivni tanecnice a taneéniky pod vedenim umélct vystup na festivalu TANEC

p
v prikryvia.ez PRAHA 2010,
m"!! N
Misto kanani: PR R

Studio ALTE@- Hala 30, L Wstavisté 21, HoleSovice, Praha 7 AR
Studio se nachézive skladovém arealu naproti Wstavisti vehod do aredlu Eernou branau Pomsta prohnané
mez autosalonem a obytngm blokem. Kitty

Pidat inzerét

StudentPeoint’

kultura *

Frévi se nachizite: StudentFoint 2 > Kultura > Divadla > “U% na zahient jsme museli piid dvat ladu” 1aduje se 2 letobnihe Tance Fraha jeho Teditela

.
"UZ NA ZAHAJENI JSME MUSELI PRIDAVAT FILM ATV I b Student Point

RADU," RADUJE SE Z LETOSNIHG TANCE . o obietent .
PRAHA JEHO REDITELKA DIVADLA L e dvamakombinace (Www.studentpomt. CZ)

B o4, kvETEN 2009 ) Lucie Wackavd KONCERTY
PARTY 5 FESTIVALY
Muse live vazné stoji za
VYSTAVY vsechny penize
FESTIVALY
> FITNESS A ZDRAVI
RECENZE Zhubnout 14 Kilo za dva tidny
Wyty o hubnuti a
ROZHOVORY formovani postavy
PFILMATV
NEJBLIZST AKCE Harry Potter, finale se biizi
sim=ls  KUNETICKA HORA-CESKE
[18.07. Duubiim 2addm hrad. el

METROPOLIS

kulturni pfehled Metropolis live

S
M vySlenia uspofadat Testival Divadelni svEt Brio
se zrodlia paté, co firoka brnén

HaDivacllo wdi dvé nové premisry: jednu v Gisté
démském & druhou v pénském obsa.

(www.metropolislive.cz)

Can Amare je plivodnin divadelnim textem
Stanislava Modi, Zdefka Plachéha a Jifh

Ve dnech 6 —10. dubra 2010 se uskuteéni
fubilgjni 20. ratnik Mezindrodniha fes

lektrokola

Praha //

Exkluzivni festival Tanec Praha 2008 bude 23 tyden  Paldci Akropalis uvede 30. bfezna 0d 130 h ELEKTROKOLO

pouze vzpaminanou minulosti. A e bude ke vzpaminani %\egendémiDEREvo Své nejnovEE . - budoucnost nejen

opravdu pofadny divod, dosvadEuji nejen projekty, které v mEstske dopravé
Jeme JiZ vidéli, ale pfedeviim ty, které se tykaji stile
Jjedté Fivouci festivalové budoucnosti

Divadlo Husa na provazku se v sezong 200803 www.igielektrokala.cz
Zagkiralo tvorkou Yéclava Havia. DI N SERUIS

Divadlo Ponec zaws( sulj program v ned#li 25. tewna B oo 2l
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Nojdemefe  MajHry

Joudentka

Aktuality SoutsZe/loterie

M2 e e T

Hledat Googlem

()

G nilici @ ©

o

“vodafone

]

T-Mobile 9.7-2

svit Vio inzerat, nahrai foty, biogui. Prohlédni si usivatele a seznamuj sell!
oMUl @ ZENY

Loga a hry na mabil o

DHEEN] NEJ HRY
ulakovd

‘earl Hunt Maotheboard Mayhem

e to lovei perel nemaji | Uchrai svou zakladni
i 5 desku pied ndiezdy

zakefnjch vird v i

[vtown ) (@ (meroresmee: | PYGEVED) CREANES &D

KULTURN{ DEN = T¢ CE

endtskd not 2010

Malé Skila

leret & Jarmila

tkobrani 2010

SMS.cz, spolecensky server s

Mastav i kultumi dénf ve tvém mésté

pfevzatym zpravodajstvim z

Ceské hrady ez 2010
sk, pos
Rozmberk nad Vitavou

6.8-7.8 Bezdiz

jinych servert (v¢. kultury)

Moravské hrady.cz

Nowf Jicin Bouzow
Bino
vizovice Mosnow

reprodUktory 5.1 SLEVA- NOVVVELKY  POZOROOT, e €M - c12

Late. Cesiovni posty.. NAFUKOVACL.  Galyiut. e— E dvry Easkd :
PR PryS o K oe e 18.58 rsnt‘?stnv:h desetaBance 1855 JZapzvvauvevv Eeském znakovém
= Nova Prima

kulturni server Pragueout.cz

(www.pragueout.cz)

ven, Photo; Elena Valverde

Dnes

METROPolri [éto hereckych
Harka kel shewvA - Tanefi ra ve.

kulturni pfehled = kina

restaurace ' divadla uméni hudba = vylety = nikupy mésto = katalog objektd

Interaktivni vyhledavani » Tl -

Ceskosaské Svycarsko
Festivaly Archiv

Tanec Praha 2010

20100609 12:38

24.5. - 29.6.2010, www tanecpraha.cz

Od kvEtnoveho TANCE DETEM vrchalicho Dnem déti 1, éervna po kontroverani S Bl s
nedévniou prermiery Alaina Platela ,Out of CONTEXT" 20, Eervna nabidne XKII. @ L
rotnik festivalu TANEGC PRAHA 2010 pestré menu evropské tanetni scény, FR e L
Zlatjm hebem festivalu budou da saubory, kieré patf k absoluni svétove

Spitte: 22. a 23. Eeruna britsky Jasmin Vardimon Company a 29. Eervna

belgickf les ballets C de la B proslulého choreografa Alaina Platela

— -
m=s; Nabidka ubyt ni

TANEC PRAHA 2010 F5 Pro firmy a organizace
e

| >

new young pony club, scissor sisters,
leftfield, mam, midi lidi, josé gonzales.

GLANKY | LIFESTYLE f NOVINKY
TANEC PRAHA pokracuje 13. a 14, | et 2 cuibent
¢ervna v divadle Ponec o posiat B 2ot

dvojveéerem slovenského a
belgického souboru

Piidino: 10.06.2010 |

rockie

TANEC PRAHA vstoupi do druhého festivalového tydne 13. a 14 ¢ervna v prazském
divadle Ponec veéery slozenymi ze dvou choreografii: Hexen slovenského
souboru Debris Company a Récitations belgické Compagnie José Besprosvany.

Debris Company existuje ji¥ patnact let a
7a tu dobu se vypracoval na Spicku
slovenskeho soufasneho tance.

L Choreografie Hexen je pind vztaht i
samaty. OhyEejné v Zivaté se méni v

naskutaing a manicld h&nd Taniatl

informacni portal

Daléi Elank

Hudba

® Mejnovejsi

® Rejitendjsi

® Dporuceny
Wivaldianna hostem Sazavafestu
Paco De Lucia, krdl flamenca v Praze
The Cult, legendy britského rocku, jif za dva tidny v Praze
Richard iiller nahral spolenou pisnicky s Leanou
Eenkovau
Letni slavnosti staré hudby provazl zajem publika
Synave Bilé a Zhirky natotili Kin pro nov Mekyho singl
Daniel Landa - nové album a tune
Mickelback — Dark Horse
Koneert hvézd na MeToo: Pociskova a Chodur
Longital vwdali dal$i soundirack k dobrodruzng vprave
Trio de Janeiro: Mala éemd domb
CD Pété poschodi a DVD DALIBOR JANDA v LUCERNE
Wivaldianno hostem Sazavafestu
The Cult, legendy britského rocku, ji# za dva tidny v Praze
Paco De Lucia, kil lamenca v Praze
Richard Miller nahral spolecnou pisnicky s Leonou
Genkovou

Metoo.cz

(www.met00.cz)

MIX.CZ (www.mix.cz)

EMIXCZ

—

tag cloud [nejvice hledand vrazy]

Sudden ‘Weather Change
Jezz Fest 2010 Zebrahead
sensation Kuky se
vraci MNonstopeity street
free festival Princ z

Persie

Tanee Praha kondi 26, Servna v O2 areng velkolepym vetsrem vénovany tomu
nejlepgimu z teského tance

L Diwaci uvidi prifez toho neflepsing 2 tanedni scény u nas, predevaim soubory,
kters spolupracovaly s proslulymi zahranicnimi choreografy: NANOHACH a Nigel
Charnack z DY8 Physical Theatre, DOTS04 a Jozef Frudek (SK) 5 Lindou
Kapetaneou (GR) z Ultima Vez, 420PEOPLE a Ohad Naharin 2 Batsheva Dance
Company,* fiké Yvona Kreuzmannovs, Feditelka festivalu, PFi pfichodu divakd do
02 areny bude navitavniky ji2 venku vitat skupina BA-TO-CY 2améfens na afro
rytmy a tanec, ve wstupni hale navase vakalni kvartet Yellow Sisters, v hale pak
divaci uvidi na tvod specidlni laser show souboru TOW. V/ ramoi vedera, kkery
moderuje Marek vasut, bude vyhlagena prestini Cena SAZKY 2a ,objev v tanci®
2009, Cena Tanednik / Tanetnice roku a dali ocenéni. Prostor 02 areny bude
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Prague Events

(www.pragueevents.cz)

Prague Events
Cultural Programs
Entertainment

Services

o) Prague Bvents Publishing,

Tiskové zprévy a PR

P rESSWEb (WWW. preSSWGb. CZ) ] Nabidky prace = Export zprév —Partnefi_, PR sluZby Kontakt

. F

1 A A o info@pressweb.cz i
tiskové zpravy, informace o _Inoepresswebez partnefi
e Hledat
- * — Informace zvefejnéng na Presswebu si Pressweb JiZ tradicné pinf funkci mediainiho

XA s r mésitng piette a 50,000 uzivateld, diky partnera vyznamnych reprezentantl Seské
poradany0h akCICh a zpravodajskym agregatoriim, které odebiraji  kulturni scény, L
Top zadavatelé nage zpravy, nepfimo oslovime dalgich Top Eldnky

zhruba 1.000.000 Etenafd. " Lidi narozenych v letech

zpravodajské aktuality podle ® i nérodnigaleric oy <202 2 1510 i e

" - .
TEST: Digitaini fotoaparat -
o v . o @ esu (NB Narodni galeris v Praze - Press Kit cenbu ani snatkou se nefidte
oborti ¢i regiond. 3 = . wn.ngprague. oz iy Chordoveks turza zaeni
L) posedme uZ 2a 20 dni
ng I"\H? Zpravy BETE dalsi »
- Zwefgjnéni
@ (O aktualnich zprév Presswebu - Reklama
P http://news.google.cz Pfindsime vam nové
'm”f # klienty z Némecka -
Praha informani portal Tschechien
@ Online: némecky klik k Ceske

T OEILLE el renublice

kulturni magazin mési¢nik
Fantom (www.fantom.cz)

Kurzy angli y v Praze
Neomezeny pofet lekcl, jedna cenal Myni mEsic zdarma ke kaZdému

Nahledy magazinu lurzu.
- Rekiamy Googl
Soutéie i

LT Festival TANEC PRAHA 2010 10, CEL ARENA
LS zahajuje predprodej vstupenek! -

SOUTEZE
» CD Okrej - Jeto ...
» Hip Hop Kemp 201
w GO Zlaty wodl

Mezinarodni festival
soutasného tance

a pohybového divadla TANEC
PRAHA zahajuje v patek
16.dubna 2010 pFfedprodej
vstupenek na sviij kompletni
program. Festival se uskuteéni
v Praze a dalSich 8 méstech €R
od 24.5. do 29.6.2010.

» THi sestry Gambr..
» O¥D MAj brichs m...

Celkern 29 souté#i

Vstupenky na viechna pfedstaveni jsou k dostani v pragském divadle

W Jan Dirkd premiors v divadte Minar 15,1103
HON NA JEDNORDZCE =\

i-divadlo CZ NG Lovestory Labote 1 Dlinky wwm.miner.s: [SUSONA ot

Ovod | Aktuding | promiéry | za oponou | Kalendst | utitetns | Katavna | Recenze | naBtp | Blogy | Ankety | Fotogaterie | Rozcestnik

i-divadlo.cz (www.i-divadlo.cz), ¢inohra,

. v : DLO PONEC Hiedat na tomto webu:
B IIlatl va Z TISKOVYCH ZPRAV: DIVA
Festival TANEC PRAHA zacina [Hinat

praha

Warodn dvadho
Inscenaci Twins pedniho madarskiho choreografa Pala Frenska zafin 7. o 0. Cerena v T
praiském divadie Ponec XXI1. rofnik festivalu TANEC PRAHA. Oba vefery v druhé poloviné
obohati venkowni site-specific projekt, Ktery venikl ve spolupréci chilskéha choreogrof i
Sebastiana Belmara a pledniho Eeského souboru DOTS04. Zahdjenl 7. Eervna doplni od 10 hodin e
vernisat fotoarafil MiloSe Sindeléte 2 historie festivalu & ddle bude nésledovat pPedéni cony P e
Taneénik/Tanecnice raku a Ceny divika festivalu Ceskd taneéni platforma. Timto se rozbshne Dtvadio Komadia
témiF misitni maraton pFedstaveni soubord 2 Belgie, Ceské republiky, Chile, Polska, Slovenska, Divadio Archa
Spanilska, Svycarskn a Velké Britanie, Festival vyvrcholi v Hudebnim divadle Karlin hastovanim
dvou saubord, které pathi k absolutni switové Spifce: 22, a 23, Cervna britsk§ Jasmin Vardimon ‘

Ginohermi by
Divadbo Ha 2 Sbeadil
St Ypadon
Daivicks dwadlo

Company a 29. fervia belgicky les ballets € de la B prosiulého chareografa Alaina Platela.
Paralelnd s Prahou se roztanti festivalovy program | v osmi reglanech CR: v Brmé, Ceskych



http://www.i-divadlo.cz/

PRILOHA PV E: KULTURNI PORTALY, DIVADELNI PERIODIKA

. . anmi
() informuji. B3 © gV imonii s |
iy o8 ’ 0w et KUlturni infoportal
Hena3li jste zde kutumi akei kterou hledite

nebo jste pofadatelem néjaicé akoe? Phdeite ji Kultura  Kulturniakce  Clanky  Programkin  Fesfivaly  HKuiturniobiekly  Vice

ez L Tl Mormulicz

Dal¥i 28 sekce: Uméni
TANEC PRAHA - hlavni kulturni udalost cervna WANT W@u stanse %

REDAKTOREM/FOTOREPORTEREM!

NejwEtsi a nejrozsahleisi, co kdy byl - tak komentuli letosni, dvacaty druhf rocnik Piideite si
Festivalu soufasného a pohybowého divadla pofadatelé. Tancovat se letos bude

nejen v Praze, ale i v Plzni, Brng, Ceskem Krumlove, Pardubicich a jedté nékolika dalsich Geskych a DISKUZE

moravskych méstech. Navzdory trvalému poklesu dotaci od Ministerstva kultury, tento unilkatni a
neznajici obdob festival moderniho tance pfinasi nam, divakim, jests irsi a zajimavejsi program, nez
v minulych roénicich.

nky na Seznam.cz

“ Anonym (12.07.2010-13:21)
Byla jsem s deerou na této divadelni.

u‘ Anonym (07.06.2010-12:27)
PFiEtE, aZ pojedu na néjakej fast,

Letos pot&sit kaZzdého, kdo Zije tancem, nebo tanec chee teprve poznat, pfijede nékolik desitek
umnélel z Velké Britdnie, Polska, Belgie, Francie, Svycarska a Chile, Mechyhi ani feské soubory, kterd “ Fanda (03.08.2010 - 18:34)
Ahoj, jeste pred vwstavou jsem zaletel se...

rozhodné nezaostavaii za swymi zapadnimi kolegy a nabizeji notnou davku exprese v divadle Ponec:
fet je o skupinach VerTeDance a MANOHACH. Posledni jmenovans je vyznamna tim, Ze spojuje v
sobé jak profesionalni taneéniky, tak umelce reprezentuiici jina odvetyi: film, design atd.

Program je skuteéné pestry, jen namatkou do Prahy zavitad polskd skupina Happy, nazey kterg
napovidd, Ze pfedstaveni bude piné Zivota a nespoutangho tance, nebo Debris Company ze

Galerie hlavniho mésta Prahy - OAF - MHF Cesky Krum
niliga = Divadlo na Vinohrads * Meredit.cz = Vysel

Kultura 21

Onis | Chats osobnosti | Férum | Blogredaktori | Komiks | Redakce | Odkazy | Spoluprace | Hedéle, 1. stpen 2010

Er— levia-keramika.cz 4

(www.kultura2l.cz), internetovy

’ 1z Dvod A ;
magazin o knihach, filmech, - moznost vyroby na zakizku
dBLCE EniE @ TANEC PRAHA 2010 &=
; 4 o 4 -4 » Divadlo
vystavach, divadelnich ptredsta- o sty
r afii Aktuaing
, o , , , z :i):fl' afie o Tt Zptéva | 2964w pledtens
Nedgle, 23. lwkten 2010
venich a soucasné hudebni scé- . o 25 il
+ Literatu 3 XXl Mezi i festival &hotance a divadla
i ival of € ance a
v » Wjtvarné uméni - XXl Festival of vy Dance and at
> Rozhovery Ponec, Hudebni divadio Karlin Rozhovor s Martinem
> Tradice % A{LJ: wwwtanecpraha.cz Strankou - software je jen

> Smtéze Katalyzitorem oka fotografa

P rOC u Itu re vyzkumné, informacni a vzdélavaci centrum pro uméni a kulturu

Domd | Info o nas | English | ArtsInfo | Culturelnfo | Podpara | Calls | Burza | Knihovna | Slovnitek | Odkazy | ‘

Novinky | Diskuse

ArtsInfo Domil * Artsinfo [ | +icde; |

» performing arts

o G — ProCulture (www.proculture.cz)

Kurzy, workshopy

L 3 Letni projekt Zivé galerie v Pardubicich
% Wizudlni uméni a nowa

H I r . W r w177
media vichadagssks galerie v Pardubicich se v letnich mésicich rozhodla swé vistavni prostory i Je \% kaumne, lnformacnl a VZdela-

veFziny prostor mésta ofivit jingm zplisabern ne¥ tradiéni wistavou uméleckych dil. Ve

2 Film spoluprdci s o. s, Terra Madoda a Institutern svételného designu realizuje projekt, kterym si

; ann reat - ’ v s
——————— Klade za cil oZvit letni kulturni Zivot mésta, predeviim jeho historické jadro a piilehlé okoli a 1 ntrum pr méni k |t r
Registrace do s, zdrovefi nabidnout détem, misde#i i dosplému obyvatslstvu vhodnou shternativu traveni vaci cent O ume a kulturu,
mailinglistu pro zasilani volngho Gasu v dob# prazdnin. Jednim 2 workshopd, kterd bude galerie v Pardubicich nabizet je
e-bulletinu. site specific tvlirdi dilna zam&Feny na oZivovani a pozndwani prostoru galerie v Domé U Jondse,

. v ) v
Odhlisit se mdZete 2ds. hledani presah mezi jednotlivimi umleckymi #4nry, pétrani po souvislostech a vztazich mezi prOVOZuJe OteVI'el’la SpOleCl’lO

Savikem s prostarem, Tématické oblasti dilny budeu vedeny napfiklad Ridinau Ahmedovau ze
sdruzeni Hlasohled & Janem Benefem z Insitutu svitelného designu, Dalsi z dilen tzv.

Eultur‘f ProCulture je architektonicka laboratof slozens 2z odbornikil - architektd, ktefi budou pracovat s tématem A1 1 1
Europe Clemem Lulture  puhurniha prostory ve mésts, Ta se uskutedni v ramei projektu Offcity & od 11. srpna 2010 na 0-p-5- Za_] €mc1 o nOVIHky Se€ mohou
Action Europe ni navage vystava jejich visledk v Domé U Jongge,
] {ti celf Flanek e i dbé bulleti
RO Procutture se . registrovat k odbéru e-bulletinu.
sekretariatem
Rady uméleckych obei Centrum WaterMill nabizi rezidence pro umélce a umélkyné z celého svéta

(RUD)Y
. . Mew York, Centrum Watermill nabizi rezidence pro dosud neobjevené umélce/umélicyng z

internetovy Denik Referendum Uméni

Domov Svet Umeni Nazory Vikend Pitlasit predpiatiele [ tados |
Podrubriky. Fim Hudua Divadlo Lieratura Vitvamé umén Qoebicat zravods

Denik Referendum Uméni

(www.denikreferendum.cz)

TANEC PRAHA nabidne na zaver dalsi
delikatesu

Uiz mésic trvajic fostival TANEC PRAHA se pomalu chyll ke konci. Po b
Jasmin Vardimon Compary nabidne na zavér datsi svij vrchol, iamsky
de la B s choreografii vénovanou Piné Bausch

as)
270620101217
Uméni

o



http://www.kultura21.cz/
http://www.proculture.cz/
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. . . Arts
Institut uméni (Www.institutumeni.cz), |
umes

. ArjST - P S N
: . 4 7 r] Program EU Culture = Mezikulturni dialog = Ceskd hudba Ceska hudebni rada
provozuje Divadelni ustav v Praze (infor- P kbt 18 i | i 0 | e
nsu; Padpora - granty, dotace | Kulturni politika | Rezidence |

aqjeay ], Publikace IU | SeminaF k programu Culture (8. z&Fi 2010)

mace o programu EU Culture, za poplatek
>> Vlozte svou aktualitu <<

pFihlaZeni

100 K¢ lze vkladat pozvanky na akce, na &

Heslo

V4 ira < 1 vch [
néZz se vybird vstupné. Cena placenyc ox
= Registrace Aktuality
= Zapomenuté heslo = ¥LOZTE S¥OU AKTUALITU A ZAZNAM 0 ¥AST ORGANIZACI NA WEB INSTITUTU UMENE
. . ’
rubrik zahrnuje zobrazeni na webu po do- ., 8- prozncs 200>
Granty a stipendia K 8. prosinci 2009 byl spustEn provoz nové slusby Institutu uméni (IU) umoshujict viladani

vlastnich aktualit a z4znami organizaci do databsze na www institutumeni.cz.

Préce a pfileZitosti

bu jednoho tydne od schvéleni a volitel-  pesimformace oy sl et e ol e st sl 5 stzvan o s orgaisas)
rusi bvt zarE\;\strwan a pfihldZen; pfihlaZovaci formul &F (login a hes\w) 2 odkaz na reqistradni

EU a zahraniti formulsf jsou na kafdé strénce webu vlevo pod logem I,

né jedno rozeslani v newsletteru). e —

Divadlo.cz www.divadlo.cz (theat-

re.cz), provozuje Divadelni ustav

f4nonndntnnnannnandansanddinis
* Leoské divadio
Eni trh uﬁdun komplexni Puhhl(lll' o svételném
* Zahranitni divadio d nu - konetn
stk divadie 2lin vyhisbuje verelnou seutél ne
© Lreratura zhotovitele corporate identity
* Adresai Omezeni provezu nuruvlu‘ Instituty uméni - Divadelniho
Ostavu v dob# letnich prazdnin
* Divadelni dst
Divadsiol dstav Nabidka GZasti na The Creative Forum pro nezdvislé
+ Databéze DU divadeini soubory
* Institut uméni
* Infopult
o Divadelnih
Programy divadel | v\ gtoupent pro Pinu Bauschovou zakondilo Gstavu
* Linky festival Tanec Praha A
Dvaadvacaty roénik mezindrodnino festivalu Tanec Praha Edice BOX
uzavielo v karlinském divadle predstavent belgického soubory Divadeinio
0. P prvnim Ceském hostovani skupine
polirosié ao
Elanky v
Soubor path L vu\h ¥m svétovd proslulym taneénim skupinm,
1o v roce 1984 relisér a choreograf Alain Platel. v
O of Context 56 Plak al v do it dsks duse,
~——ETRTRCRETII | 525 ok seou o geniaiea  Senst biko

DANCEONLINE

(http://danceonline.cz), strukturovany

DANCEONLANE

Uvod KATALOG Férum Press Informace Kontakt

katalog tanecnikl, performerd, taned- i

Heslo AIBICIDIEIE G [HIIIJIKILIM N[O [P IQIR IS ITIU Y W [X[Y 209

nich skupin, festivalt, taneénich insti-

Hiedat Pridat zaznam

[ Pamatovat si mne

T

tuci, divadel a pfedstaveni, které repre-  Zomsms s

MNemdte dosud profil? Cheete se
registrovat? Tanec Praha

zentuji Ceskou tanecni a alternativni

ONLINE
TANEC PRAHA 2009 - 2L.roénik

r Fadng uivatel neni piinlazen =
scenu. 25.5._ 1. 6. 2009 festival TANEC DETEM jako predzahijeni
POSLEDNI PRIDANE 2. 26. 6. 2009 festival TANEC PRAHA
AKCE

21. rotnile festivalu predstavi béhem jednoho mésice umélce sedmndcti zeri
16.07.2010 - 01.08,2010 | svéta od Ukrajiny, Litvy, Bubarska, Slovenska & Ruska pfes Francii, Dénsko, Mizozemi, Svjcarsko,

g i ni ;
vydavaji %\mlxl_u\[ GRILALITVCZ Tanecni aktuality
=ty l! w IR ) (www.tanecniaktuality.cz), inter-
LI ! )

netovy ¢asopis o déni na poli pro-
I Y vy P poltp

aktugini zprévy

tanec praha 2

tanec praha 2010

taneéni diar - ror . ’
Srenied kel XXII. mezinarodni festival souéasného tance a T fesionalniho divadelniho tance
Fehien predetavent pohyhovéhe divadla TANEC PRAHA 2010 123
festivaly W L NETIRO0N FSTIAL SOUCASHEN TANCE U o
p— - iy P . APoHTMNEHO VAL 141516 17 18
o 1920212223
diskuze
program festivalu Tanec Praha 2010 state zde
rozhovory i ) B
— Recenze. Pal Frenakova dvaifata Dies neregistrujome 24dnou
reportaZe, postiehy 17.06.2010: Zatlek festivaly Tanec PRAKA 2010 provazely drobné technicke. akei.

Tanetnicl roku se stala Tereza Ondrova
17.06.2010: V clen siavnostnifo zahajen] 22. roénike Me zindtocniho festivalu

Slovensko-belgicky veder

ooborne staté

= = 74.06.2010: Daisf festivalovy veder Tance Praha pokralovalve viipnm cuehu. 13, SCENICKY-TANEC.cz
EIE A A Utrpeni morske panm .
repart 78 zahraniéi 17.06.2010: Vingyo. Japonsky mofskd panna. 60 minut Clovsku se nechce v, Fe.

Evropska tanefn( Iahoratof 2
82010 Tl niacsiauant

5 siion



http://www.institutumeni.cz/
http://danceonline.cz/
http://www.tanecniaktuality.cz/
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’ ,
ku“uml portal Scenacz Oterf, 13. ervence 2010, | 28 | Svitek m4 Markéta NETHOVORY >> MOJE SCENA>>

1972010

o Simona —iméno—
BABCAKOVA PRIHLASIT
(WWW.SCQna.CZ) scen?.cz ﬁ novinky emailem
Milan nova reqistrace soutéze
1. KULTURNI PORTAL # QNDRiC st ke domovsiou strinky

CAsoPIS

TIP! * Apotedza lask

Taneénici roku se stala Tereza Ondrova Casopis 23 (2010) - rubriky O©Archiv cisel

cD boxy ), Festivaly @, Koncerty ), Novinky... (1,
Recenze (2, z éteru 1), Ze zlaté kapligky (1, Zpravy (s

" EMI EMNEW ALBUM '

Clanky v rubrice - Zpravy
Spev pre Afriku

e ] Jezuiti v spolupréci so zborom Chorus Salvatoris budi pomahat
jezuitskému dielu v Afrike u? piaty rok. Benefié _.cely Elanek

Baletni Masterclasses opétv Praze

1 kdyZ Iéto patil do doby divadelnich prézdnin, kdy se na scénseh

autor: Zwebu 2Zvétsit obrizek Narodniho divadla nehraje, baletni zkugebny _celf Elanek

W den slavnostniho zah&jent jiZ XXI. roéniku Mezinarodniho festivalu
soutasného tance a pohybového divadla TANEC PRAHA 2010 bylav
divadle Ponec wyhlasena vitézka soutéZe TanetnikTanecnice roku
Stava se ji Tereza Ondrova za interpretaci v dile heredky a reZisérky
Anny Polivikowé Pfipady doktora Toursta. , Tereza Ondrova je

il Fnan nenhnact Ldard ai mazinfrndni navetsuniel nlatiomm uimi

Casopis 23 - sekce

DIVADLO

Predstaveni Transforma nelze vysvétit, jen vidét a ciit! Kulturni pe cka.cz

|zraglska ck fka, kierd plsabilay | ich taneénich souborech jako jsou Batsheva nebo

Sasha Waltz&Guests, wytuofila ve spalupraci se saubarem VerTeDance piedstaven( Transforma. Jak (WWW_ ku Itu n i pECka.CZ)

JiZ samotny nazev napovidd, choreografie se zabjva otazkou promeny, wnitfni i mEjsi.

MNa scénd divik sleduje pétici Zen, jejich? pocity
avztahy jsou v neustalém wivoji. Jako slepd
misdata se nejdfive pohybui jen v omezeném
prostory 3 neodvaii e dal. Odvaha pfichdzl
spolu se sebeuvEdoménim. Tanecnice rostou

v Zeny. WEe wroholl taneéni extdzi na metalovou
hudbu, pii které je jedna Fena ryvalena stét se
pokracovatelkou transformace. Je znovy
bezbrannym miadétem a kolobéh pokraguje.

Taneénice vystupujici v Transforme jsou typové
velmi rozdilné, coZ vak nepfekazi
kompaktnosti celkového vigledku. KaZdd z nich
wnés do choreografie svou osobitou energii, kterd dilo ofivuje a déld ho univerzalnim. Majednou si
Elovik wédomi, Ze sleduje pitbéh viech Zen swita. Nebo dokonce piibéh celého lidstva?

Maya Lipsker / VerTeDance: Transforma
Divadlo Ponec

Husitska 24a/899, Praha 3

pa 11. 6. 20:00

290 /230 K&

Rozsivenéd
moznost galeril u
profila

Profil: Them
Crooked Yultures

Foto: Bazant Zivé: Heineken
Pohoda Open'er Festival
KT | KONCERTY KAPELY | PRO MUZIKANTY | BAZAR LFEST | ESHOP

(VWWV- mUZikUS-CZ), PRIHLASENT UZIVATELE HLEDArFEsnv

festivalovy servis D »

portal Muzikus.cz

reklama

[tanec prahs |

registrace [ Hisuni masto Praha | [wibar ¢ katagorii v
zapomnéli jste heslo? [rstmin konded ] (3 . -
[kapeia ]

piehled festivald
festivaloviny
koncerty
festivaly

Kluby

kapely

mp3 FESTIYALO¥INY

dakee [ jendoporuens [TNREE

KALENDAR vi- T sestry, Vypsand Na Ceské hrady.cz
i Toéniku fixa a Sunshine o navasi Morawské
pedstaviislandskou vikendu na Keltské hrady.cz, wyhrajte

el
Umbrella, udbu noci ... volné...

4 sroen 2010 )

po it st £t pi so ne

1] Mo im vikendu B, Bad Company, Placeba, ale i OK 6o,

3y 1
ol
nooEn il ira

Beseda ubigbitu: DI ] Jubilejni desity Pig Fest Open A Nemecky Highfiled
m Ve Bluacanarnerans ﬂ A Pk eahias nejen s Blink 182 a



http://www.scena.cz/
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> www.iberica.cz

A
=)

TANECNIZONA

Aktuality ~ Rozhowory  Recenze  Zahra
WORKSHOPY - Pravideiné semindfe se Zunou & NOVE CiSLO A PULTECH — Vahledem ke zruseni TANECHi ZONA NA FACEBOOKU - Stefite se
Mianem Kozankavei - Prah, Vided, Usti nad Oriici - Kribkupectvi Prospero (aké Skodall si miizete koupt nadimi fanousky i Facebooku & budte vidycky v
Skolnirok 201002011 S Easopis v recepci Instiuty uméni - Divadelniho sbraze, co se dije. Stadi clicknout
iistavu, Ctevbeno denné od 9,00 —17.00.

tipy
TANEC PRAHA 2010 - WORKSHOPY

ETVRTEKS.7.

Mala taneénice Edgara Degase,

IZERCE - Tanec Praha o.5. ve spolpréci s ALT@RT o.5. piipravi intenzivn lekce
i s souboru

ataneéniky p i pujc
na festivalu TANES PRAHA 2010. Program pro profesiondly bfvé sougdsti eviopskcfoh
taneénich udélost a pfispivé k dbohacuiel vméné Zkusenosti mezi profesiondly,
zéroven je zohojem dileZitych informaci a kentaktd

Pafiské opery v piimém pfenosu)
kine Svitazar, Praha, 1830 aking
Louny 19.30

Workshany s uskuteEni mezi 4, a 29, Gervnem ve Studiu ALTE (Hala 30)."Je tamu
& historii festivalu, oo se podsii
Giinkujicicmi umelci” fkd koordinatorka festivalu &lena Brofovd

v takovem rozsahu lekce soucasnsho tance s

Pokud byste wBd 0 deldich
zajinayych tansénich skcich,
nevahete o nich postet Zpravuna
merketa faustova@tanecnizona cz.
Reéc js do programu zafadine

Leiofi z celkem sedni svEtovich zen (Chile, Mackarska, Polska, Slovenska, Belgie, Svicarska, Veke Briténiz)
Kemin ve deh i 3 i pohybiove techniky , akrobacie, bojowch uméni,
oy, shiatsu o bhoying, copeiru, hip hop &), Mnozi Lmélci pojal workshop jako piilsEtost rozvést pohybové variace
& ifstupy 2 inscenac, Mer burou uvedeny v rémei proramu festivalu. Pokuct se riktefl zéiemci rozhodnou

A2 Kulturni tydenik (www.advojka.cz), kva-

hlavnf stranka

archiv

litni zivé uméni v kontextu ostatnich druhu

umeéni
[ diskuse |
hledat

anec praha

prihlageni

e-mail

Prach jsi -

Tane¢ni zéna
(www.tanecnizona.cz), ¢tvrtletni

revue soucasného tance

36. LFS UH.

Ovod > sluiby > visledky hledédni
vysledky hledani

hledand slova; tanec praha
poiet nalezenych dankl: 29

5 Elénky aznadené timto symbolem jsou dostupné jen piedplatiteldm.

+ Pokud jste pisdplatits| a jesté nemate 2fzen tdet, podle tohoto
svém profilu zadejte Eislo piedplatného.
« Pakud jiz uget mate, prihlaste se (vievo)

. k aktivaci elektronického pPedplatného A2.

artefakty - 12/2010 3
Tanec Praha 2010 - 12/2010 5
doglo - 19/2009 5

i zapisnik ( ) - 18/2009 3

hesla:

prihlasit se

7 B

LLd

hudbé

aktualni Eislo: HIS Voice 4/2010

MENU

1 Hans Abrahamsen - Canon
Artikler - »
m 59) Stian Westerhus -

Nicolaus A. Huber -
b bot

HIS Yoice doporutuje

28.9.2010 20:00: Stimul: Wilco

YYHLEDAVANI
[ o0 ] T —

> o ontt o g cevsechstran |
TORREEE

linformace o

meési¢nik Hudebni rozhledy (hudebnirozhledy.scena.cz) obsahuje

stranky pravidelné vénované tanci (véetn¢ studii, rozhovort s jeho

prednimi predstaviteli apod).

( ) - 15/2009

- 1/2000
{ - 1/2009

His Voice (www.hisvoice.cz),
dvoumésicnik pro soucasnou

hudbu bez zanrové segregace

HUDEBNI roZHLEDY 87

1056 cura v Eeském nrum’)ové

PraZsKkeé Jaro 2818

ave

Co dél s taneini gramotnosti Zeského publika? I/ letosnim rodniku zavedeného festivalu se naplno
projevila krize spsiy. Ta upIpUs | 2 callové kuiturni atmostéry U Praze.


http://www.tanecnizona.cz/
http://(www.advojka.cz/
http://www.hisvoice.cz/
http://hudebnirozhledy.scena.cz/
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R 8 LITERARKY V SITI o
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HOME | ELEKTROMCKE vYDAM  ROZHOWORY — WULTURS | NOVEWNHY &~ DOMOY — BLOGY  SVET | CMLIZACE | wEDA  WIDELANI  aRCHIW

Tanec Praha zacina jiz 23. kvétna festivalem pro déti a mladez Lem:

Diruby roénik festivalu Tanec détem, kierd se kond hlawné v prazském divadle Ponec od 23. keétna do 1. fervna, zahdji =40 roénik Mezindrodniho festivalu soudasného tance a
pohyhovéhn divadla Tanec Praha 2009 Tanec détem nabidne nékolik zahraniénich a doméacich pfedstaveni a tedréi dilny, jimiz vrchali projekt Tanec koldam

Metradiéni zahajeni festivalu v sohotu 23, kvétna we 12 hodin v praZské Z0O u pfileZitosti otevieni nového pavilonu lachtand jihoafrickich slibuje pestrou mozaiku interaktivnich
Ukdzek z aktivit, které divadio Ponec nabizi pro déti a mladé divaky po cely rok. ,Co maji lachtani spoleéného s détmi a tancem? Plirozenost, hravost a nesyéerpatelnou energii
bt neustale v pohybu. Mechali jsme se inspirovat i jejich domovskou Afvikou " fika k zahajeni Yvona Kreuzmannova, pifedsedkyné pofadajicino sdruZeni Tanec Praha

Ma TANEC DETEM navéze od 2. fervna hlavni 45t rofniku festivalu TANEC PRAHA 2008, kerd potrvd a2 do 28, fervna a probéhne kromé Prahy v dalich dewiti méstech

Geské republiky. Vrcholern hohatého pragramu se stane vibec pronl hostovanf slavnéha francouzského souboru Montalvo-Hervieu, 2 to hned 2. 2 3. éenina v prazskérn
Hudehnim divadle Karlin. ,Pjde o mimofadng zaZitek, udlost posledniho Biennale de Lyon a nepochybng i taneéni sezdny v Cechach,” uvadi Yvana Kreuzmannovd
JFascinujicl Gershwinova hudba reflekiuje atmosféru americke spoleénosti 30, let minulého stoleti od bezstarosinosti a2 k zavaznim spoletenskim tématdm své doby. Autofi

nés vtahuil do swich pfedstaw pomocl skeélich taneénikd, hip-hoperd, breakatd, stepafd a
provazanosti a souhfe”

Paodrobny program a daléiinfarmace na wawsw tanecpraha.cz

Tags: Tereza Spencerovd

perfarmerd, s wuzitim velkoplosnjch projekel a vizualnich efektd v dokonalé

Divadelni noviny D N

(www.divadelni- divadelni
noviny

noviny.cz), kulturni

¢trndctidenik, recenze, e

Archiv ronikl

Wyhledavani

interview, profily,
informace o aktualnim

divadelnim déni doma

v

1 V zahrani¢i English summary

Divadlo.cz

Programy divadel
Premiéry
Adresaf

Svét a divadlo

(www.svetadivadlo.cz), dvou-

mesicnik, texty o divadle (in-

scenacich, osobnostech, drama- <
tu, festivalech...), publikovani o
puavodnich ¢i preloZenych dra-

matickych dél, ¢lanky vénované

vztahu statu ke kultufe apod.

BLOGY A PHOZNAMKY 1142010
Veronika S. pise o Tanci Praha 2010 (No. 0)

Je nuiné, aby byl modernf tanec v feském odborném i dennim tisku adekvdamé
refleliovin? A fsou vitbec mez Seskyjrod publicisty, recenzenty, teoretiky & fingmi

panimilovngmi jedinc takouvt, ke Jsou t6to dinmosit schopri?

Ti, co se o to pokoudeji, padle Miny Vangell vEtfinou tklamou a navic ze sebe
udélaji blbce. Tém&F nikdo z téch, co se v Ceské republice pokougeji reflektovat
moderni tanetni umeni (pfedeviim v dennim tisku), neni v oboru moderniho
tance dostatetng vzdélan a tudif ani hoden vefejns se vyjadfovat k tomuto slovy

t&#ko uchopitelnému, umeleckému druhu.

Literarni
noviny (lite-
rarky.cz), kul-
turné politicky
tydenik

divadelni
noviny

Cislo 13 (roénik 19, 29. 6. 2010)

Obsah &isla 13/2010

@ Zamiené Sténky se otevirsjl heslem,
uveFenEngm v tiEténé verzi Divadelnich
nowin a5, 2 (vEechny Siénky jsou volng
pFstupné po dvou mésicich).

Home = Svét a divadio = akiuaing

summary 3/2010

Gislo zahajuje blok ,Ohraz a Benetton', kde Miraslay Petiitek w Elanku MySlenl jako wiledny strof® komentuje
ukazku Z eseje Mietzsche dnes Gillese Deleuze, Karel Haloun zahajuje textern Valka a svetfiky' serii dvah o
medialnich strateqiich” a Richard Melille Hall pise na téma  Konstrukce wiastni asoby ve stroji*, Tav. bulvarnimu
divadlu je wenowan blok Rewoluce s bulvarem” ohsahujici pokrafovani historické studie Marting Musilové
(,Meukoniené diskuse 2 o bulvaru, ziraté prestize a politickem divadle) a élanek Josefa Rubese o soucasném
prazském bulvaru {Jak se déla fachanda w Praze"). Blok Krize po Madarsku' obsahuje anketu o penézich,
smyslu i krizi divadla® ( Nejlepsi auto na svéte”), esej Andrey Tompy o souéasném madarském divadle {Lehké
vEci pro £as krize" a Elanek Tamase Jdszaye Staronavé cesty Ampada Schillinga®. V bloku A jinde z1e” nabizl Hana
Bobkova pohled na wziah divadla a spoleénosti v Holandsku (,Mikdy nenf tak zle, aby nemahlo byt hii*) a Pawet
Ploski shrnuje déni po lofiském Kongresu polské kultury ¢ Divadelni oratarium @ 1a Polacca®). Blok ,Za humny
Amaor | Boufe" pfinasi dvé opemi recenze (MojZigova: ,Pod dohladom Amora fKorunovacia Poppey podla Roberta
Carsona a LeSka: ,Sex kn a pijatika fej Pastorkyfia v Mnichowe a Lipsku™ a dva britské" éldnky Dany
Silbiger-Sliukoveé: Herecké hwézdy (Hedda Gabler a Sukromne Zivoty v Theatre Royal Bath') a Anglicky
Shakespeare... aj pre dichodeoy (Jdlia a Je) Romen — Sen — Blrka). Domdci hlok W Gechdch sny | samci®
ohsahuje kromé Elanku Jana Jifika Mala inventura v Skatulkach® i tfi Glanky studentd zigastiviich se
internetového projekty Studentsky SAD (Aguirre: viklad snd podle Sigmunda Mordvka®, Fribertava: Waclav Havel
koupi prase. Zn. spéchal' a Jara: Maivita Zen a nadutost samcl /Spinarova Hedar). Blok ,Tyran z Jugoéky"
pfedznamenava hru tohoto gisla, kierou je Leviathan Kostrié Jeana-Daniela Magnina v pfekladu Lucie Malkove a
Jana ToSavského, a pfinasi recenzi praiské inscenace hiry (Zantovska:  Takové narmalnf monstrurm®y i razhovor s
jeiim autorem Rewoluce jako skromne gesto'. Cislo uzavird ,Comedy Mix® s ukazkami ze Zbrani osobniho
@niéeni Rohina Williamse, komiks Hany Vofidkové nazvany Ahal a tradiéni Kaleidoskop: zvésti ze svéta"


http://www.divadelni-noviny.cz/
http://www.divadelni-noviny.cz/
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Reflex, derven 2008

'TANEC ZLUTE HVEZDY

gt
Voo oich iaktansesiount laminky - & oot

Hospodarské noviny, ¢erven 2008

e 4
it o

o5 w0

obifho
PRAHA, 4. 6. 2008 nou zase nahoru.
Y festival Tanec Praha Jim
/ by u obyeiného Cloveka
. 1 zacal vybornym vzdusnym wad; ktery . e
Tanec Praha zahaji Bonie i s O e s
obfi ramena ocelové ko = mobau
1 Konstrukce, Sestice herc-akro-  V solovych etudac!
akrobaticka show o SRS R L o
L s Orbit dosvédéu- p:uni nak opaéném konci lana
Nev3edni podivand pod nim. s Kontrastem kfehkych taned- Dvacity rocaik e ok ko hudby. Lk
hvézdnou oblohou pind o, kicw satink vidy .‘.T:‘v‘lf'ifeﬂ iy e s o tanec dévno pfe.  tazeného ptes Kadia) i tanec 1
svételnych obrazi s Zivou ve 23‘,.:0. e;fm i prloam ty o w":‘.':::“"’ e krocil hranice jednoho ¥ Wmdmmlm L
fsxege g T3 “"‘:"x'l"' by st ;.'n%mu Vg g e steiné predstaveni by bylo mag: ""*"‘" riatents ld:
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