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Pfipominky a hodnoceni prace:

Event marketing sa v sucasnosti vyprofiloval ako samostatny a plnohodnotny nastroj
marketingového komunikacného mixu, vyber témy diplomovej prace je tak sice
v sUicasnosti uz Standardnym, ¢o vSak danej téme ddva vynimocnejsi charakter, je
prave jeho uplatiovanie v prostredi vysokej Skoly a orientacia na mladu generaciu. |
ked' ciel diplomovej prace sa javi viac ako ambicidézny v zmysle identifikacie idedlneho
konceptu eventu, diplomant preukdzal plné kompetencie a znalosti v predmetnej
problematike a navrhy prezentované najma v navrhovej Casti sU v praxi s miernymi
modifikaciami uplatnitelné. Teoretické vychodiska orientoval nielen na samotny event
marketing, ale priestor bol v praci venovany aj su¢asnym trendom v marketingovej
komunikdcii a moZnostiam vyuZitia marketingového vyskumu (a to aj v rdmci procesu
realizcie event marketingovych aktivit). Teoretické vychodiska pomohli diplomantovi
pri formuldcii nielen ciela, ale i hypotéz a metodiky prace. Sympaticky p6sobi prehlad
eventov a ich Ciastkova analyza realizovanych na pdde, resp. pod zastitou UTB v Zline.
Pri formulacii zaverov diplomant vychadzal z primarneho vyskumu zameraného na dve
cielové skupiny — reklamné, resp. event marketingové agentury a Studentov. Ocenit je

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B =1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



i Univerzita Tomase Bati ve Zling
Fakulta multimedialnich komunikaci

potrebné prehladne spracované grafy, tabulky a rozsiahle prilohy, tvoriace integralnu
sucast vlastného textu diplomovej prace.

Diplomova praca ako celok zodpoveda kritériam, stanovenym pre diplomové prace a
na zaklade skutocnosti uvedenych v posudku sa odporuca na obhajobu pred komisiou
pre Statne zaverecné skusky.

Otazky k obhajobé:
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