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Pfipominky a hodnoceni prace:

Internet predstavuje vo vysoko konkurenénom trhovom prostredi ,vykladnu skrinu®,
prostrednictvom ktorej sa vybrané podnikatelské subjekty snaZia minimalne oslovit
a zaujat potenciadlneho klienta, ak nie rovno realizovat transakciu (prirodzene, okrem
dalsSich funkcionalit, ktoré umoznuju prezentacie na internete, ako ich uvadza aj
diplomant v predkladanej diplomovej préci). Diplomant sa rozhodol prakticky
a pragmaticky orientovat svoju diplomovu pracu nielen v kontexte vybranej témy, no
i v kontexte zadefinovaného ciela a stanovenych hypotéz. V tomto pripade je potrebné
vyzdvihnat priamu zainteresovanost a osobnu zanietenost diplomanta na skimanej
problematike a jeho redlnu znalost a praktické skidsenosti. Diplomant zvolil optimalny
metodicky postup, vysledky uskutoCnenych analyz maja priamy prakticky dosah.
Osobne ocenujem odliSny pristup k spracovaniu témy, ktory je zaloZzeny nie na
,Charakteristikach”, ,popise”, ¢i ,Ciastkovych analyzach” a pod., ale priamo a explicitne
na audite. Autor rozliSuje medzi kontrolou, auditom a hodnotenim v kontexte
webovych prezentdcii a ponuka navod, ako postupovat pri uplatiiovani auditu webovej
prezentacie krok za krokom. V praci je tak citefny systémovy pristup. Teoretické
vychodiska v kontexte spracovavanej problematiky sa opieraju o relevantné zdroje, i
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ked" menSou vyhradou je skutoncost, Ze vnich absentuje ,tradiény” teoreticky
orientovany marketingovy zaklad. Teoreticko-praktickd previazanost je vSak
pochopitelna v kontexte zvolenej témy. Vysledky prezentované v diplomovej praci sa
vyznacuju silnym aplikacnym potencialom, najmarkantnejsie su viditelné v projektovej
Casti. Vlastny prinos autora je nespochybnitelny, stanovené ciele sa diplomantovi
samostatnou vedecko-tvorivou ¢innostou podarilo naplnit. Ostava vsak otvorenou
otazkou, ¢i a ako sa predkadané navrhy podari, resp. podarilo implementovat.
Diplomova praca ako celok zodpoveda kritériam, stanovenym pre diplomové prace a
na zaklade skutocnosti uvedenych v posudku sa odporuca na obhajobu pred komisiou
pre Statne zaverecné skusky.
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