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ABSTRAKT

Hlavni zamér mého navrhu je vytvofit mobilni vystavni i prodejni stanek pro prezentaci ko-
lekce obuvi a modnich doplikii. Objekt je zalozen na organickych tvarech, konkrétné tvaru

kruhu.

Hlavni pozadavky jsou mobilnost, skladnost, jednoduchost a komplexni feSeni jednotného

vizualniho stylu.

Klicova slova: kruh, mobilnost, jednoduchost, jednotny vizualni styl

ABSTRACT

The main purpose of my project is created mobile exhibition and selling object for presenta-
tion collection of shoes and fashion accessories. The object is based on organic shapes and

forms concretely shape of circle.

The main requirements are movable, storable, simple and complex solution of united visual

style.

Keywords: circles, movable, simple, united visual style
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UvVOD

Pti vybéru zadani k bakalarské praci mé nejvice oslovilo téma zabyvajici se mobilnosti vy-
stavujicich objektt, které maji prezentovat vyrobky. Objekty, které maji moznost reprezen-
tace na vice riznych prostort a to jak v interiéru i v exteriéru (jen v pfiznivych klimatickych
podminkach). V prostorach interiéru jsou mysleny volné plochy pasazi v obchodnich do-
mech ¢i na veletrzich a externi plochy ve vyjimeénych ptipadech, jako volné méstské Casti

ve frekventovanych ulicich.

Jako hlavnim prvkem pro prezentaci se pro mij navrh stala médni obuv a dopliiky na téma
“Linie v architektuie®, které se i odrazi v celkovém vizualnim dojmu stanku. Mobilni stanek
bude mit charakter nejen vystavni, ale 1 prodejni. V objektu a celém konceptu stanku je sou-
¢asti princip piimého prodeje a vse s tim souvisejici. Z tohoto diivodu by se v objektu mély
nachazet prvky spojené s obchodem, jako jsou prostory pro skladovani vyrobka pro dopl-

néni, zidle k odsednuti a nélezité také pokladna pro potencionélni prode;.

Dilezitost se klade na vystavovani a na zptsob prezentovani obuvi a doplikt (naramky,
pasky aj.). Instalace obuvi ma hlavni prioritu v celém vystavnim objektu, obuv ma zaujmout
jiz ze vzdalenosti prichazejiciho potencionalniho zdkaznika a méla by mit tzv. ¢estné misto
V interiéru objektu, ¢imz vyplyva, ze samotny objekt by mél byt vyfeSen tak, aby se zde
obuv mohla vystavovat a nebyla zastinéna konstrukci objektu. Na druhou stranu, co se tyka
konstrukce vystavniho prodejniho objektu, se inspiruji organickymi tvary architektury, ale
také tvary vychazejici z piirody odkud organicka architektura nalezit¢ vychazi. NejvétSim
vychodiskem a inspiraci se pro mij navrh stanku stavaji mékké tvary jako ovalné ¢i kruhovi-
té tvary vychazejici z architektury a v neposledni fadé také prvky tvoiené z linii a kruhu.
Mym cilem je navrhnout vystavni objekt, ktery nevychazi z klasickych ¢tvercovych a obdél-
nikovych dispozici, coZ spatfujeme u typu veletrznich stank, nybrz z organickych mekkych
tvaril, ¢imz ziskava findlni objekt svilj nevSedni a poutavy vzhled.

Teoreticka ¢ast popisuje reSerSe a analyzy dané problematiky vystavnich i prodejnich stankii

a vSe tykajici se konstrukce, materialu a osvétleni a inspiraci vedouci k navrhu objektu.
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1 HISTORIE VYSTAV A VELETRHU

1.1 Vyznam a vznik

Jiz z davné minulosti se muzeme docist o pocatcich vystav a veletrht, které jim piedchdzi
tzv. délba prace. Kdyz ¢loveék vyprodukoval vice, nez stacil sém nebo jeho rodina spottebo-
vat, byla zde snaha tyto piebytky zuzitkovat daleko vyhodnéji a to zejména na trhu. Zpocat-
ku se jednal o obchod slovni, kde sviij produkt pouze piedstavoval za pomoci slovniho po-
pisu ostatnim lidem. Zanedlouho dospél k zavéru, ze fyzicka naturalni prezentace produktu
je daleko lepsi a pasobivéjsi nez ta slovni. Tyto prvopocatky obchodu se prostiedkovaly na
frekventovanych mistech, jako byly kfizovatky obchodnich cest a na mistech, kde se lidé
nejvice shromazd'uji Cili na ndmésti a na trzistich. Kazdy prodavany vyrobek byl svym zpi-
sobem jedine¢ny original, proto bylo nutné vystavovat celou produkci. Kone¢na sména byla

okamzita a to vymenou za jiné zboZi anebo penézni platbou.

Zpravidla se trhy konaly hlavné u pftileZitosti cirkevnich svatkill, coz spatfujeme 1 v némec-
kém jazyku, pficemz slovo mse (die Messe) znamena také veletrhy. V naSich zemich i tradi-
ce brnénskych veletrhit ma hluboké kofeny a to uz od 13. stoleti, kdy roku 1243 udg¢lil kral
Véclav I. Brnu privilegium konat jednou do roka o svatodusnich svatcich vyrocni trh. Dalsi
rozvoj femesel a obchodu dostalo pravo konat dalsi jarmarky od roku 1291 svatohavelsky a

roku 1357 pted Popele¢ni stiedou.

Pravidelné opakujici se vyroc¢ni trhy, na kterych se predstavuje nabidka produkti v naturalni
podob¢ v Casoveé 1 mistné vymezeném prostoru, se u nds objevuji spolecné se zakladanim
mest. Privilegia ud€loval panovnik. Potadani téchto trhit bylo vynosné i pro méstské po-
kladny. Proto také dodnes byvaji mésta majiteli ¢i spolumajiteli svych vystavnich a veletrz-

nich arealu.

Primyslova vyroba pfinesla zménu ve vystavbach vystav, kde jiz nebylo podminkou vysta-
vovat celou produkci ale pouze vybrané vzorky. U nas byl takovym prvnim veletrhem “Vel-
ky trh tovart kralovstvi ¢eského®, ktery se konal roku 1754 ve Veltrusech. A v prazské

Stromovce se uskutecnila VSeobecna zemska vystava v roce 1891.

V roce 1918, po vzniku samostatného Ceskoslovenska se v Praze konaly tzv. Prazské
vzorkové veletrhy a v kvétnu 1928 byla na novém vystavisti v Brné oteviena Vystava sou-

dobé kultury v Ceskoslovensku. Toto vyznamné uspoiadani vystavy znamenalo vyznamny
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historicky meznik ve vyvoji moderniho vystavnictvi na izemi naseho statu. V prvni fadé
vzniklo v Brné nejmodernéjsi a nejvétsi vystavisté v tehdejiim Ceskoslovensku, které je diky
svym funkcionalistickym pojeti m dodnes znamé v celém svété a také samotnd vystava
Z téhoz roku byla vrcholem tehdejsi predvaleéné vystavni tvorby. Vystava soudobé kultury
se také stala zatatkem specializace v hospodatském vystavnictvi Ceskoslovenska. Do roku
1938 se pak na brnénském vystavisti uskutecnilo pies 40 prevazné hospodaiskych vystav.
Tyto vystavy byly znacné podobné dnesnim specializovanym brnénskym veletrhiim (napf-.
Vystava moderniho obchodu a Vystava pivovarnictvi a sladafstvi v r. 1929, Vystava staveb-
nictvi vroce 1933, Potravinaiskd vystava v r.1934, Vystava kosmetiky a zdravotnictvi
v roce 1935, Autosalon v r.1934 a Vystava motorovych vozidel a letadel v r.1936, Vystava
femesel v r. 1936 anebo Vystava obecného Skolstvi v r.1938 atd.) A také proto se na tomto
vystavisti uskutecnil roku 1959 prvni Mezindrodni strojirensky veletrh, ktery miizeme pova-

zovat za pocatek potadani mezinarodnich veletrha v jejich soucasném pojeti u nas.

1.2 Rozdil mezi vystavou a veletrhem

Vystava pokud neni spojena s prodejem, ¢ili by se jednalo o prodejni vystavu, je prezentaci
vysledkti umélecké, kulturné-vychovné, védecko-technické, vyzkumné, hospodarské, za-
jmové nebo jiné ¢innosti. Vystava by méla mit funkci informativni, poznavaci a vzdélavaci
zaméteni, byva urcena co nejsirsi vefejnosti. Zpravidla by méla dolozit a predstavit dosazené
vysledky a poznatky, Groven rozvoje, dokonce i vyhledy do budoucna. Tématicka orientace
vystavy mize dosahovat Siroké nabidky. V jistém piipad¢ prevazuje neobchodni, nekomer¢-
ni povaha (alesponl v prvnim pladnu) a organizatory se nejcastéji stavaji statni instituce, za-
jmové organizace, nevladni organizace a spolecenskd hnuti, obcanské iniciativy, soukromé
osoby a firmy. Vystava jako v podobé ¢asového vymezeni ma delsi interval napf. tydny,
mésice a v pripad€ stalych udrZzovanych expozic, které nejcastéji spatfujeme v muzeich, i
nékolik let. Dokonce vystava ma moznost ménit své misto plisobeni, kuptikladu u putovnich
vystav. Co se tykd obsahové napln€ vystavy a prezentovanymi exponaty, byva vystava vét-
Sinou jedine¢nym produktem. Vyznam v marketingové komunikace slouZi predevsim jako
soucast public relations. V nejlepsim ptipadé zlepSuje naSe vztahy s ur€itymi skupinami ve-

fejnosti a piispiva ke zlepSeni naseho image.
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Napriklad podnikova muzea jsou duleZitou, kdyz u nas stale jeste malo uvédomovanou a
hlavné vyuzivanou soucasti podnikové marketingové komunikace, zejména v oblasti public
relations. K nejznaméjsim patii v tomto sméru muzea automobilek Tatra v Koprivnici a
Skoda v Mladé Boleslavi. Podobné v ramci naseho projektu Komunikujici moznosti zatrak-

tivneni nabidky mistnich muzei pro zahranicni navstévniky a turisty. [1]

Zpravidla vyplyva, Ze podnikovd muzea se nemusi tykat jen automobilovych podnikti a pro-
duktii, timto zpisobem se da spojit 1 muzea jinych obord kuptikladu feSena obuv a modni
dopliiky. Pokud si vezmeme prukopnické mésto Zlin, kde historie obuvi ma sviij zna¢ny
podil, dalo by se skloubit historické muzeum obuvi s novodobou firmou Bata, pficemz na-

vS§tévnik sdm miize porovndvat vyvoj této firmy a celého produktu do soucasnosti.

Pokud se vratime k feSenym rozdilim mezi vystavou a veletrhem, tak u veletrhli jsou dané
jasné komercni zaméfeni — posileni obchodnich vztaht a hospodaiské spoluprace. Z tohoto
diuvodu se veletrhy fadi spiSeno soucasti podpory prodeje nez do public relations jako to
pocitujeme u vystav. Po strance obsahové orientace konkrétnich veletrhii dochézi spise ke
stale vétsi specializaci, zietelnému zacileni na velmi izce zaméienou skupinu specialistt
(odbornikil) a ke kratké, nékolikadenni dob¢ konani. I kdyz se setkavame s tim, Ze stejné

tematicky zaméteny veletrh se i v prib¢hu roku postupné kona na vice mistech svéta.
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2 VYBER EXPOZICE

Pti tvorbé kreativnich zpracovani veletrznich a vystavnich stankl a expozic se vychazi ze

zaméteni komunika¢nich nastroji nebo prodejnich cilti vystavujicich firem a vystavujicich.

Obvykle tviir¢i pojednani veletrzniho stanku ¢i navrhovani vystavnich prodejnich expozic je
velmi naro¢nou zalezitosti nez se zda na prvni pohled. Veletrzni pojedndni expozic se zpra-
vidla tidi zasadou “ucel svéti prosttedky*. Soucasna vystavni tvorba ma k dispozici velkou
Skalu prostiedku, s kterymi lze vyvolat pozadovanou psychologickou reakci navstévnikd a
tim také s finalni spokojenosti na obou stranach. Velkou roli dnes hraji elektronickd média a
virtualni realita, za pomoci nejnovéjsich technologii, které se stavaji spole¢né s rychle jejich
rostoucim vyvojem stéle vice a vice popularnimi i u navstévnika a tim padem se dokazi sou-

sttedit navstévnici nejen na expozici a vystavované exponaty, ale zdroven efektivné podaji

zadanou informaci cilovym skupinam.

Expozice nejvyznamnéjsich svétovych veletrhli a vystav se vytvareji a designuji nejrizné;si-

mi zpusoby. Kone¢ny u¢inek pomaha k informaci v mysli navstévniki.

Tyto informace zavadéji k zamysleni, jakou zvolime expozici? Zadny z vystavovateldi Gi
prodejcit by nemél zajem o expozici, kterd jiz podobnym zptusobem existuje a ma ji takika
kazdy anebo piedstavuje expozice jiny produkt. Navstévnik by védél, jaky obsah expozice
ukryvé a v nejhorSim piipade se stava nezajimavym. Proto na veletrzich i na vystavach pro-
dejnich vyrobku je nezbytné se odliSit od ostatnich. Zaroven by mél design expozice respek-
tovat a odrazet fadu dalSich souvislosti — povahu vyrobkd, jejich Gcel i jejich material stejné

jako cilovou skupinu, pro kterou je vyrobek urcen.

Design by nejlépe mél na prvni pohled “patiit* k firm€, coz neznamena nudu ¢i stereotyp.
Expozice miize tfeba volné rozvijet téma pouzivané soucasné v inzerci, pfi¢emz se ma za-
chovat uréujici prvky — slogan, fotografie apod. Zkratka a jednoduse expozice ma byt snad-

no identifikovatelna, zajimava, originalni a zapamatovatelna.

Pro navrh a tvorbu expozice je dllezité si vymezit zakladni prvky, které reprezentuji identité
(jednotny vizualni styl) firmy nebo prezentovanych vyrobkd. Je téeba si ujasnit, co je dulezi-
té pro koncepci nasi prezentace a jaky dojem mé expozice vzbuzovat u samotnych zakazni-

ku. Jestli expozice bude vzdusna — Gtulna — ohromujici — domaci — vyzyvava apod.
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3 KOMPOZICE STANKU

Kompozice stdnku by méla samoziejmé¢ respektovat plochu, kde ma byt stanek umistén.
Pokud plocha je pfidélena, tzn. ze vybér mista nezalezi na nasi osob¢, takové ptipady se
stavaji na vystavistich, ale v leps$im ptipad¢ plochu vybirdme sami. Umisténi miize znacné
limitovat nase ptivodni pfedstavy o expozici nebo naopak miiZze nabizet necekané moznosti
prezentace. Nekterd mista jsou 1épe prosvétlena dennim svétlem, jina jsou zase Iépe umiste-

na na hlavni prichozi cesté.

Parametry pridélené plochy navic ve vztahu k okolnim stankim a jejich rozloze davaji pred-
poklad, jak naro¢né bude vytvofit stanek, ktery bude dominantni a stale navStévnikiim ote-
vieny.

Jelikoz je dokazané, ze na navstévniky neplisobi dobfe uzavieny stdnek. Navstévnik se citi
nezadany a nevitany, myslici Ze osoby uvnitt by jen zbyte¢né vyrusoval a otravoval, nejvice
to plati u malych stankd. A navic prodejce tézko ziskava pozornost zakaznika a tim padem 1
potencionalni prodej. I v ptipadé, kdy se vystavovatel zaméfi na jednani uvnitt expozice,
neni schopen vnimat, co se déje venku a 1 zajemci, ktefi by se dozvéd¢€li nové informace,

nemusi mit dostatek trpélivosti a ¢asu. Expozice by proto méla uz zdalky upoutavat a zaro-

ven zblizka lakat ke vstupu.

Vybrany expozi¢ni prostor by mél obsahovat jednaci stoly s zidlemi k odsednuti a plochu
pro vystavované exponaty. Pokud jsme usoudili, ze soucasti stanku budou jednaci stoly,
meély by se nachazet v klidové zoné, zatimco informacni pult s prospekty i mozné video pro

prezentaci, by se mély nachéazet v priceli stanku.

Pfi navrhu a tvorbé dispozi¢niho feSeni stanku je hlavni prioritou se fidit tim nejhlavnéjSim a
to vystavovanymi exponaty. Ty hraji dulezitou roli v celé expozici. Na prvni pohled musi
byt kazdému navstévnikovi expozice jasné, ¢im se firma nebo vystavovatel zabyva a jakeé
nabizeji produkty. Pokud je produkt novinkou na trhu, mél by exponat vévodit — nalezitym
oznacenim, umisténim i tfeba nasvicenim, poselstvi musi byt jasné identifikovatelné, ale sty-

lové rafinované.
V mnoha ptipadech je designériim ¢i architektiim v podstaté vizudlni stranka zfejma a jasna,
bohuzel se stava, ze pomérné zbytecné upiednostiuji loga znacek a jména firem. Pro velkou

vétsinu lidi prave tyto firmy mohou byt vryty do paméti kviili ¢innosti jenom v jedné oblasti
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a také je nalezité¢ proto uznavana a popularni a proto také se bohuzel stava, ze v ostatnich
¢innostech muze u navstévnikii vyvolat chaos, ktery spociva z neznalosti nabidky. Z toho
plyne zavér, ze u prezentace nabidky neni vhodné se sousttedit jen na prezentaci znacek, ale

hlavni prioritou ma byt rozpoznatelnost produktt, které se vystavuji.

Slozitost samotné realizace stanku, které vyplyvaji z ndvrhu, nés ptivadi k vhodnému vybéru
stavebnich materialt a konstruk¢nich prvka stanku. Zéklad stanku je vhodné ohranicit do-
state¢n¢ od ostatnich expozic, aby bylo zfejmé, kam nas stanek zasahuje, pokud to neni
ostrovni stanek. VSeobecné se u nas setkdvame se dvéma zakladnimi, standardizovanymi
“stavebnicemi® pro stavbu béznych stankti a to Combi a Octanorm. Tyto typy vSak maji i
své nevyhody a omezeni. Pro atypické a patrové expozice se vyuzivaji systémy Monti, ktery
umoznuje kombinaci i s dal$imi materialy, jako muze byt dievéna preklizka ¢i kovové profi-
ly, ale také zem mize byt doplnéna dievénou nebo plovouci podlahou, kobercem ¢i jinym
nami vhodnym zvolenym materidlem. Monti systém je vhodny i pro vystavbu objekt

V exteriéru.

Suspending the fabrigipanel

Obr. 1/ skladebny systém Octanorm, postup pri stavbé
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I kdyz Octanorm je nejpouzivanéjsi klasicky stanek, jeho konstrukce vyzaduje znacnou
trpélivost na vystavbu. Sklada se z jednotlivych prvkil, v tomto piipadé tyc¢i, které¢ se do

sebe zasouvaji a do takto pfipravené krychlové konstrukce se poté napinaji jednotlivé plach-
ty.

Pro originalitu stanku je idealni vyuzit samotné exponaty pro tvorbu stanku, ov§em v ramci
moznosti. Pro nase ptfekvapeni vzniké atypicky feSeny a rafinované stylovy stanek. Tento
zpusob vystavovani miizeme spatfit na veletrzich stavebnictvi, zde si zvolime piiklad, kdy
firma vyrabé&jici cihly se miize opfit o stavebni pilife stanku prave z jejich produktti. Bohuzel

kviili tomuto diivodu se mnozi vystavujici ptriklani k mnohem tGspornéjsi variant€.

Dulezita je také vyvazenost mezi plochou expozic a celkovym pojetim stanku. Jednotny
vizualni styl expozice se odrazi hlavné z vlastniho tématu. Zde zalezi na celkové kreativité,
originalité, stylu, ale také na finan¢nich moznostech, které jsme ochotni do projektu inves-
tovat. Pokud chceme mit stanek jednoduchy a ucelove zatizeny, mél by ovSem hlasat a da-
vat na védomi, ze se zde nachazi a jakou Skalu produkti nam nabizi. A v tomto ptipad¢ uz
zélezi na navstévnicich, zda jich takovy stanek oslovi, ¢i ne. Protikladem ale miize byt jiz
zminény kreativni stanek zaloZen na vlastnim tématu, které kdyz se rozpracuje do celkové
kompozice expozice, vede k velmi dobrému zptisobu, jak zaujmout Sirokou $kalu navstév-
nikli a nezapadnout tak do celistvé Sedi ostatnich expozic, které v konecném vysledku maji

nevelkou Sanci vzbudit ohlasy u navstévniki.

Pokud si jiz zvolime téma, které urcuje prvek expozice, bud’ vedouci ¢i doplnkovy, je na
nasi kreativité ho zakomponovat do expozice. Pak klademe diiraz na barevné ladéni, dopln-
ky, tvar stén a mobilidfe, zakomponovani a prezentace exponatd, ale tfeba také v neposledni
fad¢€ ve stylu obleceni personalu a mnoho jiné. Téma by mé¢lo korespondovat se samotnymi
exponaty, jak uz jejich ucelem, tak i funkci. Dale se mize rozvijet i s image firmy a nebo

také se sloganem firmy.
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4 VHODNA VOLBA STANKU

Tato otazka zalezi samoziejmé na cili vystavovatele, na moznostech plochy atd.

Pokud se jedna o vystavovani produktt firmy, méla by se expozice opirat z firemni identity,
Z jednotného vizualniho stylu a zasad obsazenych v design manualu. Zde by kreativita méla

ustupovat a respektovat pravidla firemniho loga a barvy firmy nebo vystavujicich produkti.

Cely navrh expozice by m¢l také v neposledni fadé vizuadlné vyjadiovat marketingovou
koncepci firmy, vystavujiciho a jejich poslani nebo vizi. Toto sdéleni musi byt jasné a struc-
né a mélo by mit za kol zaujmout kolemjdouciho a pfedat zakladni informace o vystavova-

ném produktu ¢i vystavujici firme.

,, Gigantismus a monumentalni konstrukce, zduraznujici jisty statut, jak jsme je mohli poz0-
rovat v 80. letech a na pocatku let devadesatych, uvoliiuji misto pro funkcionalismus, ktery
ovSem stale jesté skyta dostatek prostoru pro predvedeni jednotného vizualniho stylu. Po-
kud je komunikacni cil a cil ucasti pro konkrétni akci jasné definovan, muze vytvarnik
stanku spojit funkcni formu s estetickou hodnotou. Tvar, materidal, svétlo a barva nabizeji
nekonecné moznosti a hranice jsou ddny jen statikou a stavebnimi, resp. poZarnimi predpi-
sy daného mista, regionu ci zemé. ... Architektura veletrzniho stanku, respektujici cil ve-
letrzni ucasti, se v nynéjsi dobé realizuje jednak formou konstrukce, v niz se prolina syste-
movda montadz s individualni konstrukci, a jednak vystavbou pomoci skladebnych prvku
(modulii). Vystavba veletrznich stankii ze skladebnych prvkii spojuje prani podnikatele
predstavit vlastni, nezaménitelné architektonické prvky s ekonomickymi a ekologickymi
pozadavky na rychlou a levnou montaz a demontaz, transport, skladovani a pokud mozno i
variabilni opétovné pouziti na mnoha dalsich mistech. ... Kazdodenni praci vsak ztéZuji

predevsim dva trendy:

o ze strany vystavovatelii se jednad o stdle se zmensujici casovy prostor pro
rozhodovdni — to znamenda, Ze projektové a stavebni zakazky se zaddvaji
opozdene, casto s velkym zpozdenim (Diisledkem pak je, Ze lze pouzit prvky
a materialy, které jsou rychle k dispozici a které jsou patrné drazsi a ne
vzdy ekologickeé),

o zkracujici se a jsou stale narocnéjsi casové limity pro montaz a demontaz
stanku na jednotlivych veletrzich. Diisledkem pak je, Ze se z demontdze

Stanku stava prosté nicivé bouradni, pripadné zZe nasledkem montazni faze,
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ktera z logistickeho hlediska nebyla optimalni, stoupnou naklady na demon-
taz. Na jedné strané pak vidime skutecnost, Ze veletrzni sprave prinese in-
tenzivnéjsi vyuziti vystavisté ekonomicky uzitek, firmam poskytujicim sluzby
a vystavovateliim vsak zvysené ndklady. “ [1]
Pokud se jedna o kreativitu a originalitu expozice, existuji nejriznéjsi soutéze a vyhodnoce-
ni o nejpusobivéjsi expozice, jejimz cilem je podpora vystavaiské a propagacni tvorby na
tuzemskych veletrznich a vystavnich akcich. Na zakladé téchto hodnoceni byla stanovena

nasledujici kritéria expozic:

o Stupen architektonické a vystavarské invence,

o poutavost, pritazlivost, komunikativnost expozice,

o estetickda hodnota expozice,

o presvedcivost, srozumitelnost a kvalita argumentace,

o obsahovd uroven expozice dle charakteru veletrhu,

o vyvdzenost provedeni expozice s nabizenym produktem,

o mira koordinace veletrzni prezentace s ostatnimi propagacnimi vystupy
vystavovatele,

o celkova firemni prezentace v rdamci konaného veletrhu,

o pouzité materialy, resp. skladebné systemy,

o Tremesina uroven, provedeni instalace, bezpecnost,

o mimoradné prednosti expozice,

o jednotny vizualni styl expozice. [1]
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5 RESERSE MOBILNICH OBJEKTU

Prodejni stanky jsou riznych charaktert a typt konstrukci. Odviji se od typu firmy ¢i pro-
duktd, které ma stanek prezentovat. Jsou i typy expozic univerzalniho charakteru, které
maji za tkol prezentovat velkou skalu riznych produktd nezavisle na jejich tvar a charakter.
nejrozsitené]si a nejjednodussi klasikou viibec, po vétsinu co se veletrha tyka. Pti prochéaze-
ni riznych prodejnich stankt v obchodnich centrech, jsem si pov§imnula, Ze prodejni stanky,
které jsou situovany na prichozi chodbé po vétsinu hlavni tepné obchodniho domu tzv. pa-
saze, kde se predpokladd, Ze kolemjdouci se zastavi z diivodu koupi né¢jakého vhodného
doplitku ¢i nové uvedeného produktu na trhu. Ve vétsing ptipada se jednalo o stanky pevné,
které byly zaloZzeny na pevném zakladu ve tvaru krychle, uprostted stanku jsou zabudovany
skiiiky, kde se zboZi po konci smé€ny zamyka. Co se tyka vystavovaného zbozi, coz u toho-
to ptipadu jsou dopliky jako Cepice, Saly, Satky, bryle a jiné, jsou umistény v regalovém
systému a to jak v dfevénych polickach ¢i na draténych rostech na konstrukcich s kolecky
riznymi zpiisoby ptipevnény. Informace o cené vyrobku se dozvime z klasickych kiiklaveé
barevnych samolepicich Stitcich anebo ru¢né psanych popisti na visackach vyrobkt. Platba
je pii téchto typech prodejnich stankt feSena v podobé ruéné psanych paragont, o sprav-
nosti vypoctu ceny se pomaha klasickou kalkulackou a penize jsou uschovany bud’ ve vét-
Sich penézenkach ¢i v ptihradkach zasuvky. Prodavacka ma ptistavenou vétsinou zidli baro-

vého typu, pro snadné vstani ale také kvuli piehlednosti kolem stanku.

Obr. 2/ Stanek v pasazi Tesco, OC Zlin, Malenovice
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Tento typ prodejnich stanki je dulezitd jednoduchost a stfidmost a to jak ve vizualnim jed-
notném stylu a dotyka se hlavné v konstrukci a barevnosti stanku. Konstrukce u variabilnich
a mobilnich vystavnich stankti nemusi dosahovat velkych rozmérd, cela prezentace se mize
uschovat do malé prepravné konstrukce s moznosti otevirani piedni i zadni casti, jako to
vidime u prvniho obrazku. Sklada se z jednoduchych geometrickych prvkd, je rozdélen do
dvou ¢asti, kde je moznost dvoji prezentace. Otevienim prvni ¢asti je moznost jedné expo-
zice, ve druhé ¢asti se naopak mize ukryvat jina expozice. Otevienim obou kiidel se tak
vytvoii i otevieny prihled do stanku. Cela expozice je na obdélnikové dispozici a do zacle-
néni do exteriéru objektu napomahaji nozky v kazdém rohu dispozice, které umoznuji stabi-
litu v terénu. Ve vyplnich konstrukce je moznost variability ve vyméné plasté, ktery mize
prezentovat logo firmy, ¢i dekorativni motivy. Stanek ale slouzi jako vystavni objekt, je

mensich rozmért. Viz obr. 3

Vystavni mobilni objekty, které jsou jiz na svété, maji vétSinou charakter prazdnych krychli.
Tato expozice je zajimava svou jednoduchosti. Dobie FeSena konstrukce s oteviracimi pied-
nimi ¢astmi, které se odklapéji. Spodni ¢ast vytvari vstupni plosinu pied interiérem krychle,
vrchni ¢ast s vypIni neprihledného skla ma charakter svétliku, kterym se propousti denni
svétlo a vytvari tak pfijemnou atmosféru. I vnitini stropni ¢ast je doplnéna svétlikem a tim
se fesi 1 problematika osvétleni, kde staci jiz jen dopliikové svétla v podobé LED diodovych.
Variabilita spoc¢iva také ve vyménitelnosti postrannich plastt, davaji moznost zménit expo-
zici do aktudlniho tématu. Postaveni vice krychli vedle sebe umoziuje navstévnikiim pro-
chdzet interiéry krychli za sebou a vznikd tak soustavna prichozi expozice, tim dostava
krychle modulovy charakter. Diky své stabilité a variabilit¢ je kostka vhodna i do exteriéru,
v zavéru vyplyva, ze jednoducha krychle opét vitézi nad linearnimi a slozitymi expozicemi.
Viz obr. 4

Obr. 3/ mobilni stanek v exteriéru Obr. 4/ modulovy systém stankii
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Dalsim typem expozice jsou ryze konstrukéni stanky z lehkych ocelovych konstrukei ve-
letrzniho stavebniho systému typ Alur ¢i Octanorm, které jsou vhodné do interiérti velkych
vystavist’ a slouzi jen k vymezeni prostoru od ostatnich expozic. Stanek klade za duraz pre-
zentaci loga firmy, které hraje pravdépodobné nejvétsi roli. Uz z dalky by mél navstévnik
spattit vystavujici expozici, proto se znacka firmy nachazi na vrchni ¢asti stanku a je umis-
téné po obvodu konstrukce a také je nalezité nasviceno. Z dispozice a umisténi jednaciho
pultu Ize vydedukovat, Ze expozice se bude tykat i hlavné na piimy kontakt s nav§tévnikem
a ptipadné osloveni dalSich prochézejicich, protoze je pult umistén ve predni a hlavni ¢asti
stanku. Volné misto uvnitt dispozice mize slouzit pro instalaci ¢i pfredvadéni produkti fir-

my. Vystavujici prostor je natolik velky i pro rozmérnéjsi produkty firmy. Viz obr. 5

Dalsi expozice je pouzita jako prodejni typ stanku pro prodej svitidel. Stanek je zajimave
feSen vinici se pasy, které i patii¢nym nasvétlenim vytvaii plasticky charakter. Ve stanku se
nachdzeji nalezité i1 jednaci stoly pro potencialni prodej a jedndni se zakazniky. Za povsim-
nuti stoji 1 zakomponovani prodejniho pultu do charakteru stanku a to tak, ze pult je sou-
¢asti viny. Je témét ziejmé, Ze stanek je typem stabilnim, tim padem neni tak lehce sestavi-
telny a jednotlivé ¢asti by nebylo snadno a rychle poskladat. Jelikoz se jedna o prezentaci
svitidel, pravem se stény expozice mohou tvarovat, protoze se nemusi dbat a fesit umisténi

vyrobki, které vyzaduji svoji stabilitu. Viz obr. 6
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Obr. 5/ veletrzni typ stanku Obr. 6/ stanek pro prezentaci svetel
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Podobnym typem jako ptedchozi stanek je 1 nasledujici, ktery je opét pouzitelny jen do inte-
riérd a to bud’ na vystavistich, nebo v obchodnich domech. Tento stanek slouzi spise jako
billboard, banner vytvaiejici za pomoci lehké konstrukce priichozi oblouky, které prezentuji
moznosti pouziti vyrobkl. Pod oblouky se nachazeji vSechny prezentované vyrobky pfipra-
vené Kk prodeji. Na konstrukei je nainstalovano osvétleni a také aktualni dekorace. Variabil-
nost stanku shleddvam v moznosti vyménitelnosti plakati a reklam, které jsou instalovany
na obloucich stankt podle prezentovanych produkti slouzici k prodeji. Svym tvarem se da

stanek pouZit pro rizné typy produktt a odvétvi prodeje. Viz obr. 7

Otevieny typ stanku, ktery je soucasti expozice opét v prostorach veletrhu mé osobné zaujal
svou hravosti a taky tvary riznych dekoraci a stanku. Jedna se o prichozi stanek, ktery
plsobi piivétive, bila barva s dekorativnimi barevnymi prvky vizualné plisobi jako harmo-
nicky celek a lakéa kolemjdouci navstévniky. Z mensiho stanku, ktery je taktéz prachozi, je
zamérné stylizaci igli kvili znacce i nazvu firmy a uchovava uvnitt igla jednaci stil. Prvky
tvaru ighi jsou pouzity i na dekoracich, které rozdé€luji dispozici na jednaci a prezentacni
¢asti s prospekty o firmé¢ a vyrobcich. Konstrukce se zda byt opét z lehkych ocelovych prv-
ka, které jsou potazeny plachtami nebo barrisolem, s moznosti potisku a informacemi o
firmé ¢i produktu. Lehka konstrukce umoznuje vinité tvary, coz na navstévniky ptisobi opét
zajimavéji a lakavéji nez bézné krychlové konstrukce jako naptiklad veletrzni typ stanku
Octanorm. Protoze hlavni prioritou vystavniho i1 prodejniho stanku je zaujmout! Jelikoz

interiér haly umoznuje dostatecné osvétleni, jsou jednotlivé ¢asti stanku nasviceny a vhodné

zvolena bila barva pouzita v materialu vypada po nasviceni velmi piijemné a je dominantni

jiz z dalky. Viz obr. 8

-

Obr. 7/ reklamni stanek Obr. 8/ veletrzni expozice
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5.1 Zpiisob instalace obuvi a médnich dopliki

Prezentace médni obuvi a doplikt (jako jsou kabelky, naramky, pasky) jsou nespocet vari-
ant. Zalezi na daném prostoru a také na typu expozice. Rozdil spociva v piipad¢, pokud se
jedna o prodejni stanek ¢i obchod, kde navstévnici budou obuv vicekrat sundavat ze stojant
a regali anebo se obuv bude pouze vystavovat. V tomto ptipadé zplsob instalace dovoluje
vytvarné ztvarnit a zvyraznit prezentaci a tim poskytuje daleko vétsi prostor fantazii a vetsi

Sanci nadchnout navstévniky ¢i zakazniky.

Za zajimavou instalaci shledavam zpiisob zaloZeny na rtizné vysokych kovovych trubkach
vyrustajicich z podlahy. Na koncich téchto stojant jsou polozeny vzorky bot a na prvni do-
jem privadi navstévnika k zamysleni, jak obuv sama timto zpltisobem muiize drzet a svymi
podpatky se neptevazit. Tento problém by mohl vyfesit prosty magnet, ktery tak obuv udrzi
a vytvari tim velmi zajimavy a piitom jednoduchy vizualni styl. Kabelky jsou uz instalovany
pouze zpusobem polozenim na polici, coz spatiujeme v kazdém obchod€ nebo naaranzova-
né na figurinach. Osvétleni je feSeno opé€t v ramci prodejnich prostor a to zaponovi bodo-
vych svétel a doplitkovych pro efekt. Za povSimnuti stoji opomenout zajimavého prvku na
kvadrovitych sloupech v prodejné, kde jsou ve spodnich ¢astech piipevnény ze vSech stran
velka zrcadla, coz je praktické pro zakazniky, ze zkouSenou obuv si prohlédnou v celé jeji

krase.

Obr. 9/ interiér obchodu s obuvi a kabelkami
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DalSim typem stojantl jsou prihledné stojany z plexiskla. Maji jednoduchy tvar, skladaji se
z rovné $ikmé plochy, na niz bude instalovana obuv, je v % plochy vystoupla drazka, ktera
ma drzet obuv v mistech podpatku. Samotny stojan je nasténny a je za pomoci priSroubova-
ni pfichycen na sténu. Nevyhodu stojanu vidim ve sklonu vystavni plochy a také ve vy-
stouplé drazce, ktera neni vhodna pro kazdy typ podrazky, prezentovana obuv, se tak snad-
no sklouzne po plose. Na rozdil od druhého typu stojanti, které jsou taktéz z prihlednych
plexiskel, ale jsou tvarované a opét na zptisobu zahaknuti obuvi za podpatek a piedni ¢asti
podrazky. Stojany jsou upevnény na jakychsi stopkach a podstavcich, které maji vyhodu

umistit stojan téméef na jakékoliv misto. Obr. 10, 11

Obr. 10/ stojan na botu  Obr. 11/ stolni stojany

Zajimava instalace obuvi za pomoci plechového vinitého stojanu, ktery se caste¢né priblizu-
je k tématu “Linie v architektufe®. Svym vlnitym tvarem poskytuje stojanu i funk¢nost a to
tak, ze obuv vlozena do police stojanu se vlastni hmotnosti pfevazuje v zadni ¢asti a tim tak
pfedni ¢ast obuvi se opird o ¢ast stojanu. Jedna se o stojan vhodny pro umisténi na plochu,
ktery ma sviij podstavec. Stojan je spiSe vhodny pro domaci pouziti, kde je dulezita sklad-
nost, coZ tento stojan splituje, na malou plochu uskladnime az nékolik paru nad sebou. Pro
prezentovani obuvi neni stojan vhodny, jelikoZ obuv by méla mit tu hlavni prioritu, ¢ili ma jit

vidét cela a v nejlep$im mozném svétle. Obr. 12, 13

fﬂ

Obr.12/, 13/ vinité stojany pro domaci vyuziti
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Inspira¢nim prvkem se zda byt velmi zajimavé feSena vyloha médniho obchodu s obuvi, kde
je 1 interiér prodejny propojen s dekoraci vylohy a dodava jednotny vizualni dojem a celé
konstrukce pasobi harmonicky. Proplétané prvky této konstrukce poskytuji i opticky dojem,
na pletencich jsou pravdépodobné umistény mensi drzaky, které prezentuji vystavovanou
obuv. Nedé se ovsem predpokladat, zda se jedna o celoroc¢ni instalaci anebo o sezonni vizu-
al k urcené kolekci. Konstrukce se sklada bud’ z jednotlivych ¢asti, které se poskladaji pii-
mo na misté anebo to jsou caste¢né segmenty, které mohou vytvarit libovolnou délku. Co se
tyka osvétleni neni zakomponovano do ¢asti pletenct, jelikoz se jedna o interiérovou deko-

raci je osvétleni soucasti prodejny.
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Obr. 14/ zajimave fesena vyloha a interiér obchodu
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6 INSPIRACNI PRVKY

Pro mou inspiraci k tomuto tématu bylo pfedevsim dilo architekta a také sochafe Santiaga
Calatravy, které svymi realizacemi i projekty jsou nejenom zajimavymi, ale inspira¢nimi
v mnoha smérech. Jeho nejkrasnéjSimi a nejpropracovangjsimi stavbami jsou podle mého
nazoru budovy nadrazi. I pro tyto stavby hlavnimi prvky, z kterych Cerpa inspiraci, jsou
studie lidského téla nebo zvifat, kde se zamétuje na proporce a stabilitu pii pohybu, ze kte-
rych za pomoci malovanych studii a poté znaCnymi stylizacemi Casto odviji své zéklady a

inspiracni prvky.

Obr. 15/ “Matka a dité *,1990

6.1 Santiago Calatrava

‘

. Zpocatku jsem chtél studovat na umélecké akademii®, vzpomina Santiago Calatrava.
,»Jednoho dne jsem Vv jakémsi papirnictvi ve Valencii nahodou objevil malou, prekrdsné
barevnou knizku. Byla to kniha o Le Corbusierovi, jehoz dilo se pro mne stalo zjevenim.
Spatril jsem fotografie schodist' v Unité d 'Habitation a pomyslel jsem si — jaky to vyjimec-
ny cit pro tvar! Kniha méla nazorné predvést umélecké aspekty architektova dila. V du-

sledku této koupé jsem prestoupil na fakultu architektury.
Biografie

Santiago Calatrava se narodil v roce 1951 nedaleko Valencie, zde navstévoval zdkladni a
stredni skolu. V roce 1959 byl zapsan ke studiu na Escola d’Art i superior de disseny de

Valencia, kde studoval metodicky kresbu a malbu. Ve 13 letech ho rodina vyslala na vy-
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meénny pobyt do Francie, protoze kratce pred tim generdal Franco otevriel Spanélské hrani-

ce.

Po dokonceni stiedni §koly ve Valencii odjel do Parize, zde navstévoval Ecole des Beaux-
Arts, ale v roce 1968 se pripletl do tehdejsich studentskych nepokojii. Vratil se zpét do Va-
lencie a pod vlivem malé, ale v prekrasnych barvach provedené knizky zacal dochdzet na
Escuela Ténica Superior de Arquitectura. Kdyz skoncil studium architektury, pokracoval

kursy urbanismu.

V roce 1975 se prihldsil na ETH v Curychu, kde roku 1979 promoval. V té dobé se sezna-
mil se studentkou prav Robertinou Marangoni, s niz se také ozenil. Kli¢c ke Calatravove
soucasné cinnosti v Curychu miizeme hledat i v profesni oblasti. Podle viastniho tvrzeni
pocitoval ,,silnou potrebu zacit opét zcela od zacatku. Byl jsem odhodlan odlozit stranou
vSe, ¢im jsem se zabyval behem studii, chtél jsem se naucit kreslit a premyslet jako inZenyr.
Fascinovala mé myslenka gravitace a zcela jasné jsem pocitoval, Ze je nutné pracovat
S jednoduchymi tvary. Mohu Fici, Ze mé smérovani k technické jednoduchosti se castecné
miize vztahovat k mému studiu prace Svycarského inzenyra Roberta Maillarta. Prave on
jednoduchymi tvary dokazoval, Ze je mozné dosahnout silnych vypovedi a vyvolat emocio-

nalni reakce. “[2]

6.2 Nadrazi TGV letisté Lyon-Saint Exupéry 1989-1994

Satolas, Francie

Nadrazi TGV v Lyonu patfi asi k nejzndméjSim stavbam viibec, je krasné svou konstrukei a
za pomoci osvétleni vytvari nadhernou barevnou vzdusnou stavbu. Jeho navrh zvitézil
Vv konkursu vypsaném obchodni a hospodaiskou komorou. Pozadavky na stavbu mély spl-
fovat bezproblémovy pohyb pasazérii a zaroveil ma mit charakter ptivabné symbolické bra-
ny do mistni oblasti Rhone-Alpes. Velkolepa budova se spise priblizuje k jeho socharskym
tvorbam nez ke zvifeti. Naklady na stavbu Cinily ve tfech etapach az 91,5 milionu eur. Ob-
sahuje Sest kolejist,, dvé prostfedni probihaji betonovym potrubim a jsou urcena pro prijezd
rychlostnich vlaki (300 km/h). Ocelovy most dlouhy 180 metrli spojuje nadraZzi s letiStnim
terminalem, coz samotné dispozici stavby poskytuje dojem ptaka ¢i prehistorického zivoci-
cha. Nejvyrazngj§im stavebnim prvkem se stava centralni hala s rozméry 120 x 100 m,

s maximalni vySkou 40 metrii a rozpétim 53 metrti pod 1 300 tun tézkou stiechou.
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Stavba lyonského nadrazi nabizi nespocet inspiracnich prvku, které se daji vyuzit v mnoha
odvétvich. Typické Calatravovy oblouky se prolinaji snad témét v kazdé jeho stavbé. Zde
vytvaieji dvé zdanlivé pohybujici se kiidla, které svou barevnost meéni s utikajici casem dne
a 1 v kazdém roénim obdobi. Svymi prvky skladajici se z linii a organickych tvart dava stav-

bam nadc¢asovy a jedine¢ny vzhled, ale také unikatni tvaroslovi, ze kterého se snazim vycha-

zet a hledat inspira¢ni prvek pro mij vystavni prodejni objekt.

Obr. 16/ Nadrazi TGV letisté Lyon-Saint Exupéry

6.3 LetiSté Sondica a kontrolni véz

Bilbao, Spanélsko / 1990-2000/

Zakazku na stavbu letisté Calatrava dostal jiz po druhé, nyni z poZadavkil zdvojnasobeni
rozmérl terminalu, které lezi 10 km od Bilbaa. Calatrava vyfesil tuto problematiku velko-
rysym zpusobem V podobé prosklené stavby s trojuhelnikovou dispozici, ktera se zdviha
nahoru k odstavné plose. Hlinikovy obklad betonovy je vyuzit v mistech, kde neni pouzito
proskleni. Odlétajici pasazéfi jsou odbavovani na horna plosing, ti, kdo pfilétaji, ve spodnich
prostorach. LetiSt¢ mé i1 vysokou kapacitu pro cestujici. Soucasti projektu se stala také 42

metrtt vysoka kontrolni véz, ktera je vzdalena 270 metrd od terminalu z roku 1993-1996.
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Obecné se tato zvlastnost, Se vzrustajicim objemu zvétSuje s pribyvajici vyskou, jak tomu
davéa Calatraviv navrh. Véz zakoncuje kontrolni ploSina s neomezenym rozhledem, je vy-

tvofena z zelezobetonu a je opatiend hlinikovymi obklady a stala se symbolem cel¢ho letisté.

V této stavbe se opét odrazi typicky charakter tvaroslovi obloukd, kde v né¢kterych ¢astech
spatfujeme maly odraz jiz z ptredchozi stavby lyonského nadrazi. Krésa této stavby je
v Cistoté interiérd, kterd tvofi jiz klasicky bila barva. Dilezité je i denni svétlo, které za po-
moci velkych okennich tabuli a svétlikti pfipisuji prostoru vzdusnost a svétlost. Témét ke
vSem svym stavbam se Calatrava snazi ptfistupovat jako pii tvorbé sochy, coz nékteré prvky
sochaiské tvorby vidime pfi designovani nosnych piliii u nadrazi ¢i mostech, kde 1 zde si

zachovava sviij rukopis a typické tvaroslovi.
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Obr. 17/ Letisté Sondica a kontrolni véz v Bilbau
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6.4 Chicago Spire
Chicago Illinois, USA /2005-2009/

Stavba vysoka 610 metri obsahuje 160 podlazi s byty v soukromém vlastnictvi na North
Water Street u Michiganského jezera. Architektonicka kancelai Santiaga Calatravy popisuje
navrh: ,,Budova vychazejici ze skulptury Santiaga Calatravy se vyznacuje do vysky se tyci-
cim, Stihlym, elegantnim tvarem, jehoz sklenéna fasada splyva ve vinach doli, a pripomina
proto zahyby na zavésu, ktery jako by okolo budovy krouzil. Tohoto efektu architekt dosahl
pomoci konstrukcnich inovaci. Kazda podlazni jednotka se postavi smérem ven od central-
nitho jadra jako sobéstacny blok s jemné zakiivenymi konkavnimi sténami. Tim, Ze se bloky
na sebe budou vrstvit, pootoci se kazdy vrchni blok viici spodnimu o vice nez 2°. Timto
zpusobem jednotliva podlazi s pribyvajici vyskou vykonaji okolo jadra obrat 270° a vyvo-
laji dojem, Ze se fasdida pohybuje.“[2] Okna az do stropu a dispozice bez nosnikti umozni

hotelovym hosttim i obyvatelim nadherny vyhled.

Tato Sroubovitd stavba me uchvatila svou nesmirnou pohyblivosti a plasticitou a také jak
netypicky je mozno navrhnout vyskovou budovu a to i1 takovym zplisobem, ze plisobi optic-
kym dojmem jesté vétSim, nez ve skutecnosti ma mit a zaroven si udrzi svlij elegantni

vzhled.

Obr. 19/ Chicago Spire



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

31

II. PRAKTICKA CAST
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7 VYCHODISKA VEDOUCI K NAVRHU

7.1 Zasadni prvky stanku

Po studiich a resersich vybranych vystavnich i prodejnich stanki jsem si zvolila zasadni pa-
rametry a prvky, které by mél findlni objekt spliovat a téchto kritérii jsem se snazila drzet
od zacatku az do konce ndvrhu. Srovnavala jsem uz jiz pouzitd a stanovena kritéria, které
jsem doplnila o své vlastni, které bych sama oc¢ekavala od takového objektu. JelikoZ jsem si
vybrala na zpracovani objektu variantu prodejniho typu stanku, byly zde naro¢néjsi paramet-
ry nez u vystavniho objektu. Bylo dulezité skloubit funkci a vystavni prezentacni charakter a

zaroven zachovat jednotny vizualni styl.
Zvolené¢ kritéria pro vystavni prodejni objekt pro prezentaci obuvi:
Poutavost, ptitazlivost
o Zajimavy charakter
o Vyvazenost expozice s vystavovanym produktem
o Pouzity material
o Skladebny systém
o Mimoftadné prednosti stanku
o Jednotny vizualni styl
o Variabilita expozice
o Mobiliat vyvazeny s celkovym objektem

o Vyuziti dle cilové skupiny

7.2 Cilova skupina

-----

Vzdy bude zilezet na tématu kolekce, ktery objekt bude prezentovat. V této praci jsem se
zamétila na urcitou kolekei inspirujici prvky linii v architektufe a jsou zhotoveny damské a
panské pary obuvi. Ale nejvetsi snaha je o vyuziti stanku pro prezentaci a prodej jakékoliv
kolekce obuvi a dopliikti. Jakozto kolekce jen panské obuvi, nebo jen damské ale také pro

téma a kolekci détskych boti¢ek nebo jen samotnych kabelek, ale pfipadné i naramka a
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opaskil. Zavérem vyplyva, Ze stanek je urceny pro zakazniky se zajmem o médu a originali-

tu, kdy cilovou skupinu urcuje vzdy aktualni kolekce obuvi a dopliikii.

7.3 Hlavni vychodiska

Hlavnim podnétem pro finalni koncept navrhu bylo zamysleni se nad mobilnosti celého ob-
jektu. Z hlavniho hlediska, aby mobilnost a skladnost objektu se v§emi komponenty byla co
nejlépe nejvetsi. Pii hledani inspirace v Calatravové dile, kde jsem hledala prvky, které bu-
dou nejvhodnéjsi pro vyuziti mobilnosti, jsem se nejprve zamétila na mékké tvary a linie. To

spliovaly stavby nadrazi, ze kterych jsem v prvotnich skicach a navrzich vychézela.

Po par navrzich jsem zjistila, Ze to nejsou nejvhodnéjsi prvky k vyuziti mobilnosti a variabili-
té tak, jak byly mé prvotni pfedstavy.

vvvvvv

stanek jinak, nez jsou klasické dne$ni vystavni, prodejni a veletrzni stanky, které jsou ve
veétSin€ piipadli na Ctvercovych dispozicich €1 krychlové celkové podobe, jako je tomu u
typu stanku Octanorm. To znamend, Ze jsem navrh objektu chtéla zalozit na kruhovém pi-

dorysu a z toho vychodiska jsem zac¢ala ¢erpat i nadale.

Kruh je dle mého nazoru nejdokonalejSim a také nejpiirozenéjSim tvarem vubec, zaroven
dava ve vyznamu jistotu, spojeni a ochranu. Tvar kruhu spatiujeme hlavné v ptirod¢ kolem
nas. Pokud ne hned na prvni pohled, tak pii odbornéjSim rozboru, napi. fez kmene stromu
¢i stonku rostliny, vazba bun¢k apod. Z ptirodnich prvki Cerpa i organickd architektura,
ktera je mi velmi blizké a shledavam ji zajimavou. Coz v zaveéru znamena feseni, které nebu-
de pravé klasickym a zaroven vyzvedne samotny vystavovany objekt Cili pravé obuv zame-

fenou na Calatravovy stavby.
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Obr. 20/ stavba bunék rostlin Obr. 21/ ez rostliny
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8 KONCEPCE MOBILNIHO OBJEKTU

Jiz z predeslych resersi a vychodisek vedoucich ke kone¢nému ndvrhu mobilniho objektu
jsem nakonec dospéla ke konceptu, ktery spliiuje vSechny parametry a funkce mych pied-
stav 0 podobé mobilniho objektu neboli stanku pro prezentaci obuvi a modnich dopliki.
V mém navrhu je snaha o maximalni skladnost a variabilitu, coz by se podle mého uvazeni

mélo objevovat u kazdého mobilniho objektu.

Zasadni prioritou pro navrh stanku je fidit se samotnym vystavovanym objektem v tomto
ptipadé je to obuv na jiz zminéné téma Linie v architektufe, které jsou inspirovany pravé
zminénym architektem Santiagem Calatravou. Jedna se o obuv damskou 1 panskou v bilém
provedeni. Damska obuv nabizi sanddl na vysokém podpatku, charakterem piipominajici
Calatravuv typicky oblouk objevujici se hlavné pfi stavbach mostt a nadrazi. Panska obuv je
usita v podobé mokasiny a sandaly opét v bilé barvé zhotovené prevazné z prekladajicich se
prouzkl. Nejenom tato médni autorskd kolekce musi byt sttedem pozornosti a byt umisténa

V nejlepsi mozné pozici a také byt dostupna zadkazniktim z vice stran.

Z divodt, Ze stanek neni urcen jen pro jednu kolekci urcité obuvi, ale 1 pro Sirokou Skalu
extravagantnich 1 prostych nositelnych kouski, kabelek a v neposledni fad¢ 1 modnich do-
plikt, mij hlavni zamér se tykd funkce, kterou se snazim ve vSech uvedenych piipadech

zachovat. Vysledek prezentace vystavovanych vyrobkt bude mit sviij piivab pokazdé stejny.

Mobilni objekt nezlistdva pouhym vystavnim stankem pro obuv, ale ma i sviij kol osobniho
prodeje. Z tohoto divodu zahrnuje navrh stanku nejenom vystavni stavbu pro prezentaci
obuvi, ale i feSeni prodejni problematiky, ¢ili pokladnu, prostor pro skladovani obuvi a se-
daky pro vyzkouseni vybranych modnich kouski, samoziejmosti jsou i drobné le¢ nezbytné
doplitky pro kompletni funkei jako jsou popisky o aktudlni kolekei ¢i tématu, informacich a
o cenach a zrcadlo pro subjektivni pohled zdkaznika na sviij zkouseny objev. V neposledni
fad¢ zahrnuje také koncepci logotypu ¢i prodejni znacky, a také prodejni krabice pro kou-

penou obuv.
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8.1 Dispozice stanku

Od dispozice stanku, kterou jsem méla jasnou od prvnich myslenek, coz mél byt zcela jisté
kruh, se poté odvijel cely charakter stanku. Zpocatku jsem se drzela pouze jednoho kruhu,
nakonec po riiznych navrzich jsem dospéla k zaveéru, ze vhodnéjsi jsou vice kruhti riznych
velikosti poskladanych ptimo na daném prostoru jako v prostorech pasazi obchodnich domu
nebo podle ptidélenych prostor veletrznich budov. Stanek situuji do interiéru, jelikoz dle
mého nazoru prodej obuvi neni vhodny do venkovnich prostor, jako trzisté a pouli¢ni prodej
nevalné povahy. Z osobnich zkuSenosti je pro zékaznika mnohem pohodIngj$i vnitini

prostor pro koupi obuvi i z hlediska zkousSeni a komfortu.

Skladanim rtzné velkych kruhl pokladanych na dlazbu ¢i podlahu daného prostoru dodava
pokazdé jinou variantu dispozice, ale také rtiznou $kalu rozlohy. Nemusi se vyuzivat vSech-
na Skala velikosti, ale zaleZi na prodejci a majiteli a v neposledni fadé na moznostech daného
prostoru, jak velkou rozlohu zvolime. Kruhy jsou vyrobeny z vinyl tarkettu bilé barvy o
maximalni tloustce 2 mm ¢ili nehrozi riziko zakopnuti pii vzniklych vysec¢i u dotykajicich se
kruhd. Piipevnény jsou k podlaze kobercovou paskou, ¢imz také snizuje riziko skluzu kruhu
po hladkeé naptiklad keramické podlahy. Vysekané platy kruhti se na ptani zhotovi libovolny
pocet, pii piepravé se smotaji do sebe a snadno pfeneseme a na misté snadno polozime. Co

taky napomaha vymezit plochu vystavniho objektu.
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Obr. 22/ Dispozice stanku sloZend z Kruhii

Barevné velikostni rozliseni
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Obr. 23/ Schéma dispozic slozenych z jedné Skaly kruhii (ne vSechny varianty)
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8.2 Stavebni ¢lanky

Hlavnim stavebnim prvkem pro mobilni objekt se staly jiz zminéné kruhy neboli obruce,
které jsou rtuznych velikosti o tloust’ce 15 mm. Pii skladovani a pfesouvani na doty¢né mis-
to se obruce zasunou od nejmensiho po nejvétsiho do kulaté krabice s vikem. Krabice jsou
vyuzitelné i druhym zptisobem a to tim, ze se obrati dnem nahoru a slouzi jako sedaky. Jsou
pochopitelné z pevnéjsiho nebo ze silngjsiho plastu, ktery snese vetsi zatéz pii sezeni zakaz-

niku.

|-

Obr. 24/ Kulata krabice pro prepravu obruci

Slouzi i jako sedaky

8.2.1 Vystavni sténa

Obruce jsou na sebe vyskladané jakymkoliv zpisobem a nemuseji mit ani stejnou Sitku, né-
které maji $itku 300 mm a nékteré 200 mm. Jsou spojeny za pomoci sponek nebo klipsi,
které dle aktualniho tématu kolekce mohou byt v barevném provedeni. Za nejuniverzalng;si
barvu shledavam bilou, ale zalezi na tématu kolekce. Na pozadani Ize vyrobit i barevnou
variantu, naptiklad pfi typu détského stanku je vhodné zvolit barevné kruhy pro hravost a
zaujmuti pro déti, do kruhti 1ze zakomponovat 1 vyplné s détskymi kresbami, které si i déti
mohou na misté sami nakreslit a poté se vyplni do obruc¢i. Za materidl je zvolen lehky bily
plast. Tyto ¢lanky se vystavi na misté a respektuje misto a tvar dispozice, dle jiz zminéného
dispozi¢niho feSeni, které ndm nabizi velkou skalu variability. Dle naSeho uvéazeni kopiruje-
me obruc¢emi ndmi sestavenou rozlohu a vytvoiime tak zajimavy a pokazdé¢ jinak zajimavy

objekt.
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Kazdy kruh ma ve vnitini strané jemné drazky pii okrajich, které slouzi k lepSimu zachyceni
pripeviiovacich sponek, ale i pro papirovou vyménitelnou kruhovou vypli. Tato vyplih ma
vyznam jak dekorativni ale i funk¢ni, zde mohou byt umistény aktualni témata ¢i informace
o prezentované kolekci ¢i aktudlni informace o cené. Dale také kulaté zrcadlo umisténé
V dolnich ¢éstech vétsich kruhi pro lepsi pohled na zkousSeny vyrobek pro zakazniky. Déle
uz jen vybrané obruce, nejlépe vétSich rozmériti maji k dispozici i vodorovné drazky ve ttech
vyskach pro podstavec z prihledné pve desky a tento podstavec slouzi pro prezentaci obu-

vi, kabelky ¢i jiného dopliku.

drazky po
obvodu kruhu

| drazky pro
podstavec

Obr. 25/ Schéma kruhu

Obr. 26/ Vystavni sténa se sponkami/svorkami



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

39

Obr. 27/, 28/ Vizualizace, vyplné ve vystavni sténé, dekorativni a se

zrcadlem (vlastni zdroj)
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8.2.2 Mobilni pokladni pult

vvvvvv

takovyto pult je funk¢nost. Musi zahrnout vSechny komponenty, jaké prodej poskytuje a
vyzaduje. Musi se zde umistit pokladni systém, coz zahrnuje monitor nebo dotykovy moni-
tor, pokladni zasuvka a samotny pocita¢ (uveden klasicky typ pokladniho systému s nejtéz-
$imi komponenty), v lep§Sim piipadé pro kratsi smeény jsou registra¢ni pokladny, které maji
jednorazovou trvanlivost az 8h. Dale by m¢l pult nabizet prostor pro potiebné dokumenty,
jakoz jsou reklamacni fady, informace o produktech, informace o cendch, nahradni kotouce
papirti pro uctenky aj. V neposledni fad€ prostor pro osobni véci, ktera pult obsluhuje, dale
také balici potieby, tasky atd. a misto pro odpadkovy koS, pro nepovedené uétenky, odpad-
ky. Pokladni pult bude mobilni, Cili se musi lehce pfesunout z mista na misto. V tomto pfi-
pad¢ je pult na pojizdnych koleckéach. Kolecka jsou piipevnény na spodni desce/poli¢ce a

jsou tak z vnéjsi strany uschovany.

Mobilni pokladni pult respektuje stavebni prvky stanku, coZ jsou zminéné obruce/kruhy.
Z tohoto tvaru vychdazi tvar mobilniho pultu. Dispozici tvarem kruhu, ktery se d€li na dvé
¢asti. Na pokladni Cast a ptipravnou/odkladaci/balici ¢ast. V prostorovém ztvarnéni pult
zZ dispozice kruhu vyrastd do 1030 mm valce. Vyska pultu se odviji od primérné vysky zeny
(167cm), kdy obsluhujici pii praci ve stoje opife ohnuty loket na pracovni desku. Mobilni
pult se otevird podle vytvoieného prostoru stanku. Coz znamena, Ze stanek poskytuje moz-
nost pouhého vystavniho objektu, kde i tento pult Ize vyuzit a to v uzaviené podob¢ vytva-
fejici valec a vznika tak prezentacni pult, k vystaveni prospektl aj. V uzaviené podob¢ lze
pult uzamknout na bo¢ni strané, kde je umistén maly zdmek. Pult za pomoci panti ma moz-
nost otevieni do libovolné pozice (do pravého thlu, max. otevieni). Police jsou piichyceny
ve tfech bodech, kdy si opét libovolné v jakékoliv vysce dle potieby ptipevnime pilkruhové
police. Do valce jsou navrtany dirky v riiznych vyskach, ale ve stejné roving, prave z davo-
di nastavitelnosti vysky polic. V policich jsou vyvrtany otvory o praméru 90 mm pro po-

ttebné kabely od monitoru, pocitace, pokladni zasuvky, klavesnice, mysi.
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Obr. 29/ pudorysné schéma mobilniho pultu, uzavieny a uplné otevieny (kétovano v.mm)

Obr. 30/ Vizualizace mobilniho pultu (viastni zdroj)
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8.2.3 Vystavni sténa a mobilidfem
Zde je zobrazena vystavni sténa s ukazkou obuvi jak nizké (lodicky) tak vyssi (kozacky),
kruh je vybornym tvarem pro prezentaci a zvyraznéni prezentovaného vyrobku, i tim zpiiso-

bem, ze je zde moznost prohlédnuti si obuvi i z vnéjsi Casti stanku.
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Obr. 31/, 32/ pohledové schéma na vystavni sténu seskladanou z kruhi

(kétovano v mm)
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8.2.4 Spojujici prvky, sponky

Dulezitou soucasti stanku jsou spojujici prvky, v tomto ptipadé sponky, které drzi obruce
v ¢astech dotykajicich se kruhd. Sponky jsou ze dvou ¢asti, hlavnim prvkem je svorka, kte-
rou zakryva mens$i kruh o praméru 32 mm. Kruh respektuje hlavni tvary stanku ¢ili kruhy,
mohou byt i riznych barev, vzdy podle tématu a barev stanku ¢i kolekce a slouzi tak i jako

zajimavy dopIn€k celého objektu.
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Obr. 33/ Rozkresleni spojujiciho prvku, sponky/ svorky (kétoviano v mm)

Obr. 34/ Vizualizace, prostorové zobrazeni sponek
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8.2.5 Krabice na obuv

Tvar krabici pro prezentovanou obuv vychazi opét z hlavnich prvki mobilniho objektu a to
jsou kruhy. Respektive vychodiskem pro Sablonu k vyhotoveni krabice byl mobilni pokladni
pult, ktery je rozd€len na dvé casti, dva pulkruhy, a mym zamérem bylo ve spodnich ¢astech
pulkruhovych polic v pokladnim pultu umistit rozlozené kartony krabic na obuv. Coz vedlo
k zavéru, ze rozlozena krabice musi mit tvar ptlkruhu. Z toho tvaru jsem vychazela a skla-
dala zptisobem, co nejméné naro¢nym, to kvili jednoduchosti a zaroven vyuzitelnosti co
nejvice prvkl vychazejicich z kruhti. Osoba, ktera stanek bude obsluhovat, tuto krabici na
misté pred zakaznikem slozi a ulozi do ni tak koupenou obuv. Krabice v kone¢né podobé
dostava tvar neuplné¢ho jehlanu v hlavnich piednich ¢astech tvarované do oblouku. Strany
krabic se spoji ¢tyfmi malymi spojujicimi krouzky, coz opét nenarusuje charakter stanku. Na
piednich pohledovych stranach krabice jsou kulaté otvory pro protdhnuti stuhy ¢i jiného
pasku, kterym vznika ucho a tuto vzniklou krabici si Ize odnést v charakteru kabelky. Kra-
bice ¢i1 spiSe rozlozené kartony jsou ruznych velikosti, ta se odrazi podle velikosti obuvi,
v praxi to bude znamenat, ze sloZené krabice se ukladaji do spodnich obruci vzdy podle
velikosti (v jedné obruci vSechna obuv ve velikosti ¢. 38). Obuv se do krabice uklada pod-

patky k sob¢ a jako vypln lze i vyuzit piipadné jemny textil.

>

Obr. 35/ Navrh krabice na obuv, sablona a skladovani v obruci
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8.2.6 Navrh logotypu

Navrh logotypu k samotnému stanku, ktery hlavné slouzi k prezentaci obuvi, ale i dalSich
dopliikii, nicméné hlavnim prvkem jsem chtéla ponechat pravé univerzalni botu, v tomto
piipad¢é damskou lodi¢ku, ktera stylizuje a predstavuje zastupce obuvi. LOgo ma tvar kruhu

a predstavuje obrazkovy logotyp.

Kruh vychézi samoziejmé z hlavniho prvku stdnku a je zde zobrazeno i zmensujici se kruhy,
které maji svou podstatu ve skladebnim systému stanku. ZmenSujici se kruhy dodévaji logu 1
jakysi mirny dynamicky pohyb krouzZici se kolem dokola. Znacka se aplikuje na mista stan-
ku, jako jsou vypIné obru¢i na nejvyssich a viditelnych mistech, ale také lze aplikovat na
kruh podlahy, ¢imz dodava stanku i na vyrazu a ptiklofiuje se k firemnim ¢i reklamnim cha-
rakteram.

Logo Ize aplikovat 1 na krabice a je moZzno 1 v barevném provedeni, opét se vychazi podle
vedouci barvy aktualniho tématu kolekce. V mém névrhu vSak v barvé svétle modré nebo
Vv Cernobilé klasické kombinaci na dokumentech. Logo nezaniké ani pfi zmensené podobé na
mensi produkty napfiklad mohu zminit samolepky, placky ¢i aplikace na propisovaci tuzky

nebo vizitky.

Obr. 36/ Navrh loga pro mobilni stanek, cernobila

varianta, aplikace na krabici
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8.2.7 PouZité materialy

Vzhledem k tomu, ze stanek se sklada jen z par prvki, které jsem se snazila i viceti¢elove
vyuzit, tak jsem kladla diraz na jednoduché a levné materialy, kdy je dany koncept stanku,
ale vzdy zalezi na samotném investoru ¢i majiteli, kolik prvkl si chce nechat vyrobit nebo
pouzit. Jedna z vyhod stanku je i variabilita a moznost si vyskladat sténu, jak chceme vel-

kou. Ze stejného materialu jsou i sedaky, coz jsou krabice, do kterych se obruce skladaji.

Hlavni stavebni prvky ¢ili obruce neboli kruhy jsou z lehkého plastu o tloust’ce 15 mm. Nej-
Castéji bilé barvy, avSak jak jsem jiz zminila, zalezi na majiteli, jakou barvu zvoli nebo staci
jen na nékteré kruhy zvolit jinou barvu. Podlaha je z vinyl tarkettu o maximalni $ifce 2 mm,
ktera zabranuje k zakopnuti, jelikoZ se vyfiznuté kruhy lepi oboustrannou kobercovou na

dlazbu v urenych prostorech a zabranuje tim sklouznuti.

Mobilni pult je z bilého laminatu, ktery je tvarovan do pulkruhu, k némuz patii pojizdné
kolecka (6ks). A také maly zabudovany kulaty zdmek a koliky pro vkladani ptalkruhovych

krabic.

Spojujici prvky (dale jen sponky) jsou zhotoveny ze dvou ¢asti. Svorka, ktera drzi obruce je
Z lehkého hliniku ¢i nerez oceli, hlavni pozadovana vlastnost je pruznost. A na svorkach
jsou vymeénitelné dekorativni kruhy, které jsou vyménitelné, opét barevnost dle majitele Ci
jiné odpovédné osoby, jsou zhotovené z plastu a maji zakomponovany maly magnet, ktery

prilne k zelezné svorce.

VypIn¢ kruhti ¢i obruci jsou opét z tenkého plastu, ty které jsou urcené do spodnich ¢asti

vétSich kruhti, které jsou ur¢ené pro skladovani obuvi a také pro umisténi kulatého zrcadla.

Ostatni vyplné mohou byt i tvrdého papiru, to z diivodu prakticnosti, které se uvitd zejména
pii détském barevném stanku, kde si déti mohou na vyplii néco sami namalovat. Tato kru-

hova vypli se vystiihne a pak umisti do jednoho z obru¢i.

A pak samotné krabice jsou z klasickych papirovych kartont, spojené malymi krouzky leh-
kého kovu nebo v barevném provedeni z umélé hmoty. A jako posledni dopln€k pro krabici
je ozdobna, ale i1 funk¢ni siln€jsi stuha pro protahnuti kruhovymi uchy krabice a vytvofit a

tim si tak krabici zdkaznik smi odnést domil zptisobem pies rameno.
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Obr. 37/podlaha Obr. 38/ PVC-bila

8.2.8 Spoluprace s designem obuvi

Prvotni mySlenky pfi spolupraci s designem obuvi bylo vytvoftit jednak kolekce obuvi inspi-
rovanou liniemi nachazejici v architektute, konkrétné stavbami Santiaga Calatravy a nasled-
né mobilni vystavni objekt pro jeji prezentaci. Spolupracovala jsem se studentkou designu
obuvi Nelou Beranovskou, jejiz prace je taktéz bakalatskou praci. Zpocatku jsme ob¢ Cer-
paly inspirace ze stejnych okruht a proudi, abychom kazda nasla svoji cestu. Nakonec jsme
pracovaly kazda samostatné s obasnymi konzultacemi. Vysledkem bylo, Ze jsme kazda
nasla své vychodisko, pfiCemz obuv je zalozena na inspiraci Calatravou a miij mobilni objekt
se priklani spise k funkci a k praktickému vyuziti i pro jinou kolekci obuvi, ale se snahou
nenarusovat vzhled ptiivodni kolekce. V zavéru jsme kazda svymi pracemi piijemnym do-
plikem, kdy mij navrh kruhti respektuje hlavné damskou obuv tvarem se zakulacujici do

kruhu. Tato prace mi byla velkym piinosem z diivodu spolupréce s jinym ateliérem.
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8.3 Vizualizace

Obr. 39/ Vizualizace, mobilni objekt s kolekci damské a panské obuvi

na tema ‘“‘Linie v architekture
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Obr. 40/ Vizualizace a zdkres do fotografie, mobilni stanek s kolekci obuvi na téma

“Linie v architekture
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Obr. 41/ Vizualizace, navrh stanku pro détskou obuv
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Obr. 42/ Vizualizace
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ZAVER

Mobilni vystavni objekty i prodejni mobilni stanky pro prezentaci obuvi a médnich doplika
zaznamenavaji v praktickém a bézném zivoté stale stejny ¢i podobny charakter. Pii navste-
vach obchodnich center narazime na klasické krabicové systémy Ci skiinikové typy stankd,
které v zavéru poskytuji jen jednu vlastnost a to prakticnost pro skladovani. Tuto zasadu
jsem se snazila ve svém navrhu zajisté¢ taky dodrzet, kdy prakticnost dopliuje estetiku a
naopak. Od pocatku az do konce komplexniho navrhu stanku je vyuzit mobilnost a variabili-
tu, ale hlavné se vyvarovat klasickym typtim ¢i geometrickych tvarii jako ¢tverec ¢i krychle

a drzet se jen piirozenému a hlavné organickému tvaru, v ptirod¢ piirozené objevujici.

Objekt byl z ptivodniho navrhu navrhovan pro kolekci obuvi na téma ,,Linie v architektuie®,
nicméné v konecném navrhu se striktn€ nedrzim jen jedné kolekce, ale hlavnim zdmérem je

vyuzit stdnek pro jakoukoliv kolekci na jakékoliv téma, ¢imz podporuji i funkci objektu.

JelikoZ mobilni objekt situuji do vnitinich prostor budov a obchodnich center, kde zastieseni
stanku neni takova potieba jako pfi exteriérovych stankd, proto se v mém navrhu neobjevu-
je. I problematika osvétleni nezahrnuje velké opodstatnéni, protoze ve vétSiné obchodnich
center v prichozich pasazich jsou dostatecné osvétleny Ci opatieny stiesnim svétlikem. Je-
din¢ snad ozvlastnéni doplitkovym akcentovym svétlem ¢i LED diodovymi pasky, ukryty

uvniti nékterych obruci ¢i pro svételny efekt ve spodnich ¢astech pokladniho pultu.

V konecném navrhu tak vznik4a mobilni skladebny systém zaloZeny na jednoduchych prvcich
a to prave kruzich ¢i obrucich, které jsou spojeny sponkami, které dodavaji i piijemny dopl-
n¢k celému stanku. Z kruhu lze vyskladat libovolnou sténu 1 kulaté tvarovanou, kde do ur-
¢enych obruci se instaluje obuv ¢i modni doplnék, kde praveé tvar kruhu dodava prezentova-
né obuvi ptivab. Z obrudi Ize také vyskladat pouta¢, ktery se umisti v jinych ¢astech ob-
chodniho centra, kde se umisti jak pozadované informace a prospekty, tak i napovi charak-

ter vystavniho objektu.

V zavéru vznikd kompletné feSeny mobilni vystavni 1 prodejni objekt, ktery zahrnuje navrh
samotného objektu, prodejniho mobilidfe, sedaki, skladnich prostor, poutace a v neposledni
fadé¢ i krabic pro koupenou obuv, vSe vychazejici z jednoho hlavniho prvku, ¢imZ je doko-

naly tvar vyjadiujici nekonec¢nost, ochranu a silu, a tim je kruh.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

apod A podobné

aJ. A jiné

atd. A tak dale

cm Centimetr

¢. Cislo

h Hodina

km/h Kilometr za hodinu
km Kilometr

ks Kus

LED Light-Emitting Diode - dioda emitujici svétlo

max. Maximalné
mm Milimetr
pi.n.L Pted nasim letopoctem

PVC Polyvinylchlorid

oC Obchodni centrum
r. rok

S. Strana

tzn. To znamena

tzv. takzvany
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SEZNAM OBRAZKU

Obr. 1/ skladebny systém Octanorm, postup pii stavbé

Obr. 2 / stanek v pasazi Tesco, OC Zlin, Malenovice (vlastni zdroj)
Obr. 3 / mobilni stanek v exteriéru

Obr. 4 / modulovy systém stanka

Obr. 5/ veletrzni typ stanku

Obr. 6 / stanek pro prezentaci svétel

Obr. 7 / reklamni stanek

Obr. 8 / veletrzni expozice

Obr. 9/ interiér obchodu S obuvi a kabelkami

Obr. 10/ stojan na botu

Obr. 11 / stolni stojany

Obr. 12 /13 vinité stojany pro domaci vyuziti

Obr. 14 / zajimav¢ feSena vyloha a interiér obchodu

Obr. 15 /,,Matka a dité* 1990

Obr. 16 / Nadrazi TGV letisté¢ Lyon-Saint Exupéry

Obr. 17 / Letisté Sondica a kontrolni véz v Bilbau

Obr. 18 / North Water Street Michigan Lake

Obr. 19/ Chicago Spire

Obr. 15/16/17/18/19 Calatrava, Philip Jodidio

Obr. 20/ stavba bun¢k

Obr. 21 / fez rostliny

Obr. 22 / dispozice stanku slozena z kruhii / barevné velikostni rozliseni
Obr. 23 / schéma dispozic slozenych z jedné skaly kruht

Obr. 24 / kulata krabice pro piepravu obruci, slouzi i jako sedaky
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25 / schéma kruhu

26 / vystavni sténa se sponkami/ svorkami

27 | 28 vizualizace vyplné ve vystavni sténé, dekorativni a se zrcadlem

29/ pudorysné schéma mobilniho pultu, uzavieny a upIné otevieny

30 / vizualizace mobilniho pultu

31/ 32 pohledové schéma na vystavni sténé seskladanou z kruhti

33 / rozkresleni spojujiciho prvku, sponky/ svorky

34 [ vizualizace, prostorové zobrazeni sponek

35 / navrh krabice na obuv, Sablona a skladovani v obruci

36 / navrh loga pro mobilni stanek, Cernobila varianta, aplikace na krabici

37 / Podlaha PVC Tarkett Supreme plus

38/ PVC-bila

39/ Vizualizace, mobilni objekt s kolekci damské a panské obuvi
na téma “Linie v architekture*

40/ Vizualizace a zakres do fotografie, mobilni stanek s kolekci obuvi na téma
“Linie v architektufe

41/ Vizualizace, navrh stanku pro détskou obuv

42/ Vizualizace



